






	 ในช่วงปีท่ีผ่านมา การด�ำเนนินโยบายของกระทรวง 
พาณิชย์ต้องเผชิญกับความท้าทายจากทั้งสถานการณ์ภายใน 
และภายนอก เราตระหนักดีว่าประชาชนประสบปัญหา 
ความเดือดร้อนอันเป็นผลสืบเนื่องมาจากการฟื้นฟูเศรษฐกิจ 
หลงัสถานการณ์โควดิ-19 การส่งออกท่ีชะลอตวั ภมูริฐัศาสตร์ 
โลกท่ีมีความไม ่แน ่นอนสูง รวมท้ังผลกระทบจากการ
เปลีย่นแปลงของสภาพภมูอิากาศและมลพษิท่ีรนุแรงข้ึน

	 ดงันัน้ จงึได้ก�ำหนดยทุธศาสตร์ท่ีส�ำคญัให้เหมาะสม
กบัสถานการณ์และวางรากฐานเพือ่ความยัง่ยนื ดงันี้

	 1.	ลดภาระและต ้นทุนการด�ำเนินธุรกิจของ 
ผู้ประกอบการ โดยมุ่งเน้นการลดค่าครองชีพของประชาชน 
ลดต้นทุนปัจจยัการผลติภาคเกษตร และลดต้นทนุผูป้ระกอบการ  
อาทิ เพิ่มทางเลือกการบริโภคและกระจายสินค้าที่มีคุณภาพ 
และราคาเป็นธรรม ผ่านร้านธงฟ้า การอุดหนุนภาคเกษตร 
โดยมุง่เน้นการเพิม่ขดีความสามารถทางการแข่งขนั และช่วยให้
ภาคเกษตรไทยสามารถปรบัตวัรองรบักบัความท้าทายใหม่ ๆ 
ภายใต้นโยบาย “ตลาดน�ำ นวตักรรมเสรมิ เพ่ิมรายได้”

	 2.	การอ�ำนวยความสะดวกให้กับผู้ประกอบการ 
โดยแก้ไขกฎหมายท่ีเป็นอุปสรรคต่อการด�ำเนินธุรกิจการค้า  
ลดข้ันตอน ลดระยะเวลา และลดค่าใช้จ่าย เพือ่สร้างระบบนิเวศ 
ท่ีเอ้ือต่อการประกอบธุรกจิ อาทิ พ.ร.บ.ลขิสทิธ์ิ พ.ร.บ.สิง่บ่งช้ี 
ทางภมูศิาสตร์ พ.ร.บ.สภาผูส่้งสนิค้าทางเรอืแห่งประเทศไทย 
พ.ร.บ.การส่งออกไปนอกและการน�ำเข้ามาในราชอาณาจักร 
ซ่ึงสนิค้า และ พ.ร.บ.การค้าข้าว

	 3.	การสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการในมิติต่าง ๆ  
ทัง้การรกัษาตลาดเดมิและขยายตลาดใหม่ โดยให้ความส�ำคญั
กับผู้ประกอบขนาดเล็กร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ 
ด้วยการบริหารที่ยึดหลักความสมดุลของผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ทุกระดบั 

	 ทั้งนี้ ได้สร้างกลไกการขับเคลื่อนนโยบายให้เกิด 
การบูรณาการการท�ำงานร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรมของ  
“ทมีพาณชิย์” ผ่านคณะอนกุรรมการต่าง ๆ อาทิ 

	 •	 คณะอนุกรรมการพัฒนากฎหมายกระทรวง 
พาณชิย์ เพือ่การลดภาระและต้นทนุ รวมทัง้ อ�ำนวยความสะดวก
ให้ผูป้ระกอบการ 

สารรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์
Deputy Prime Minister and Minister of Commerce
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	 •	 คณะอนุกรรมการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ Big data และอินฟลูเอนเซอร์เพื่อการค้า มาช่วยสร้างโอกาส 
ทางการค้าใหม่ ๆ ผ่านแพลตฟอร์มการค้าใหม่ โดยเฉพาะการใช้ Influencer ซ่ึงถือว่าเป็นหนึง่ใน trend การตลาดท่ีส�ำคัญ 
ของการค้าในยุคสมยัน้ี 

	 •	 คณะอนุกรรมการขบัเคล่ือนนโยบายโลจสิตกิส์ทางการค้า เพือ่อ�ำนวยความสะดวกทางการค้า ท้ังในรปูแบบ 
ของ One Stop Service และ แพลตฟอร์มท่ีเป็น Single Window โดยเฉพาะกบัการค้าชายแดน และการค้าผ่านแดน 

	 •	 คณะอนุกรรมการเพ่ือพัฒนาการค้าตามระเบียบการค้าโลกใหม่ โดยให้ความรู้และเตรียมความพร้อม 
ผู้ประกอบการโดยเฉพาะขนาดกลางและขนาดเล็ก ให้เข้าใจและปรับตัวเพื่อให้เกิดแต้มต่อในการค้า การส่งออก  
ภายใต้ระเบยีบการค้าโลกใหม่ 

	 •	 คณะอนกุรรมการส่งเสรมิและพฒันาศกัยภาพเกษตรกรเพ่ือการพาณชิย์ ซึง่จะขบัเคลือ่นงานในการสร้างโอกาส 
ให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่ มีศักยภาพที่จะเป็นได้ทั้งผู้ผลิตและผู้ขาย ได้ซึ่งจะน�ำไปสู่การยกระดับชีวิตความเป็นอยู่ และ 
ท�ำให้ “ความยากจน” ไม่เป็นมรดกทีจ่ะส่งต่อไปถงึรุ่นลกูหลาน 

	 นอกจากนั้น ยังให้ความส�ำคัญกับการมีส่วนร่วมของข้าราชการกระทรวงพาณิชย์ทุกระดับในการบูรณาการ 
การท�ำงานร่วมกัน เน้นการท�ำงานเชิงรุก โดยบูรณาการงานร่วมกันระหว่างทูตพาณิชย์และพาณิชย์จังหวัด รวมทั้ง 
การรับฟังข้อเสนอจากข้าราชการทั้งระดับบริหารและระดับปฏิบัติการ เพื่อร่วมกันขับเคลื่อนงานของกระทรวงพาณิชย์ 
ให้บรรลเุป้าหมาย 

	 แม้ว่า ในช่วงระยะเวลา 12 เดือนส�ำหรบัการบรหิารงานกระทรวงพาณชิย์ท่ีผ่านมา เราต้องบรหิารงานในภาวะ 
ที่มีงบประมาณอย่างจ�ำกัด แต่เรามุ่งมั่น ตั้งใจพัฒนาเศรษฐกิจการค้าไทย ให้เท่าทันกับรูปแบบทางเศรษฐกิจสมัยใหม ่
เหมาะสมกบัสถานการณ์โลกทีเ่ปลีย่นแปลงไป โดยใช้กลยทุธ์การบรหิารงานแบบ “เงนิน้อยแต่เพือ่นเยอะ” จนกระทัง่ 
เกดิผลเป็นรปูธรรมหลายอย่าง อาท ิการร่วมมอืกบับรษิทัผลิตซ่ีรส์ี Y มาช่วยให้เกดิการขับเคลือ่นเศรษฐกจิการค้าจากพลงั 
ของแฟนคลบัท้ังในประเทศและต่างประเทศ การร่วมมอืกบั Influencer ประเทศจนี มาจดั Live Commerce เพือ่จ�ำหน่าย 
สนิค้าจากประเทศไทยไปประเทศจีน การดึงผูผ้ลิตซรีส์ีวายของไทย ซึง่ถอืเป็น Soft Power ส�ำคญัในการขยายช่องทาง 
การตลาดให้สนิค้าไทย รวมทัง้ การรกุตลาดจีนรายมณฑลเพือ่การส่งออก และ การกระชับความสมัพนัธ์การเป็นหุ้นส่วน 
เชิงยุทธศาสตร์ เพื่อส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุนระหว่างกัน ระหว่างกระทรวงพาณิชย์  
กบับรษิทัเอกชนขนาดใหญ่ในประเทศต่าง ๆ 

	 ผลของการผลกัดนักจิกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเพือ่โอกาสทางการค้าสูต่ลาดใหม่และรกัษาตลาดเดมิ  
ท�ำให้มูลค่าการส่งออกของไทยจากติดลบในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2566 กลับมาขยายตัวในช่วง 4 เดือนสุดท้าย  
ถงึร้อยละ 4.8 และยงัคงขยายตัวในปี 2567 ซึง่ถอืว่าบรรลวุตัถุประสงค์ของนโยบายเร่งขยบัตวัเลขการส่งออก 

	 ปี 2567 ซึง่เป็นวาระทีก่ระทรวงพาณิชย์ครบรอบ 104 ปี ในโอกาสนี ้ผมขอขอบคณุคณะผู้บรหิาร บุคลากร และ 
เจ้าหน้าทีข่องกระทรวงพาณิชย์ทัง้ในอดีตและปัจจบัุน ท่ีได้ปฏบัิตหิน้าท่ีอย่างทุ่มเทด้วยความตัง้ใจ ขอให้ทุกท่านภาคภมูใิจ 
ในความเป็น “ทมีกระทรวงพาณชิย์” ซึง่สามารถท�ำหน้าทีท่ีส่งัคมและประชาชนคาดหวงัให้ดทีีส่ดุ รวมทัง้ ขอขอบคณุ 
ทุกภาคส่วน ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และสื่อมวลชนทุกท่าน ส�ำหรับความช่วยเหลือและความร่วมมือในการสนับสนุน 
การท�ำงานของกระทรวงพาณิชย์เป็นอย่างดีเสมอมา 

	 สดุท้ายน้ี ผมขออาราธนาคุณพระศรรัีตนตรยั และสิง่ศกัดิส์ทิธิท้ั์งหลายท่ีท่านเคารพนบัถือ จงอ�ำนวยพรให้ท่าน
ทัง้หลายประสบแต่ความสขุ มสีขุภาพพลานามัยท่ีแข็งแรง ปฏบัิตหิน้าท่ีได้อย่างเต็มท่ี เพือ่ช่วยขับเคลือ่นเศรษฐกจิการค้า
ของไทยให้เจริญก้าวหน้าสบืต่อไป
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	 During prior period, Ministry of Commerce’s policy implementation had to confront with  

challenges from both internal and external situations. We are well cognizant of people’s difficulties as a 

result of economic recovery after COVID-19 pandemic widespread, slowdown of export, highly uncertain 

global geopolitics as well as impacts from increasingly severe climate change and pollution.  

	 As a consequence, the following key strategies were determined as deemed suitable to situations 

and served as a foundation for sustainability:

	 1.	 Reduce entrepreneurs’ business burdens and costs by emphasizing reduction  

of people’s cost of living, reduction of agricultural production factor costs and reduction of entrepreneurs’ 

costs such as adding more consumption alternatives and distribution of quality products at fair prices 

through Blue Flag stores, agricultural subsidies by focusing on enhancing competitiveness and enabling 

Thai agricultural sector to be adaptable to new challenges under “Market-driven, Innovation-supported, 
Increased Income” policy. 

	 2.	 Facil itate entrepreneurs by amending business-red-tape laws, streamlining  

procedures, reducing times and costs in an effort to create facilitative ecosystem such as  

Copyrights Act, Geographical Indications Act, Thai National Shippers’ Council Act, Export and Import of 

Goods Act and Rice Trading Act. 

	 3.	 Create opportunities for entrepreneurs in various facets while maintaining  

traditional markets and expanding new markets with priority attachment on small  

enterprises so as to jointly drive forward the country’s economy through administration with  

adherence to principle of balance among stakeholders at all levels.   

	 In this regard, “Commerce Team” was established as a mechanism to push forward policy,  

attributing to work integration in a concrete manner through various sub-committees for instance; 

	 •	 Sub-committee on Ministry of Commerce’s laws development with an aim to  

reducing burdens and costs as well as facilitating for entrepreneurs.

	 •	 Sub-committee on E-Commerce, Big data and Influencer for trade in an effort to open up 

new trade opportunities via new trade platforms, in particular use of influencer which is considered one 

of key marketing of trade in this era.

	 •	 Sub-committee on driving forward trade logistics policy aiming to facilitate trade in both One 

Stop Service mode and Single Window platform, particularly for border trade and transit trade.

	 •	 Sub-committee for trade development in accordance with new trade rules in order to provide 

knowledge and prepare readiness for entrepreneurs in particular small and medium enterprises to be  

knowledgeable and adaptable to new trade rules, bringing about trade and export advantages. 

	 •	 Sub-committee on promotion and development of farmers’ potentials for commerce which 

will drive forward operations in opening up opportunities for new generation farmers who have  

potentials to be both producers and sellers, contributing to upgrade of well-being and making  

“poverty” not become heritage to be passed down to next generation.

	 Furthermore, priority attachment is placed on engagement of Ministry of Commerce’s  

government officials at all levels in work integration by focusing on proactive function through work 
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integration among Commercial Attaché in overseas and Provincial Commercial Attaché as well as  

listening to proposals from government officials at both executive and practitioner levels with an aim  

to jointly pushing forward Ministry of Commerce’s functions for achievement of goals.

	 In spite of limited budget during the past 12 months of Ministry of Commerce’s administration,  

we remain committed and intend to further advance Thai trade and economy to keep pace with  

new era economic pattern and changing global situations by employing “Little money but many friends” 

administrative strategy which could bring about a number of concrete outcomes for instance;  

cooperation with Series Y producer companies in an effort to reinforce trade and economic driving force 

from power of both domestic and foreign fandom, collaboration with Chinese Influencer in arrangement 

of Live Commerce so as to place Thai products on sale in China, attraction of Thai Series Y producers as 

key Soft Power in expanding market distribution for Thai products as well as Chinese market  

penetration by province for export and strengthening strategic partnership with an aim to promoting 

economic, trade and investment relationships between Ministry of Commerce and large private  

companies in various countries.   

	 As a consequence of propelling international trade promotion activities for trade  

opportunities in new markets and maintaining traditional markets, Thailand’s export value during the 

first 8-months period of 2023 as minus recorded had reversed to expansion in the last 4-months period 

by 4.8% and remained expanding in 2024, considered as achievement of export acceleration policy’s 

objective. 

	 Year 2024 as marking the 104th anniversary of Ministry of Commerce, I would like to take this 

opportunity to express my sincere appreciation for all efforts of Ministry of Commerce’s both past and 

present executives, personnel and staffs for their hard work and true dedication. I wish all of you being 

proud to be “Commerce Team” which can perform functions for the best interest of society and people. 

I also would like to extend my utmost gratitude to all relevant parties – public, private and media sectors 

– for their kind assistance and collaboration in consistently supporting works of Ministry of Commerce. 

	 Lastly, I wish all of you ultimate blessing, happiness and strength in performing duties to a full 

extent so as to propel Thailand’s trade and economy towards prosperity.

(นายภมูิธรรม เวชยชยั)
รองนายกรฐัมนตรแีละรฐัมนตรวีา่การกระทรวงพาณิชย์



	 ผมรู้สึกเป็นเกียรติและภูมิใจอย่างยิ่งท่ีได้ร่วมงาน
และรับใช้ประชาชนร่วมกับพ่ีน้องชาวกระทรวงพาณิชย ์
ทุกท่าน ในโอกาสครบรอบ 104 ปี ของกระทรวงพาณิชย ์ 
ในการท�ำงานหนักด้วยความทุ่มเทและมุ่งมั่น ที่จะขับเคลื่อน 
เศรษฐกิจการค ้าของชาติให ้ก ้าวหน้า ท�ำให ้สามารถ 
น�ำพาประเทศก้าวผ่านความยากล�ำบากจากสถานการณ์ 
ความท้าทายต่าง ๆ ไปได้ด้วยดี

	 ตลอด 104 ปีที่ผ่านมา บนเส้นทางการขับเคลื่อน 
และพัฒนาเศรษฐกิจการค้าไทย กระทรวงพาณิชย์มีบทบาท 
ส�ำคัญ ผ่านนโยบายและกลยุทธ์ต่าง ๆ ที่มุ่งส่งเสริมการค้า  
ทั้งในประเทศและระหว่างประเทศ การเจรจาเขตการค้าเสรี  
การดูแลผู้บริโภค การยกระดับรายได้เกษตรกร การพัฒนา 
ธุรกิจการค้าและทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งกระทรวงพาณิชย ์
ได้ท�ำหน้าที่เป็นหัวเรือใหญ่ เปรียบเสมือนแม่ทัพทางการค้า  
น�ำพาประเทศฝ่าฟันอุปสรรคและคว้าโอกาสเพื่อสร้าง 
ความส�ำเร็จให้กับคนไทยทุกคน ผมขอช่ืนชมข้าราชการ 
และบุคลากรกระทรวงพาณิชย์ทุกท่าน ท่ีทุ่มเทแรงกาย 
แรงใจ ท�ำงานอย่างมืออาชีพ ด้วยวิสัยทัศน์ และความตั้งใจ 
อันแน่วแน่ ท�ำให้กระทรวงพาณิชย์เป็นที่ยอมรับจาก 
ทุกภาคส่วน

	 ตลอดระยะเวลาเกือบ 1 ปีที่ผ่านมา ในการด�ำรง
ต�ำแหน่งรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ โดยมี 
กรอบนโยบาย 7 ด้านส�ำคัญ ผมได้รับมอบหมายภารกิจหลัก  
ในการสนับสนุนและส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการไทย 
ซ่ึงผมได้ก�ำหนดโรดแมปเพื่อผลักดันผลิตภัณฑ์มวลรวม 
ในประเทศ (GDP) ที่มาจากวิสาหกิจขนาดกลางและ 
ขนาดย่อม (SME) ให้ขยับจาก 35.2% เป็น 40% ภายในปี  
2570 โดยการขับเคลื่อน 9 มาตรการเสริมแกร่งให้กับ SME  
ไทย มีมาตรการท่ีเริ่มขับเคลื่อนไปแล้ว อาทิ “มาตรการ 
สร้างอาชพีผ่านระบบแฟรนไชส์” ได้คดัเลอืกท�ำเลทีเ่หมาะสม 
ทั่วประเทศ และเจรจาขอพื้นที่ในราคาพิเศษ เพื่อช่วย SME  
สร้างอาชพีผ่านระบบแฟรนไชส์ และ “มาตรการเพิม่ก�ำลงัซือ้ 
ภายในประเทศ” โดยกระตุ้นแรงงานต่างด้าวในประเทศไทย  
ให้ซื้อสินค้าไทยส่งกลับประเทศ และยังมีมาตรการอื่น ๆ  
ในโรดแมป ได้แก่ การบูรณาการหน่วยงานเพื่อเติมความรู ้
ให้ SME การบรหิารจดัการสนิค้าเกษตรเพือ่รกัษาสมดลุราคา  
การพัฒนาร้านค้าโชห่วย การสนับสนุนและสร้างมาตรฐาน
ธุรกิจอีคอมเมิร ์ซ การส่งเสริมและพัฒนาอัญมณีและ 

สารรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์
Message from the Deputy Minister of Commerce
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เครื่องประดับของไทย และการเพิ่มมูลค่าสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) พร้อมส่งเสริมและขยายช่องทางการตลาด 
ให้กับสินค้า GI ไทย พร้อมกับเร่งติดปีกสินค้า GI ใช้ประโยชน์จาก FTA เพื่อส่งออกไปตลาดต่างประเทศ ซึ่งมาตรการ 
ที่กล่าวมาทั้งหมด จะช่วยให้ SME ไทยเข้มแข็ง และเป็นส่วนส�ำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าของประเทศ  
ให้เติบโตได้อย่างมั่นคงและมีเสถียรภาพ น�ำมาสู่การยกระดับคุณภาพชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนให้ดีขึ้น

	 ส�ำหรับการเจรจาเพื่อขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนระหว่างประเทศ (FTA) ได้เร่งรัดผลักดันให้สรุป 
การเจรจา FTA กับคู่ค้าให้บรรลุตามเป้าหมาย โดยไทยได้ลงนาม FTA กับศรีลังกา ไปเมื่อเดือนกุมภาพันธ์ 2567  
ซึ่งถือเป็น FTA ฉบับที่ 15 ของไทย นอกจากนี้ ยังมี FTA ที่อยู่ระหว่างการเจรจา เช่น ปากีสถาน ตุรกี เอฟตา อียู  
รวมทั้ง การยกระดับ FTA ที่มีอยู่แล้ว และมีแผนเปิดการเจรจา FTA กับคู่ค้ารายใหม่ ๆ  เช่น เกาหลีใต้ ภูฏาน บังกลาเทศ  
พร้อมกับเร่งต่อยอดให้ใช้ประโยชน์จาก FTA เพือ่สร้างแต้มต่อทางการค้า และเพิม่มลูค่าการค้าระหว่างประเทศของไทย  
เช่นเดียวกับการส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการ ซึ่งเป็นนโยบายส�ำคัญของรัฐบาลและกระทรวงพาณิชย์  
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์สาขาต่าง ๆ อาทิ อาหารไทย ภาพยนตร์ เกม หนังสือ แฟชั่น และงานออกแบบ  
ผ่านสินค้าและบริการไทยสู่ตลาดโลก นอกจากนี้ ผมยังได้เดินทางไปส�ำรวจเส้นทางการขนส่งผลไม้ที่ส�ำคัญจากไทย 
ผ่านด่านเวียดนามเข้าสู่ตลาดจีน เพื่อเตรียมความพร้อมและอ�ำนวยความสะดวกรองรับฤดูกาลผลไม้ของไทยท่ีออกสู่ 
ตลาดเป็นจ�ำนวนมาก เพื่อด�ำเนินการลดปัญหาอุปสรรคจากการขนส่งผ่านด่านชายแดน ซึ่งเป็นการยกระดับ 
ขีดความสามารถในการแข่งขันเพื่อสร้างรายได้ให้ประเทศได้อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน

	 อย่างไรก็ตาม โลกมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา โอกาสและความท้าทายใหม่ ๆ เกิดขึ้นเสมอ กระทรวง
พาณิชย์จึงต้องปรับตัว พัฒนา และก้าวไปข้างหน้าให้เท่าทัน ให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 
และภาคธุรกิจได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผมเชื่อมั่นว่าบุคลากรกระทรวงพาณิชย์ทุกท่าน พร้อมท่ีจะร่วมแรงร่วมใจกัน 
อย่างเต็มก�ำลังความสามารถ เพ่ือขับเคลื่อนการท�ำงานให้เป็นไปตามนโยบายและประสบความส�ำเร็จตามเป้าหมาย 
เพ่ือประโยชน์ของประเทศชาติ และขอขอบคุณทุกภาคส่วนอีกครั้ง โดยเฉพาะบุคลากรกระทรวงพาณิชย์ ภาครัฐ  
ภาคเอกชน สถาบันการศึกษา สื่อมวลชน และประชาชน ท่ีให้ความอนุเคราะห์ช่วยเหลือและสนับสนุนการท�ำงาน 
ของกระทรวงพาณิชย์มาโดยตลอด และด้วยความร่วมมอืร่วมใจของทกุท่าน กระทรวงพาณชิย์จะสามารถก้าวข้ามอปุสรรค 
และความท้าทายที่จะเกิดขึ้นในอนาคต และน�ำพาเศรษฐกิจการค้าไทยไปสู่ยุคทองได้อย่างแน่นอน

	 สุดท้ายนี้ ผมขออาราธนาคุณพระศรีรัตนตรัยและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลายที่ทุกท่านนับถือ โปรดดลบันดาลพร 
ให้ทุกท่านประสบความส�ำเร็จในการผลักดันภารกิจต่าง ๆ ให้บรรลุเป้าหมายการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าไทย  
มีความเจริญก้าวหน้ารุ่งเรือง มีความสุขสมหวัง มีสุขภาพแข็งแรง ปราศจากโรคภัย และท�ำงานอย่างมีความสุข  
เพื่อประโยชน์สูงสุดของประชาชนและประเทศชาติต่อไป

	 On the auspicious occasion of the 104th anniversary of the Ministry of Commerce’s inauguration, 

I am truly honored and proud to work and serve the public together with all personnel of the Ministry 

of Commerce. Their hard work with dedication and determination in driving the country’s trade and 

economy for prosperity have enabled the country to overcome difficulties from various challenges. 

	 Throughout the past 104 years, on the path of driving and developing trade and economy  

of Thailand, the Ministry of Commerce has played a major role through various policies and strategies  

aimed at promoting both domestic and international trade, negotiating free trade agreements,  

overseeing consumers, elevating farmers’ incomes, developing trade businesses and intellectual  

property. The Ministry of Commerce has been acting as a leader in steering commercial forces to help  

the country overcome obstacles and seize opportunities for the success of all Thai people. In this light,  
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I would like to extend my appreciation to all government officials and personnel of the  

Ministry of Commerce for their dedication, professional works with firm vision and determination,  

which have made the Ministry of Commerce be well recognized by all parties. 

	 Throughout almost one year as the Deputy Minister of Commerce, focusing on 7 key aspects 

of policy framework, I have been assigned to undertake major missions in supporting and enhancing  

the potential of Thai entrepreneurs. I have determined a roadmap to push forward gross domestic 

product (GDP) derived from small and medium enterprises (SME) from 35.2% to 40% by 2027. To that 

end, 9 measures to strengthen Thai SME have been identified. Among these, initiatives such as “Measure 

to create careers through the franchise system” involved selecting appropriate locations nationwide and 

negotiated special prices to help SME establish careers through the franchise system. Another measure, 

the “Measure to increase domestic purchasing power”, encouraged foreign workers in  

Thailand to buy Thai products to deliver back to their home countries. Additionally, other measures  

in the roadmap include integrating agencies to enlighten knowledges to SME, administering  

agricultural products to maintain price stability, developing grocery shops, supporting and developing 

e-Commerce business standards, promoting and developing of Thai gem and jewelry products, and 

adding value to geographical indication products (GI). This involves promoting and expanding  

marketing channels for Thai GI products as well as expressly encouraging the utilization of benefits from 

FTA for GI exports. As a result of all aforementioned measures, Thai SME would be strengthened and 

become a crucial part of driving the growth of the country’s trade and economy with stability, leading 

to an elevation of people’s living standards. 

	 To expand trade and investment opportunities through trade negotiation, FTA  

negotiations with trading partners have been accelerated toward the conclusion as targeted. In this 

light, Thailand signed FTA agreement with Sri Lanka in February 2024, making the 15th FTA of Thailand. 

Moreover, ongoing FTA negotiations include those with Pakistan, Turkey, EFTA, EU as well as the  

upgrading of existing FTA and the plan to launch FTAs with new trading partners such as South Korea, 

Bhutan, Bangladesh. Concurrently, the utilization of FTA benefits has been encouraged in order to build 

up trade advantage and increase Thailand’s international trade value, aligning with the promotion of 

goods and services exports, which is a key policy of the government and the Ministry of Commerce.  

This is particularly important for soft power industries in various fields such as Thai cuisine, film, game, 

book, fashion and design work, through the promotion of Thai goods and services towards the global 

market. Furthermore, I conducted field visits to investigate major routes for transportation of Thai fruits 

transiting at Vietnam’s border checkpoints towards the Chinese market. This aims to prepare for the 

readiness and facilitate trade in response to the numerous amounts of Thailand’s fruits in seasons in the 

markets, resolving transportation difficulties emerging from transportation of goods in transit, which 

would upgrade the country’s competitiveness for continuous and sustainable incomes to the country. 

	 Nevertheless, with the constant change globally and the new consistent emergence  

opportunities and challenges, the Ministry of Commerce needs to adjust, develop, and move forward  

as quickly as possible to efficiently respond to the demands of consumers and business sector.  

I am confident that all personnel of the Ministry of Commerce are well prepared to exert their utmost 
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efforts to jointly drive works in correspondence with policy and accomplish the set goals for the best 

benefits of the country. Once again, I would like to extend my gratitude, especially to the personnel  

of the Ministry of Commerce, the public, private sector, academia, media and general public for their 

kind assistance and support to the Ministry of Commerce’s works. With the cooperation of all parties, 

the Ministry of  Commerce will certainly be able to conquer emerging obstacles and challenges in the 

future and lead Thailand’s trade and economy towards a golden age.

	 Lastly, may everyone be blessed with success in driving various missions to propel Thailand’s 

trade and economy, with prosperity, happiness, strength, health and continue working for the utmost 

benefits of general public and the country.



	 ปี 2567 ถือเป็นปีแห่งการครบรอบ 104 ป  ี
ของกระทรวงพาณิชย์ ซึ่งเป็นหน่วยงานที่มีบทบาทและ 
พันธกิจในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้าของไทย ไม่ว่า 
จะเป็นการส่งเสรมิการค้าภายในประเทศ การดแูลค่าครองชพี 
ของประชาชน การส่งเสริมการส่งออก การเจรจาการค้า 
และพฒันาความร่วมมอืทางเศรษฐกจิการค้า ซึง่เป็นส่วนส�ำคญั
ที่ช่วยยกระดับและสร้างรายได้ให้กับประเทศ รวมทั้งสร้าง 
ความเข้มแข็งด้านเศรษฐกจิการค้า และเพิม่ขีดความสามารถ 
ทางการแข่งขันของประเทศ 

	 แม้ผมจะเข้ามารับต�ำแหน่งรัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์เพียงไม่นาน แต่ผมก็รู้สึกเป็นเกียรติและ 
ภมูใิจอย่างยิง่ ทีไ่ด้มโีอกาสเป็นส่วนหนึง่ของกระทรวงพาณชิย์  
ได้มีส่วนช่วยขับเคลือ่นนโยบายของรฐับาล ภายใต้การน�ำของ 
ท่านนายกรฐัมนตรี (นายเศรษฐา ทวสีนิ) รวมท้ังช่วยผลกัดนั 
นโยบายและภารกจิกระทรวงพาณชิย์ ซึง่น�ำโดยท่านรองนายก 
รฐัมนตรแีละรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณชิย์ (นายภมูธิรรม 
เวชยชัย) ให้เกิดผลส�ำเร็จ และสร้างประโยชน์สูงสุดต่อ
ประชาชนอย่างเป็นรปูธรรม

	 ผมได้รบัมอบหมายให้เข้ามาดแูลและสานต่อภารกิจ
ส�ำคญัของกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ โดยเน้นเร่งเจรจา
จัดท�ำความตกลงการค้าเสรี (FTA) เชิงรุก เพื่อเปิดประต ู
การค้าสูต่ลาดใหม่ ขยายตลาดสนิค้าไทย อ�ำนวยความสะดวก 
ทางการค้า เร่งผลกัดนัการใช้ประโยชน์จาก FTA และส่งเสรมิ
ศักยภาพของผู้ประกอบการรายเล็กให้พร้อมรับกฎกติกา 
การค้าใหม่ของโลก นอกจากนี้ ผมยังรับผิดชอบภารกิจ 
ด้านวชิาการของกระทรวงพาณชิย์ ได้แก่ ส�ำนกังานนโยบาย
และยทุธศาสตร์การค้า (สนค.) หน่วยงานมนัสมอง (Think 
Tank) ซึง่จดัท�ำและพัฒนาดชันเีศรษฐกจิการค้า คาดการณ์
และจัดท�ำข ้อเสนอแนะเชิงนโยบายเศรษฐกิจการค้า 
เพือ่สนับสนนุข้อมลูให้กับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการวางแผน 
ก�ำหนดมาตรการ นโยบาย กจิกรรมการค้าต่าง ๆ และเตือน
ภยัทางเศรษฐกจิการค้าล่วงหน้า และอกีหนึง่ภารกิจส�ำคญัด้าน
การศึกษาวิจัยของสถาบันระหว่างประเทศเพื่อการค้าและ 
การพัฒนา (องค์การมหาชน) หรือ ITD ซึ่งท�ำหน้าที่สร้าง 
องค์ความรู้ท่ีเป็นประโยชน์ต่อภาครัฐและเอกชนทั้งระดับ
ประเทศและระดับภูมิภาค ครอบคลุมประเด็นทั้งการค้า 
การเงนิ การลงทุน และการพฒันา โดยปัจจบัุน ITD ท�ำงาน 
ร่วมกับองค์กรระดับโลกเพื่อส่งเสริมการค้าและการพัฒนา 
ในระดบัภูมภิาค และให้ประชาชนได้รบัประโยชน์จากการค้า 
และการพฒันาร่วมกนัอย่างเท่าเทียม

สารรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์
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(นายสุชาติ ชมกล่ิน)
รฐัมนตรชีว่ยวา่การกระทรวงพาณิชย์

	 The year 2024 marks as the auspicious occasion of the 104th anniversary of the Ministry 
of Commerce’s inauguration, a key agency with vital roles and missions in propelling Thailand’s trade 
and economy. These roles include internal trade promotion, overseeing the general public’s costs  
of living, export promotion, trade negotiations, and the development of trade and economic  
cooperation. All of these aspects form a crucial part in upgrading and generating incomes to the  
country, as well as building up strength in trade and economic and enhancing the country’s  
competitiveness. 

	 Even though I have recently assumed the position of Deputy Minister of Commerce,  
I am deeply honored and proud to have the opportunity to be a part of the Ministry of Commerce  
in driving government policy under the direction of His Excellency the Prime Minister, Mr. Srettha  
Thavisin. I am also committed to help propel the Ministry of Commerce’s policies and missions under 
the direction of His Excellency the Deputy Prime Minister and Minister of Commerce, Mr. Phumtham 
Wechayachai, for the success and the best and concrete benefits of the general public.  

	 I have been assigned to oversee and continue crucial missions of the Department of Trade  
Negotiations, emphasizing the acceleration of free trade agreement (FTA) in a proactive manner.  
This include opening up trade gateway towards new markets, expanding markets for Thai products,  
facilitating trade, expeditiously encouraging the use of benefits from FTA, and enhancing the potentials 
of small enterprises to be well-prepared for the new global rules. Furthermore, I am responsible for  
academic mission, namely the Trade Policy and Strategy Office (TPSO), which serves as a Think Tank in 
producing and developing trade and economic indices, forecasting, and making recommendations  
regarding trade and economic policies. This supports information to relevant agencies in planning, 
determining various trade measures, policies, activities and early warnings. Another key mission is in 
respect of research and academics at the International Institute for Trade and Development (Public 
Organization) or ITD. ITD functions to build up knowledge beneficial for the public and private sectors 
at both national and regional levels. Presently, ITD is collaborating with international agencies to  
promote trade and development at the regional level and provide the general public with benefits from 
trade and joint development in an equitable manner. 

	 On the auspicious occasion of the 104th anniversary of the Ministry of Commerce’s  
inauguration, I would like to express my appreciation to all personnel of the Ministry of  
Commerce who have dedicated themselves to performing their duties to the utmost ability while  
considering the benefits of the general public and the nation. I wish all of you great blessings with all 
global holy, Royal merit of His Majesty the King and His Majesty the Queen towards happiness,  
prosperity, achievement, health and strength in carrying out important duties and being a vital force in  
continuing to create benefits for the general public and the nation.

	 ในวาระครบรอบ 104 ของกระทรวงพาณชิย์ในปีนี ้ ผมขอขอบคุณพีน้่องชาวกระทรวงพาณชิย์ทกุท่าน ทีทุ่ม่เท 
ปฏบิตัหิน้าทีอ่ย่างเต็มก�ำลงัความสามารถ ยดึประโยชน์ของพีน้่องประชาชนคนในชาตแิละประเทศชาตบ้ิานเมอืงเป็นส�ำคญั  
และผมขออาราธนาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ทั้งหลายในสากลโลก ตลอดจนเดชะพระบารมีแห่งองค์พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
และสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินี โปรดดลบันดาลประทานพรให้ข้าราชการ บุคลากร และเจ้าหน้าที ่
ของกระทรวงพาณชิย์ทกุท่าน ประสบแต่ความสขุความเจรญิ สมัฤทธิผ์ลในสิง่ทีป่รารถนาทกุประการ มสีขุภาพสมบูรณ์ 
แข็งแรง มีสติปัญญาและพลังใจที่เข้มแข็ง เพื่อปฏิบัติภารกิจและเป็นก�ำลังส�ำคัญในการสร้างประโยชน์สุขให้กับพี่น้อง
ประชาชนและประเทศชาติต่อไป

(Mr. Suchart Chomklin)
Deputy Minister of Commerce
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	 กระทรวงพาณิชย์ ได้เดินหน้าปฏิบัติภารกิจ 

เพื่อตอบสนองนโยบายของรัฐบาลอย่างต่อเนื่อง โดยให้ 

ความส�ำคัญกับการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง  

พัฒนาผู ้ประกอบการให้สามารถเพิ่มมูลค่าสินค้าด้วย 

นวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ รวมถึงเร่งรัดการส่งออก 

ให ้ขยายตัวมากยิ่ง ข้ึน ถึงแม้ว ่า ช ่วงท่ีผ ่านมาปัจจัย 

ทางเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และความท้าทายใหม่ ๆ 

อาท ิการเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยดิีจทิลัแบบก้าวกระโดด 

การชะลอตัวทางเศรษฐกิจของประเทศมหาอ�ำนาจ 

และความขดัแย้งทางภมูรัิฐศาสตร์ทีย่งัคงมอียู ่ส่งผลกระทบ 

ต่อการฟื้นตัวของระบบเศรษฐกิจการค้าไทยอย่างหลีกเลี่ยง 

ไม่ได้ แต่อย่างไรก็ตามก้าวข้างหน้าสู่อนาคต กระทรวง

พาณิชย์จะยังคงเร่งการพัฒนา ขับเคลื่อน และยกระดับ

เศรษฐกิจการค้าไทยให้เติบโตอย่างยั่งยืนในทุกมิติ 

	 แนวทางขับเคลื่อนการด�ำเนินงานตามพันธกิจ 

ของกระทรวงพาณิชย์ เน้นการมีส่วนร่วม และเช่ือมโยง 

บูรณาการการท�ำงานกับพันธมิตรที่เกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐ 

ภาคเอกชน เพื่อสร้างความร่วมมือผลักดันให้ภารกิจไปสู่ 

การบรรลุเป้าหมายของกระทรวงพาณิชย์ คือ “ด้าน 

การพัฒนาศักยภาพทางการค้า ของเกษตรกรและ 

ผู้ประกอบการ” ได้ส่งเสริมช่องทางการตลาดที่หลากหลาย 

ให้แก่สนิค้าเกษตรและผลติภณัฑ์ รวมทัง้สนบัสนนุการสร้าง 

มูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าโดยใช้ตลาดน�ำการผลิต มีการรักษา 

เสถียรภาพ ราคาสินค้าเกษตร โดยใช้มาตรการสนับสนุน 

ที่เหมาะสม และส่งเสริมผู้ประกอบการให้ขับเคลื่อนธุรกิจ  

ด้วยเทคโนโลยี นวัตกรรม และทรัพยสินทางปัญญา 

นอกจากนี้ ยังเปิดโอกาสและขยายช่องทางการตลาด 

ให้สนิค้าอตุสาหกรรมและบรกิารแห่งอนาคต อาท ิสนิค้าและ

บริการตามแนวคิด SDGs และ Soft Power 

	 “ด้านการพัฒนาระบบนิเวศทางการคา” ได้มี 

การปรบัปรงุ กฎ ระเบยีบ ข้อจ�ำกดั มาตรฐาน สทิธปิระโยชน์  

เพื่ออ�ำนวยความสะดวกให ้กับภาคธุรกิจ สนับสนุน 

สารปลัดกระทรวงพาณิชย์
Message from the Permanent Secretary
of the Ministry of Commerce
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ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อม (SMEs) เขาถึงแหล่งเงินทุนในการประกอบธุรกิจ รวมถึงพัฒนา 

องค์ความรู้จดัหลกัสตูรฝึกอบรม เพือ่ติดอาวธุทางปัญญาให้กบัผูป้ระกอบการและประชาชนท่ีสนใจให้สามารถเข้าใจธรุกิจ  

การตลาด การจัดท�ำบัญชีตามมาตรฐาน ตลอดจนได้น�ำเทคโนโลยีดิจิทัลมาพัฒนางานใหบริการประชาชน อาทิ 

Smart DIP ลดระยะเวลาการยื่นขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา SMART–I ลดขั้นตอนการยื่นขอ หนังสือส�ำคัญ 

การส่งออกและการน�ำเข้าสินค้า 

		  “ด้านการสรางขีดความสามารถการแขงขนัระหว่างประเทศ” ได้เร่งเจรจาจดัท�ำความตกลงการค้าเสร ี(FTA) 

กับประเทศคู่ค้า อาทิ ไทย-EFTA ไทย-EU อาเซียน-แคนาดา และล่าสุดมีการจัดท�ำ FTA ไทย-ศรีลังกา ท�ำให้ปัจจุบัน 

มี FTA รวม 15 ฉบับ ใน 19 ประเทศ ส่งผลให้ปี 2566 ไทยสามารถส่งออกภายใต้สิทธิ FTA มีมูลค่าถึง 81,500 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ รวมทั้งได้แสวงหาพันธมิตรและคูคาใหม่เพ่ือ เปิดตลาดให้กว้างและลึกมากข้ึน โดยเฉพาะตลาด 

เฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ที่มีก�ำลังซื้อสูง อาทิ สินคา SDGs อุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต์ เป็นต้น มีการสงเสริม 

ภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการ ของไทยใหเป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

		  “ด้านการยกระดบัองคกรใหมีประสิทธภิาพและสงเสรมิธรรมาภบิาล” มกีารน�ำเทคโนโลยดีจิิทัลมาประยกุตใช้ 

ในกระบวนการปฏิบัติงาน การบริหารงานภาครฐัใหทันสมัยและมีธรรมาภิบาล รวมถึง เน้นการพัฒนาศักยภาพบุคลากร 

ในทุกระดับให้พร้อมปรับตัวเท่าทันต่อการเปลี่ยนแปลงทั้งเทคโนโลยีดิจิทัล นวัตกรรม และมีความผูกพันที่ดีตอองคกร 

	 	 ในโอกาสคล้ายวันสถาปนากระทรวงพาณิชย์ครบรอบ 104 ปี วันท่ี 20 สิงหาคม 2567 ผมขอถือโอกาสนี้ 

ขอบคุณพันธมิตรทุกภาคส่วนที่ได้ร่วมมือ รวมใจ รวมพลังสร้างผลงานที่เกิดคุณประโยชน์ แก่ประเทศ และขอชื่นชม 

ความเสียสละของผู ้บริหาร รวมทั้งบุคลากรกระทรวงพาณิชย์ทุกท่านที่ได้ทุ ่มเท ก�ำลังกาย ก�ำลังสติปัญญา 

ในการปฏิบัติงาน พร้อมนี้ ขอส่งความปรารถนาดีมายังทุกท่าน และขออาราธนา คุณพระศรีรัตนตรัยและสิ่งศักดิ์ที่ท่าน 

เคารพนับถือ โปรดดลบันดาลให้ท่านจงประสบแต่ความสุข ความเจริญ มีสุขภาพที่สมบูรณ์แข็งแรง มีก�ำลังกาย ก�ำลังใจ 

ทีเ่ข้มแขง็ในการท�ำงานเพือ่ประโยชน์แก่ประชาชน ประเทศชาต ิรวมทัง้ท�ำความดถีวายแด่พระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูหั่ว  

ในวโรกาสปีมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษาครบ 72 พรรษา เพื่อแสดงความจงรักภักดี และน้อมส�ำนึก 

ในพระมหากรุณาธิคุณอันหาที่สุดมิได้ 
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	 The Ministry of Commerce has continuously performed duties in corresponding with the  
government policies by attaching importance on strengthening the grassroots economy, developing  
entrepreneurs to be well-equipped with product value addition throughinnovation and creativity  
as well as expediting expansion of exports. Although during the past period new economic, social, and  
environmental factors and challenges such as technology disruption, the economic slowdown of great 
power, and ongoing geopolitical conflict have been inevitably affecting Thailand’s economic recovery, 
on the way forward the Ministry of Commerce would continue accelerating the development, driving 
and upgrading of Thailand’s trade and economy for growth in all dimension in a sustainable manner.

	 Operation approach in accordance with the Ministry of Commerce’s missions emphasizes  
engagement and integration of works with relevant alliances – both public and private with an aim to 
create cooperation in driving missions towards the achievement of the Ministry of Commerce’s goals 
namely; “Farmers’ and Entrepreneurs’ Trade Capability Development” by promoting a variety  
of market channels for agricultural products as well as supporting value-added creation for products by 
having market guide production, maintaining agricultural product price stability through the use of  
appropriate measures to expand domestic demand and encouraging entrepreneurs to drive  



(นายวุฒิไกร ลีวรีะพันธุ์)
ปลดักระทรวงพาณิชย์

(Mr. Vuttikrai Leewiraphan)
Permanent Secretary

of the Ministry of Commerce
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businesses through technology, innovation, and intellectual property. Furthermore, industrial products  

and services of the future have been provided with opportunities and expansion of market channels  

such as products and services in accordance with the BCG concept and Soft Power, “Trade Ecosystem  
Development” by modifying rules, regulations, restrictions, standards, preferential benefits in order to 

facilitate business sector, support financial access for small and medium enterprises (SMEs) in doing 

businesses as well as improving knowledge by arranging training courses for entrepreneurs and  

general public to be well equipped with intellectual weapons in aspect of marketing business,  

accounting as well as applying digital technology in service development for general public such as 

Smart DIP by reducing time of applying for the intellectual property registration, SMART-I by  

streamlining certification procedure for exports and imports, “Building International Competitiveness”  

by accelerating free trade agreement (FTA) negotiations with trading partners for instance; Thailand-EFTA,  

Thailand-EU, ASEAN-Canada and recently the arrangement of Thailand-Sri Lanka FTA, bringing about  

the total number of 15 FTAs with 19 countries, contributing to the total value of Thailand’s exports under 

FTA privileges of 81,500 million dollars in 2023 as well as seeking new alliances and trading partners to 

open up wider and deeper markets, especially those in niche market with high purchasing power such 

as BCG product, digital content industry. There are also image promotion and product and service  

marketing events to enable products and services to be internationally recognized. In the area of  

“Organizational Upgrading for efficiency and good governance”, digital technology has been applied  

in the government’s administration procedures for modernization and good governance including  

the emphasis on capacity building for personnel to be well prepared for any changes whether in digital 

technology and innovation while having organizational commitment. 

	 On the auspicious occasion of the 104th anniversary of the Ministry of Commerce’s foundation day 

on 20 August 2024, I would like to take this opportunity to express my gratitude to all stakeholders  

and alliances for their kind cooperation, commitment, and strength in contributing to outcomes being  

beneficial for the country and also dedication of all executives and personnel of the Ministry of Commerce  

that have dedicated physical and intellectual strength to work. In this light, may I wish all of you be 

blessed with happiness, prosperity, health, and physical and mental strength in works for the best  

benefits of the general public and the nation as well as for expressing loyalty to His Majesty the King on 

the auspicious occasion of the celebration of His Majesty’s 72nd birthday in the great auspicious year. 
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กระทรวงพาณิิชย์์
Ministry of Commerce

เชี่่�ยวชาญการค้้า ก้้าวหน้้านวััตกรรม
เป็็นธรรมโปร่่งใส ใส่่ใจประชาชน

Strong Expertise in Trade.
Move Ahead with Innovation.

Adhere to Transparency and Fairness.
Respect People’s Needs and Treat People Well.

SMART MOC :

วิิสััยทััศน์์ Vision

ค่่านิิยม Core Value

เป็็นองค์์กรขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจด้้วยเทคโนโลยีีดิิจิิทััล 
และนวััตกรรม ภายในปี 2570

To be the leading organization in driving trade 
and economy with digital technology 

and innovation by 2027
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ส่่งเสริิมการใช้้เทคโนโลยีีและนวััตกรรมเพ่ื่�อเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันทางการ
ค้้าของประเทศ

พััฒนาเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศให้้มีีความเข้้มแข็็งเพ่ื่�อยกระดัับรายได้้ของประเทศ 
ลดความเหลื่่�อมล้ำำ�� และรองรัับการเปลี่่�ยนแปลงในทุุกมิิติิ

พััฒนาระบบนิิเวศทางเศรษฐกิิจการค้้าให้้มีีประสิิทธิิภาพ มีีมาตรฐาน และเป็็นธรรม

ส่่งเสริิมการค้้า การเจรจาการค้้า และพััฒนาความร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจการค้้าระหว่่าง
ประเทศ และการค้้าชายแดน

พััฒนาการบริิหารจััดการองค์์กรให้้มีีประสิิทธิิภาพด้้วยเทคโนโลยีีดิิจิิทััลและนวััตกรรม

Encourage the use of technology and innovation in order to enhance 

country’s trade competitiveness.

Strengthen trade and economy aiming to leverage country’s income, 

reduce inequality, and be resilient to changes in all aspects.

Develop trade and economy ecosystem to be efficient, standardized, 

and fair.

Promote trade and negotiations as well as enhance international trade 

and economic cooperation and border trade. 

Improve the efficiency of organizational management with digital 

technology and innovation.

พัันธกิิจ

Mission
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สํานักงานนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า
Trade Policy and Strategy Office

สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์
Office of the Permanent Secretary
Ministry of Commerce

สํานักงานพาณิชย์จังหวัด 76 แห่ง
76 Offices of Provincial Commercial Affairs

สํานักงานพาณิชย์ ในต่างประเทศ 4 แห่ง
4 Overseas Offices of Commercial Affairs

กรมการค้าภายใน
Department of Internal Trade

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
Department of Business
Development

กรมทรัพย์สินทางป�ญญา
Department of Intellectual Property

สํานักงานรัฐมนตรี
Office of the Minister

สํานักงานส่งเสริมการค้า
ในต่างประเทศ 58 แห่ง
58 Overseas Offices of 
Thai Trade Center

กรมการค้าต่างประเทศ
Department of Foreign Trade

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
Department of Trade Negotiations

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
Department of International Trade 
Promotion

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณี
และเครื�องประดับแห่งชาติ
The Gem and Jewelry Institute
of Thailand

สถาบันระหว่างประเทศเพื�อการค้า
และการพัฒนา
International Institute for Trade
and Development

องค์การคลังสินค้า
Public Warehouse Organization

สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย 
(ชื�อเดิม : ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ)

Sustainable Arts and Crafts
Institute of Thailand

กลุ่มภารกิจด้านการค้าภายในประเทศ
Internal Trade Cluster

กลุ่มภารกิจด้านการค้าต่างประเทศ
Foreign Trade Cluster

รัฐวิสาหกิจ
State Enterprise

องค์การมหาชน
Public Organizations

กระทรวงพาณิิชย์์
Ministry of Commerce
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Trade Policy and Strategy Office
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Department of Business
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Office of the Minister

สํานักงานส่งเสริมการค้า
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58 Overseas Offices of 
Thai Trade Center
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สถาบันระหว่างประเทศเพื�อการค้า
และการพัฒนา
International Institute for Trade
and Development

องค์การคลังสินค้า
Public Warehouse Organization

สถาบันส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย 
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Sustainable Arts and Crafts
Institute of Thailand

กลุ่มภารกิจด้านการค้าภายในประเทศ
Internal Trade Cluster

กลุ่มภารกิจด้านการค้าต่างประเทศ
Foreign Trade Cluster

รัฐวิสาหกิจ
State Enterprise

องค์การมหาชน
Public Organizations

โครงสร้า้งกระทรวงพาณิชิย์์
Organization Structure of the Ministry of Commerce
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รายงานประจำ�ปี 2567  | กระทรวงพาณิชย์22

	 กระทรวงพาณิชย์มีบทบาทภารกิจส�ำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศ โดยให้ความส�ำคัญ 
กับการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง พัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถเพิ่มมูลค่าสินค้าด้วยนวัตกรรมและ 
ทรัพย์สินทางปัญญา ตลอดจนดูแลปัญหาปากท้องของประชาชน และเร่งรัดการส่งออกให้ขยายตัวมากข้ึน โดยมี 
ผลการด�ำเนินงานภายใต้นโยบายรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ ดังนี้

ผลการด�ำเนินงานส�ำคัญ
ของกระทรวงพาณิชย์

(ตุลาคม 2565 - มีนาคม 2567)

ลดค่าใช้จ่าย

ลดค่าครองชีพประชาชน

	 โดยร ่วมมือกับผู ้ ผลิต  ห ้ างค ้ าส ่ งค ้ าปลีก  
ห้างสรรพสินค้า ร้านสะดวกซื้อ ห้างท้องถิ่น แพลตฟอร์ม 
ออนไลน์ และตลาดกลาง/ตลาดสด ในความส่งเสริม 
จดัมหกรรมลดราคาสนิค้าและบรกิารในช่วงเทศกาลส�ำคัญ 
ได้แก่ ปีใหม่ ตรุษจีน กินเจ และก่อนเปิดภาคเรียน  
(Back-to-School) น�ำสินค้าที่จ�ำเป็นต่อการอุปโภค 
บริโภค ทั้งในหมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม ของใช้จ�ำเป็น 
ปัจจัยการเกษตร และธุรกิจบริการ เช่น บริการทาง 
การแพทย์ ซ่อมบ�ำรงุรถยนต์ ร้านอาหาร ขนส่งสนิค้า ทีพั่ก 
และอินเตอร์เน็ต รวมถึงเครื่องแบบนักเรียนและอุปกรณ์
การเรียน รวมกว่า 104,611 รายการ มาลดราคา 

นโยบาย “ลดค่าใช้จ่าย เพ่ิมรายได้ ขยายโอกาส” 

ทัง้ในออนไลน์และออฟไลน์ ตัง้แต่ร้อยละ 60 - 85 เพือ่ช่วย 
ลดภาระค่าครองชีพประชาชน กระตุ้นการจับจ่ายใช้สอย 
สามารลดภาระค่าครองชพีประชาชนรวม 9,442 ล้านบาท 

	 นอกจากนี ้ได้ด�ำเนนิโครงการธงฟ้าราคาประหยดั
ลดค ่าครองชีพประชาชน น�ำสินค ้าอุปโภคบริโภค 
ที่จ�ำเป็นต่อการครองชีพและสินค้าเกษตร จากผู ้ผลิต 
ผู ้ประกอบการรายกลาง/รายย ่อย และเกษตรกร 
มาจดัจ�ำหน่ายให้ประชาชนโดยตรงในราคาต�ำ่กว่าท้องตลาด
ท่ัวไปร้อยละ 20 - 40 รวมท้ังสิน้ 2,272 ครัง้ ลดค่าครองชีพ
ประชาชน 231 ล้านบาท และโครงการร้านอาหารธงฟ้า 
จัดจ�ำหน่ายอาหารปรุงส�ำเร็จราคาประหยัด จาน/ชาม/ 
ถงุละไม่เกนิ 35 บาท ปัจจบุนัมร้ีานอาหารธงฟ้า รวมทัง้สิน้ 
5,807 ร้าน ลดภาระค่าใช้จ่ายในการซื้ออาหารปรุงส�ำเร็จ
ให้กับประชาชนประมาณวันละ 2.72 ล้านบาท 

โครงการธงฟา้ราคาประหยัด
พัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น

	 เพื่อช่วยเหลือประชาชนผู้มีรายได้น้อยท่ีได้รับ
สิทธิสวัสดิการแห ่ งรั ฐ  สามารถใช ้สิทธิ ซ้ือสินค ้ า 
ที่จ�ำเป็นในร้านค้าธงฟ้าที่มีการติดตั้งเครื่องรับช�ำระเงิน 
ทางอิเล็กทรอนิกส์ (Electronic Data Capture: EDC)  
และโมบายแอพพลิเคชั่น (Mobile Application) 
ซึ่งปัจจุบันมีจ�ำนวนทั้งสิ้น 146,042 ร้านค้า

1
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เพ่ิมรายได้

เพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรอัตลักษณ์
ดว้ยการขึน้ทะเบยีนสนิคา้สิง่บง่ชีท้างภมูศิาสตร์
(Geographical Indications: GI)

	 โดยปี 2566 มสีนิค้าไทยได้รบัการขึน้ทะเบยีน GI 
จ�ำนวน 20 สินค้า เช่น ปลาทูแม่กลอง ไข่ครอบสงขลา 
ขมิน้ชันสรุาษฎร์ธาน ี กล้วยหอมทองพบพระ จ�ำปีหนองแขม 
ทุเรียนทองผาภูมิ เป็นต้น ปัจจุบัน มีการข้ึนทะเบียน 
GI ไทย จ�ำนวน 191 สินค้า ครอบคลุม 77 จังหวัด 
และข้ึนทะเบียน GI ในต่างประเทศ 8 สินค้า อาทิ 
กาแฟดอยช้าง ส้มโอทับทิมสยามปากพนัง ผ้าไหม 
ยกดอกล�ำพูน สร้างมูลค่าผ่านช่องทางการจ�ำหน่ายสินค้า
ทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์ รวมกว่า 51,000 ล้านบาท

	 นอกจากนี้ ได้จัดท�ำระบบควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานสินค้า รวมท้ังสร้างแบรนด์ พัฒนาบรรจุภัณฑ ์
และจัดกิจกรรมส่งเสริมตลาดสินค้า GI อย่างต่อเนื่อง อาทิ 
เข้าร่วมงาน THAIFEX-Anuga Asia 2023 โดยน�ำ 
ผู ้ประกอบการร่วมเจรจากับผู ้ซื้อจากประเทศญี่ปุ ่น  
สามารถสร ้ างมูลค ่ าการจ� ำหน ่ ายสินค ้ ารวมกว ่ า 
200 ล้านบาท พร้อมส่งเสริมการจ�ำหน่ายสินค้า GI 
ผ่านแพลตฟอร์ม Lazada

พัฒนาและยกระดับตลาดชุมชนสู่ “ตลาดต้องชม” 

	 ที่มีภูมิทัศน์ที่สวยงาม มีการจ�ำหน่ายสินค้า 
ทีเ่ทีย่งตรง โปร่งใส เป็นธรรม มกีารปิดป้ายแสดงราคาและ
จ�ำหน่ายสินค้าที่มีคุณภาพดีตามอัตลักษณ์พาณิชย์ ควบคู่
กับการรักษาศิลปวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ชุมชน เพื่อให้
เป็นกลไกในการขยายตลาดและเชื่อมโยงการท่องเท่ียว 
กระตุ ้นเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดการกระจายรายได้ 
กลับสู่ชุมชน ปัจจุบันมีตลาดต้องชม รวมทั้งสิ้น 251 แห่ง  

ดูแลสินค้าและบริการให้ราคาสอดคล้องกับ
ต้นทุนและเป็นธรรม

	 โดยก�ำหนดสนิค้าและบรกิารควบคมุ 57 รายการ  
(52 สินค้า 5 บริการ) และสินค้าและบริการที่ติดตามดูแล  
242 รายการ (219 สินค้า 23 บริการ) โดยมีการติดตาม 
ตรวจสอบราคาและสถานการณ์ของสินค้าเป็นประจ�ำ 
รายวัน รายปักษ์ รายเดือน รวมทั้งให ้แสดงราคา 
จ�ำหน่ายปลีก สินค้าและบริการ 290 รายการ (240 สินค้า  
50 บริการ) แสดงราคารับซื้อสินค้าเกษตร 37 รายการ  
และตดิตามตรวจสอบพฤตกิรรมการค้าของผูป้ระกอบการ  
รวม 166,246 ราย เพื่อป้องกันการกักตุนและฉวยโอกาส
ขึ้นราคาสินค้าเอาเปรียบผู้บริโภค ตลอดจนก�ำกับดูแล 
การชั่งตวงวัดและสินค้าหีบห่อให้มีความถูกต้อง เที่ยงตรง  
เพื่อสร ้างความเป ็นธรรมในการซ้ือขาย รวมทั้งสิ้น 
11,960,964 เครื่อง/หีบห่อ พร้อมทั้งจัดสายตรวจ 
ออกตรวจสอบความถูกต้องมาตรวัดน�้ำมันเชื้อเพลิง 
ตามสถานีบริการน�ำ้มัน รวมทัง้ 218,311 หวัจ่าย เพือ่สร้าง
ความเช่ือมั่นให้กับประชาชนว่าได้รับน�้ำมันเต็มลิตร 
ไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบ
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พัฒนาศักยภาพและเพ่ิมช่องทางการจ�ำหน่าย 
แก่ผู้ผลิตและผู้ประกอบการในภูมิภาค

	 โดยส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัด จัดกิจกรรมพัฒนา
ศักยภาพผูป้ระกอบการ รวม 17,268 ราย และจดักจิกรรม
งานแสดงและจ�ำหน่ายสินค้า เกิดมูลค่าการค้ารวม 
3,362 ล้านบาท อาทิ จัดงาน “I-SAN BCG Market”  
ณ จังหวัดขอนแก่น จัดกิจกรรมเพิ่มขีดความสามารถ 
ในการแข ่ ง ขันและขยายช ่ อ งทา งการตลาดแก  ่
ผู ้ประกอบการค้าชายแดนจัดงาน “มนต์เสน่ห์แห่ง 
อัตลักษณ์ สุดยอดของดีภาคกลาง” ณ จังหวัดนนทบุร ี
จัดงาน “มหกรรมการค ้าชายแดนภาคตะวันออก 
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 2567” ณ จังหวัดสระแก้ว จัดงาน 
“ฝน 8 แดด 4 มหกรรมซีฟู้ดจังหวัดระนอง” ณ จังหวัด
ระนอง

	 นอกจากนี้  ได ้ส ่ ง เสริมตลาดสินค ้า BCG 
โดยจดัจดุจ�ำหน่ายสินค้า จดักจิกรรม LIVE สด และจดังาน 
แสดงและจ�ำหน่ายสินค้าพร้อมเจรจาธุรกิจในภูมิภาค 

จัดกิจกรรมส ่งเสริมการจ�ำหน่ายสินค ้าและบริการ 
ในตลาดต้องชม รวม 377 ครั้ง และเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
สู ่ตลาดต้องชมในช่วงเทศกาลลอยกระทง และปีใหม่  
รวม 127 แห่ง เพ่ือกระตุน้การใช้จ่ายของเศรษฐกจิฐานราก 
ตลอดจนจัดมหกรรมการท่องเที่ยวและจ�ำหน่ายสินค้า 
และบริการชมุชน โดยน�ำสินค้าทีโ่ดดเด่นจากตลาดต้องชม 
ทุก ภูมิภาคทั่ วประ เทศมา จัดแสดงและจ� ำหน ่ าย 
ให้ชาวกรุงเทพฯ และนักท่องเที่ยวได้อุดหนุน เพื่อสร้าง
โอกาสและรายได้เพ่ิมให้แก่ผู ้ประกอบการสินค้าชุมชน  
ส ่งผลให ้ เกิดมูลค ่าการจ�ำหน ่ายสินค ้าและบริการ 
จากตลาดต้องชม รวมทั้งสิ้น 3,182 ล้านบาท

ได้แก่ งาน “Thailand Local BCG Plus Expo  
@Chiangmai” ณ จังหวัดเชียงใหม่ งาน “Thailand  
Local BCG Plus Expo @Chonburi” ณ จังหวัดชลบุรี 
งาน “Thailand Local BCG Plus Expo @Udon Thani”  
ณ จังหวัดอุดรธานี งาน “Thailand Local BCG Plus 
Expo @Trang” ณ จังหวัดตรัง เกิดมูลค่าการค้า 
รวม 1,008 ล้านบาท

ส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็น
“หมู่บ้านท�ำมาค้าขาย”

	 ที่สามารถด�ำเนินธุรกิจได้อย่างมั่นคง และมี 
การรวมกลุม่กนัอย่างเข้มแขง็ ผ่านการสนบัสนนุการพฒันา 
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ให ้ตรงกับความต ้องการ 
ของตลาด โดยไม่ท้ิงอัตลักษณ์ของชุมชน รวมท้ังพัฒนา
ทักษะและศักยภาพการท�ำการค้าขายและยกระดับ 
สู่การเป็นผู้ประกอบการ ปัจจุบันมีหมู่บ้านท�ำมาค้าขาย 
รวมทั้งสิ้น 42 แห่ง นอกจากนี้ ได้มีการน�ำผู้ประกอบการ 
หมูบ้่านท�ำมาขาย เข้าร่วมงานแสดงสนิค้า เพือ่ขยายโอกาส
ทางการค้าและสร้างรายได้เพิ่ม อาทิ “งาน Village 
To Town” “งานธงฟ้า MEGA Sale” “งาน OTOP City  
2023” “งาน New Year Mega Sale 2024”  
“งาน Gift from Local-Local Economy by DIT” ฯลฯ  
ส่งผลให้เกิดมูลค่าการค้า รวมทั้งสิ้น 236 ล้านบาท

สง่เสริมร้านค้าโชห่วยทัว่ประเทศ
สูก่ารเป็นสมาร์ทโชห่วย

	 เสริมสร ้างองค ์ความรู ้และสร ้างเครือข ่าย 
ให้แก่ร้านค้าโชห่วยเกีย่วกบัการบรหิารจดัการร้านค้า อาท ิ 
บัญชีและภาษี การตลาด การปรับภาพลักษณ์ร้านค้า และ 
การใช้เทคโนโลยี รวมถึงการใช้โซเชียลมีเดียในการท�ำการ
ตลาดและสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้า โดยจัดสัมมนา 
เชิงปฏิบัติการ หลักสูตร “ลดต้นทุน เพิ่มรายได้ สร้าง 
เครือข่ายสู่การเป็นสมาร์ทโชห่วย” 10 คร้ัง มีผู้ได้รับ 
ความรู้ 1,976 ราย รวมทั้งจัดสัมมนาออนไลน์ 6 ครั้ง  
มีผู้ได้รับความรู้ 1,005 ราย นอกจากนี้ ได้น�ำผู้เชี่ยวชาญ
ด้านการปรับภาพลักษณ์ร้านค้าและด้านระบบ Point  
of Sale (POS) ลงพื้นท่ี ณ สถานประกอบการร้านค้า  
200 ร้านค้า และส่งเสริมการใช้ระบบ POS 100 ร้านค้า

ขยายโอกาส
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ขยายโอกาสการค้าด้วยธุรกิจแฟรนไชส์ 

	 โดยจดัสมัมนาเชงิปฏบิตักิารหลกัสตูรการบรหิาร
จัดการธุรกิจแฟรนไชส์ Franchise B2B ส�ำหรับธุรกิจ 
ท่ีต้องการพัฒนาเข้าสู ่ระบบแฟรนไชส์ และใช้ระบบ 
แฟรนไชส์ในการขยายธุรกิจ มีผู้ได้รับความรู้ 106 ราย  
และผู้ผ่านการจัดท�ำแผนธุรกิจ 34 กิจการ และบ่มเพาะ
องค์ความรู้เกี่ยวกับเกณฑ์มาตรฐานคุณภาพการบริหาร 
จัดการธุรกิจแฟรนไชส์ Franchise Standard มีผู้ได้รับ 
ความรู ้ 379 ราย มีผู ้ประกอบการผ่านการคัดเลือก 
เข้าสู่กระบวนการพัฒนา 33 ธุรกิจ และผ่านการประเมิน 
30 ธุรกิจ รวมท้ังการมอบรางวัล Thailand Franchise  
Award 2023 ให ้ กับธุรกิจแฟรนไชส ์ ท่ีมีศักยภาพ 
และมีระบบบริหารจัดการที่ได้มาตรฐาน 12 แบรนด์

ส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย

	 น�ำผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยโดยครูศิลป ์
ของแผ่นดิน ครูช่างศิลปหัตถกรรมไทย ทายาทช่างศิลป 
หตัถกรรมไทย และสมาชกิ SACIT เข้าร่วมงานแสดงสนิค้า  
อาทิ งานอัตลักษณ์แห่งสยาม งาน Craft Bangkok 
งาน SACIT Crafts Fair งาน SACIT เพลินคราฟต์ 
มีผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา 3,919 ราย เกิดมูลค่า 
การจ�ำหน่ายสินค้ากว่า 932 ล้านบาท 

	 นอกจากนี้  ได ้ จัดงาน “Andaman Craft  
Festival” ณ จังหวัดภูเก็ต เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้า 
ให ้กับประเทศไทย เช่ือมโยงเข ้ากับอุตสาหกรรม 
การท่องเที่ยวกระตุ ้นการจับจ่ายใช้สอยเกิดเม็ดเงิน 
ในระบบเศรษฐกิจ โดยดึงเสน่ห ์แห่งภูมิป ัญญาและ 
ความคิดสร้างสรรค์มาต่อยอดทางการค้า และได้ม ี
การจัดท�ำ  “กางเกงมวยผ้าไหมไทยตัวแรกของโลก”  
สะท้อน Soft Power ของประเทศ

สร้างโอกาสทางการตลาด พัฒนาธุรกิจ
ฐานรากด้วย e-Commerce

	 เสริมสร้างองค์ความรู้ด้าน Digital Marketing 
ในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ด้วยหลักสูตรต่างๆ 
อาทิ “ปั ้นร้านค้าออนไลน์ขั้นเทพ” มีผู ้ได้รับความรู ้  
4,832 ราย รวมทั้ ง จัดงานมหกรรม Thai land  
e-Commerce Expo 2023 ณ สามย่านมิตรทาวน ์ 
มีผู ้ ประกอบการเข ้ าร ่ วมงาน 2 ,215 ราย และ 
ทางออนไลน ์  26,835 ราย โดยน�ำ สินค ้าชุมชน 
ที่คัดคุณภาพจากท่ัวประเทศกว่า 300 แบรนด์ จ�ำหน่าย
บน e-Marketplace Shopee และ Lazada สร้าง 
ยอดขายได้กว่า 394 ล้านบาท

สร้างเครือข่ายธุรกิจ MOC Biz Club

	 เพื่อสร้างภาพลักษณ์ ความเช่ือมั่นให้กับสินค้า
ชมุชน พร้อมทัง้เพิม่ช่องทางการจ�ำหน่ายให้ผูป้ระกอบการ 
ที่ เข ้ าร ่วมกิจกรรม ณ ศูนย ์การค ้าซีคอนสแควร ์ 
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 100 ราย เกิดมูลค่าการจ�ำหน่าย 
สินค้ากว่า 12 ล้านบาท และจดักจิกรรมเชือ่มโยงเครอืข่าย 
ธุรกิจและสร้างโอกาสทางการค้า มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 
98 ราย และมีการเจรจาจับคู่ธุรกิจ 20 คู ่ เกิดมูลค่า 
การค้ากว่า 14 ล้านบาท นอกจากน้ี ได้จัดสัมมนา 
เชิงปฏิบัติการให้กลุ ่มสมาชิกเครือข ่ายธุรกิจ MOC 
Biz Club ทั่วประเทศ มีผู้ได้รับความรู้รวม 515 ราย
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ส่งเสริมผู้ประกอบการธุรกิจอัญมณีและ
เครื่องประดับ

	 โดยจัดอบรม/สัมมนาให้แก ่ผู ้ประกอบการ  

เพื่อเพิ่มองค์ความรู้และทักษะด้านการออกแบบ การผลิต

และการตลาดออนไลน์ และน�ำผู้ประกอบการ 28 แบรนด์  

เข้าสู่ Platform ร้านค้าออนไลน์ และเข้าร่วมงานแสดง

สินค้า ณ งาน STYLE Bangkok 2023 และพัฒนาต่อยอด 

อัตลักษณ์เครื่องประดับเ พ่ือการท ่องเที่ยวภาคใต ้ 

(นครศรีธรรมราช สตูล พังงา ภูเก็ต) เพิ่มมูลค่าสินค้า 

และเผยแพร ่วัฒนธรรมท ้องถิ่นผ ่านเครื่องประดับ 

และงาน Creative Nakhon เกิดมูลค่าการจ�ำหน่ายสินค้า

กว่า 34 ล้านบาท รวมถึงจัดงานเทศกาลนานาชาติพลอย

และเคร่ืองประดับจันทบุรี 2023 โดยมีการน�ำผู ้ซื้อ 

มาพบกับผู ้ประกอบการ ผ ่านกิจกรรม Buy With 

Confidence (BWC) Business Matching ซึ่งมีมูลค่า 

การสั่งซื้อภายในงานฯ รวม 148 ล้านบาท

เพ่ิมประสิทธิภาพการให้ความคุ้มครอง
และปกป้องสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา

	 โดยเร่งรัดการจดทะเบยีนแบบ Fast Track ได้แก่  

สิทธิบัตรประเภทผลิตภัณฑ์ยา วัคซีน และอุปกรณ  ์

ทางการแพทย์ จากเดิม 55 เดือน เหลือ 12 เดือน และ 

จดทะเบียนเครื่องหมายการค้า จากเดิม 12 เดือน เหลือ 

4 เ ดือน และสร ้างความมั่นใจให ้ผู ้ประกอบการ 

ในการปกป้องและคุ ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาไทย 

ในต่างประเทศ และเตรียมความพร้อมของไทยในการเข้า

ร่วมความตกลงเขตการค้าเสรี (FTA) โดยจัดท�ำแผนงาน

ด้านทรัพย์สินทางปัญญาร่วมกับทางการสหรัฐอเมริกา 

เพื่อให้ไทยหลุดจากบัญชี Watch List (WL) ซึ่งในปี 2566 

ส�ำนักงานผู้แทนการค้าสหรัฐฯ (United States Trade 

Representative: USTR) ได้ประกาศสถานะการคุ้มครอง

ทรัพย์สินทางปัญญาภายใต้ Special 301 โดยไทยยังคง

สถานะอยู่ในบัญชี Watch List (WL) ร่วมกับประเทศอื่น 

รวม 22 ประเทศ เช่น เวียดนาม แคนาดา ตุรกี เป็นต้น

ส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญา
ในเชิงพาณิชย์

	 ผ่านศูนย์ให้ค�ำปรึกษาด้านทรัพย์สินทางปัญญา 

(IP Advisory Center: IPAC) ท่ีให้บริการในทุกช่องทาง

รวม 9,628 ครัง้ และเพิม่โอกาสทางธรุกจิด้วยทรพัย์สนิทาง

ปัญญาผ่านการจดังานมหกรรมทรพัย์สนิทางปัญญา 2566 

(IP Fair 2023) ณ สามย่านมติรทาวน์ฮอลล์ โดยมผีูเ้ข้าร่วม

งานทัง้ช่องทางออนไลน์และออฟไลน์รวมกว่า 46,000 ราย 

และสร้างรายได้ให้กับผูป้ระกอบการท่ีเป็นเจ้าของทรพัย์สนิ

ทางปัญญาผ่านกจิกรรมการเจรจาธรุกจิ รวมกว่า 98 ล้านบาท 

รวมท้ังพัฒนาระบบตลาดกลางทรัพย์สินทางปัญญา (IP 

Mart) เพื่อเป็นสื่อกลางระหว่างนักประดิษฐ์และนักลงทุน

ในการเจรจาซื้อขายทรัพย์สินทางปัญญาผ่านตลาด

ออนไลน์

ศึกษาแนวทางการยกระดับการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนภายใต้โมเดลเศรษฐกิจ BCG 

	 โดยวิเคราะห์ศักยภาพและค้นหาวิสาหกิจชุมชน 

ภายใต้โมเดลเศรษฐกิจ BCG เพื่อคัดเลือกพร้อมจัดอบรม

เชิงปฏิบัติการให้ความรู้แก่วิสาหกิจชุมชนต้นแบบจ�ำนวน 

2 กลุ ่ม ได้แก่ วิสาหกิจชุมชนบ้านสบายใจ จังหวัด

สมุทรสงคราม (ภาคการผลิต : สินค้าแปรรูปจากกล้วย) 

และวสิาหกจิชมุชนท่องเทีย่วต�ำบลแหลมสกั จงัหวดักระบี ่

(ภาคบริการ : ท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ธรรมชาติ และเชิง

วัฒนธรรม) อีกท้ังจัดสัมมนาและเสวนาเรื่องการพัฒนา

วิสาหกิจชุมชนภายใต้โมเดลเศรษฐกิจ BCG มีกิจกรรม 

จับคู่ธุรกิจสินค้าและบริการของวิสาหกิจชุมชนต้นแบบ 

กับผูป้ระกอบการธรุกิจสนิค้าเพือ่สขุภาพและผูป้ระกอบการ 

ธุรกิจด้านการท่องเท่ียว พร ้อมจัดท�ำข ้อเสนอแนะ 

เชิงนโยบายต่อแนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน ภายใต้

โมเดลเศรษฐกิจ BCG และข้อเสนอแนะส�ำหรับวิสาหกิจ

ชุมชน เพื่อเผยแพร่ให้กับวิสาหกิจชุมชนและหน่วยงาน 

ท่ี เ ก่ียวข ้องท้ังภาครัฐและภาคเอกชนใช ้ประโยชน ์ 

เพื่อขับเคลื่อนและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนไทย
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	 1)	รักษาสมดุลและเสถียรภาพราคาพืช
เศรษฐกิจส�ำคัญ ปีการผลิต 2565/66

    ข้าว

	 ด�ำเนินมาตรการรักษาเสถียรภาพราคา ภายใต้
คณะกรรมการนโยบายและบรหิารข้าวแห่งชาต ิช่วยเหลอื
เกษตรกรผู้ปลูกข้าวกว่า 2.63 ล้านครัวเรือน ได้ชดเชย 
ส่วนต่างราคาข้าวเป็นเงินกว่า 7,869 ล้านบาท รวมทั้ง 
จดัตลาดนัดข้าวเปลอืก เพือ่ให้กลไกตลาดรบัซือ้ข้าวเปลอืก
มีการแข่งขัน เกษตรกรมีช่องทางเลือกและอ�ำนาจต่อรอง
เพิ่มขึ้น รวม 64 ครั้ง ในพื้นที่ 25 จังหวัด โดยมีปริมาณ 
การซ้ือขายรวม 41,291 ตัน มูลค่าการจ�ำหน่าย 448 
ล้านบาท ส่งผลให้เกษตรกรขายข้าวในราคาสูงกว่าตลาด 
ตันละ 100 - 1,688 บาท 

 ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์

	 ก�ำหนดช่วงเวลาการน�ำเข้า ควบคุมการขนย้าย 
และตรวจสอบ/ป้องกนัการลักลอบน�ำเข้าข้าวโพดเลีย้งสตัว์
จากประเทศเพื่อนบ้าน รวมทั้งดูแลความเป็นธรรมในการ
ซื้อขายและความสมดุล โดยให้แสดงราคา ณ จุดรับซื้อที่
ชัดเจน ณ ความชื้น 14.5% และ 30% และให้แจ้งปริมาณ
การครอบครอง การซื้อ การใช้ ราคารับซื้อ - จ�ำหน่ายและ
สถานที่เก็บ

บริหารให้เกิดความสมดุล เกษตรกร ผู้ประกอบการ ประชาชน

 ปาล์มน�้ำมัน

	 บริหารจัดการน�้ำมันปาล์มท้ังระบบ โดยแต่งตั้ง 
คณะอนุกรรมการบริหารจัดการสมดุลน�้ำมันปาล ์ม 
ซ่ึงประกอบด้วยทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้อง (ภาครัฐ/เอกชน/
เกษตรกร) เพือ่ตดิตามสถานการณ์การผลติ การตลาด และ
ก�ำหนดมาตรการจัดการสมดุลน�้ำมันปาล์มให้เหมาะสม 
รวมท้ังก�ำหนดด่านน�ำเข้า 3 ด่าน (มาบตาพุด/กรุงเทพ/ 
แหลมฉบัง) และด่านน�ำผ่าน 1 ด่าน (ต้นทาง 1 ด่าน : 
กรงุเทพ ปลายทาง 3 ด่าน : จนัทบรุ ีไป กมัพชูา/หนองคาย 
ไป สปป.ลาว / แม่สอด ไป เมียนมา) และติดตั้งเครื่องวัด
ปริมาณน�ำ้มนัปาล์มดบิ (CPO) ทีถ่งัเกบ็ของผูป้ระกอบการ 

ดูแลราคาและส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตร เพ่ือให้เกษตรกรมีรายได้ที่เหมาะสม

2

	 2)	ส่งเสริมการตลาดผลไม้ ด�ำเนินมาตรการ
บริหารจัดการผลไม้เชิงรุก ปี 2566 รวม 22 มาตรการ 
ครอบคลมุ ท้ังด้านการผลติ การตลาดในประเทศ การตลาด
ต่างประเทศ และการบังคับใช้กฎหมาย อาทิ เร่งรัด 
ตรวจรบัรอง GAP จดัท�ำเกษตรพันธสญัญา กระจายผลผลติ
ออกนอกแหล่งผลิต จัดกิจกรรมรณรงค์บริโภคผลไม ้ 
(Fruit Festival 2023) สนับสนุนกล่องไปรษณีย์พร้อม 
ค ่าจัดส ่งผลไม ้  ร ่วมกับสายการบินให ้ โหลดผลไม ้ 
ขึ้นเครื่องฟรี จัดงานมหกรรมค้าชายแดน 3 ภาค จ�ำหน่าย 
ผลไม้ จัดกิจกรรม Business Matching ทั้งแบบ  
Online และ Onsite ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ  
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สนับสนุนการร ่วมงานแสดงสินค้านานาชาติ จัดตั้ง 
คณะท�ำงานผลักดันส่งออกผลไม้ จัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ ์
ผลไม้ไทยในต่างประเทศ เจรจาผ่อนคลายมาตรการ 
ทางการค้า และดูแลให้เกษตรกรไม่ถูกเอารัดเอาเปรียบ 
ราคารับซื้อโดยไม่เป็นธรรม เช่น ปิดป้ายแสดงราคารับซื้อ  
เป็นต้น สามารถช่วยเหลือเกษตรกรจ�ำหน่ายผลไม ้ 
ปริมาณรวม 702,961 ตัน 

ตลาดเกษตรปลอดพิษอาหารปลอดภัย ป ี ท่ี  19”  
ณ ตลาดเกษตรปลอดพษิ อาหารปลอดภยั จงัหวดัเชยีงใหม่ 
“งาน Organic Weekend Market Season 2” เกดิมลูค่า
การจ�ำหน่ายสินค้าเกษตรชุมชน รวมกว่า 370 ล้านบาท

	 5) สง่เสรมิตลาดสนิคา้เกษตรนวัตกรรมไทย 
โดยส่งเสริมช่องทางการตลาด การประชาสัมพันธ์สินค้า
เกษตรนวัตกรรม และการพัฒนาศักยภาพทางการแข่งขัน
ให้แก่ผู ้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยน�ำ 
ผู้ประกอบการ เข้าร่วมงานแสดงสินค้า 223 ราย อาท ิ 
งาน “THAIFEX-ANUGA ASIA 2023” งาน “APi Grand  
Sale 2023” งาน “Gulfood 2023” งาน “Foodex 
Japan 2023” เกิดมูลค่าการค้ารวม 137 ล้านบาท และ
น�ำผู้ประกอบการ 12 ราย จ�ำหน่ายสินค้าผ่านเว็บไซต์ 
Thaitrade.com และเข้าร่วมกิจกรรมเจรจาการค้า
ออนไลน์ (Online Business Matching : OBM)  
มีการเจรจาการค้ากับผู้น�ำเข้าจากต่างประเทศ 18 ราย  
จาก 14 ประเทศ รวม 46 คู่เจรจา เกิดมูลค่าสั่งซ้ือรวม  
22 ล้านบาท รวมทั้งสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง
นักวิจัยและผู้ประกอบการสินค้าเกษตรไทย มีการเจรจา 
จับคู่ธุรกิจ รวมท้ังสิ้น 110 คู่เจรจา และตกลงท�ำวิจัย 
ร่วมกัน 14 บริษัท คิดเป็นมูลค่าการซ้ือขายงานวิจัย 
ประมาณ 12 ล้านบาท

	 	 3) ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ เพื่อสร้าง 
รายได้เพิ่มให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ อาทิ จัดงาน 
มหกรรมแสดงและจ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์อินทรีย ์ระดับ 
ประเทศ “Organic Weekend Market Season 2”  
ณ เซ็นทรัลพระราม 9 น�ำผู ้ประกอบการข้าวอินทรีย ์
เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าเกษตรอนิทรีย์นานาชาติ BIOFACH  
2023 - 2024 ณ ประเทศเยอรมนี น�ำผู้ประกอบการสินค้า 
อนิทรย์ีจ�ำหน่ายสนิค้าในงาน New Year Mega Sale 2024  
เกิดมูลค่าการจ�ำหน่ายสินค้า รวมกว่า 431 ล้านบาท

	 นอกจากนี้ ได้มีการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ ์
ข้าวไทยภายใต้แนวคิด “Premium Thai Rice with  
Authentic Thai Food” ณ ประเทศเยอรมนี เพื่อส่งเสริม 
และขยายตลาดข้าวไทย สอดคล้องกบันโยบายของรฐับาล
ในการส่งเสริมการใช้ Soft Power ด้านอาหารไทย 
ในการประชาสัมพันธ์และกระตุ้นให้เกิดค่านิยมในการ
บริโภคข้าวไทยในต่างประเทศ

		  4)	ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรชุมชน 
เชื่อมโยงสินค้าและผลิตภัณฑ์จากศูนย์จ�ำหน่ายสินค้า 
เกษตรชุมชน (Farm Outlet) ในความส่งเสริมของ
กระทรวงพาณิชย์ 60 แห่ง ใน 36 จังหวัด เพื่อเป็นช่องทาง
กระจายสินค้าเกษตร และเพิ่มโอกาสการค้า รวมทั้งขยาย
ช่องทางการตลาดผ่านกจิกรรมต่าง ๆ อาท ิ“งานวนัครบรอบ 
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	 6)	สรา้งความเชือ่มัน่ดา้นคุณภาพ มาตรฐาน
ความปลอดภัย และการตรวจสอบย้อนกลับ โดย 
น�ำร่องสินค้าเกษตร 2 รายการ คือ ข้าว และทุเรียน 
โดยคัดเลือกกลุ่มเกษตรกร ได้แก่ ผู้ปลูกข้าวทุ่งกุลาร้องไห้ 
จังหวัดร้อยเอ็ด ผู้ปลูกข้าวอินทรีย์ จังหวัดอ�ำนาจเจริญ 
และสุรินทร์ และผู้ปลูกทุเรียนภูเขาไฟ จังหวัดศรีสะเกษ  
เข้าร่วมจัดท�ำแผนการยกระดับศักยภาพกลุ่มเกษตรกร 
ต้นแบบ และประยุกต์ใช้ Blockchain พัฒนาระบบ 
การตรวจสอบย้อนกลับ ตั้งแต่กระบวนการเพาะปลูก 
การผลติ การแปรรูป การจ�ำหน่าย และข้อมูลการรับรอง 
มาตรฐาน โดยสามารถตรวจสอบได้หลายวิธี อาทิ สแกน  
QR Code และค้นหาจากเลขที่ระบุล็อตการผลิตบนฉลาก 
สินค้าบนเว็บไซต์ www.TraceThai.com

ไปตลาดการค้าเสรี” รวมทั้งให้บริการข้อมูลด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญาและนวัตกรรม มีผู้ประกอบการได้รับการส่ง
เสริมและพัฒนากว่า 68,000 ราย 

 ส่งเสริมการค้าออนไลน์

	 โดยส่งเสริมและพัฒนาตลาด e-Commerce  
ผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com มีผู ้ เข ้าใช ้มากกว ่า  
42,700 ราย เกิดมูลค่าการซื้อขายผ่านเว็บไซต์ และ 
เครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ รวม 3,605 ล้านบาท

 พัฒนาเครื่องชี้วัดเศรษฐกิจการค้าไทย

	 โดยส�ำรวจ และประมวลผลข ้อมูลการค ้า 
และการบริโภคเพื่อจัดท�ำเครื่องชี้วัดเศรษฐกิจการค้า 
ในระดับประเทศ ระดับภาค และระดับจังหวัด ให้ถูกต้อง
แม่นย�ำเป็นไปตามหลักมาตรฐานสากล สามารถน�ำข้อมูล
ไปใช้ก�ำหนดนโยบายด้านเศรษฐกิจการค้าไทยให้สามารถ
ตอบสนองภาคธุรกิจและประชาชน โดยส�ำรวจข้อมูล 
ในพืน้ทีท่ัว่ประเทศ ซึง่ประกอบด้วย ข้อมลูราคา และข้อมลู
แบบส�ำรวจความเชือ่มัน่ต่างๆ ส�ำหรบัจดัท�ำดชันเีศรษฐกจิ
การค้า จ�ำนวน 10 เครื่องช้ีวัด ประกอบด้วย ดัชนีราคา 
ผู้บริโภค (CPI) ดัชนีราคาผู้ผลิต (PPI) ดัชนีราคาวัสดุ
ก่อสร้าง (CMI) ดัชนีราคาส่งออก - น�ำเข้า (XMPIs)  
ดัชนีค่าบริการขนส่งสินค้าทางถนน (RFTI) ดัชนีความเชื่อ
มั่นผู ้บริโภค (CCI) ดัชนีราคาที่ใช้ค�ำนวณค่า K ดัชนี 
ความเช่ือม่ันจังหวัดชายแดนภาคใต้ (SBPCI) ดัชนีภาวะ
เศรษฐกิจชุมชนฐานราก (LEPI) และราคาวัสดุก่อสร้าง 
(CMP) เพือ่ใช้ประกอบการจดัท�ำราคากลางในการก่อสร้าง 
และเผยแพร่ข้อมูลให้หน่วยงานและผู้ท่ีเก่ียวข้องน�ำไปใช้
ประโยชน์ ได้แก่ ธนาคารแห่งประเทศไทย ธนาคารพาณชิย์ 
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ กระทรวง 
การคลัง (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการคลัง) กระทรวง
อตุสาหกรรม (ส�ำนกังานเศรษฐกจิอตุสาหกรรม) กระทรวง
แรงงาน ส�ำนักงบประมาณ การเคหะแห่งชาติ สมาคม 
การค้า สมาคมด้านการก่อสร้างหรืออสังหาริมทรัพย ์ 
ผู ้รับเหมางานโครงการก่อสร้างภาครัฐ ผู ้ประมูลงาน  
หน่วยงานภาครัฐที่มีการก่อสร้างตาม พ.ร.บ.จัดซื้อจัดจ้าง
และการบรหิารพสัดภุาครฐั ปี พ.ศ.2560 สถาบนัการศกึษา 
นักวิจัย และประชาชน เป็นต้น

 สร้างนักธุรกิจยุคใหม่

	 จัดอบรมสัมมนาเพ่ือให้ผู้ประกอบการมีความรู้
ด้านการตลาด การส่งออก การใช้สิทธิประโยชน์ทางภาษี
จากความตกลงการค้าเสรี การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี
ดิจิทัลและนวัตกรรมเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางธุรกิจ อาทิ 
หลักสูตร “ครบเครื่องเรื่องการค้าออนไลน์” “นักการค้า
ออนไลน์มืออาชีพ” “น�ำไม ้ยืนต ้นเป ็นหลักประกัน 
ทางธรุกจิ” “ส่งเสรมิองค์ความรูใ้นการปฏิบติัตามกฎหมาย
บัญชีให้ถูกต้อง” “เจาะลึกตลาดต่างประเทศในยุค 
การค้าใหม่” “พัฒนาผู้ส่งออกรุ่นใหม่ : Young Exporter  
f rom Local to Global” “กระจายความรู ้ สู  ่
ผู้ประกอบการยุคใหม่ (Gen Z to be CEO)” “กิจกรรม
ติดปีกทางการค้าให้ผู้ประกอบการไทยด้วย Soft Power 
X ทรัพย์สินทางปัญญา” “เปิดโลกการค้ากับทูตพาณิชย์ 
(Export Clinic)” “Export 5F Thai Soft Power to the 
world” “สิทธิประโยชน์ทางการค้า...ตัวช่วยสร้าง SME 
ไทยสู่ตลาดการค้าต่างประเทศ” “กาแฟไทยหอมไกล 
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พัฒนาศักยภาพและสร้างโอกาสทางการตลาด
ให้ธุรกิจบริการไทย

	 1) ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ (ภาพยนตร์ ซีรี่ส์ เกม 
แอนเิมชัน่ และอตุสาหกรรมทีเ่กีย่วเน่ือง) น�ำผูป้ระกอบการ 
เข้าร่วมกิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงานแสดงสินค้า อาทิ 
งานแสดงสินค้า Asian Contents and Film Market 
(ACFM) 2022 งาน Annecy International Animation 
Film Festival 2023 งาน TIFFCOM 2023 โตเกียว 
American Film Market 2022 - 2023 งาน Asia 
TV Forum & Market ณ ประเทศสิงคโปร์ และงาน 
Hong Kong International Film & TV Market 2024 
(FILMART 2024)

	 2) ธรุกิจบรกิาร Wellness & Medical Services 
พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการและน�ำผู ้ประกอบการ 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้า อาทิ งานแสดงสินค้า Beauty 
World Middle East 2022 งานแสดงสินค้า BEAUTY 
DÜSSELDORF 2023 ทั้งนี้ มีผู ้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรมผลักดันนโยบาย Soft Power รวม 410 ราย  
สร้างมูลค่าการค้า 14,481 ล้านบาท

ส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์

	 มีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมไปขยายตลาด 
ต่างประเทศ 1,640 ราย เกิดมูลค่าการสั่งซื้อรวมกว่า 
12,994 ล ้านบาท อาทิ กลุ ่มสินค ้าอุตสาหกรรม 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้า อาทิ งาน AAPEX สินค้าชิ้นส่วน
ยานยนต์และอุปกรณ์ตกแต่ง ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา 
งาน MEDICA สินค้าเคร่ืองมือแพทย์และผลิตภัณฑ  ์
เภสัชภัณฑ์ ณ ประเทศเยอรมนี งาน AUTOMECHANIKA 
DUBAI สินค้าชิ้นส่วนยานยนต์และอุปกรณ์ตกแต่ง 
ณ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ งานแสดงสินค้า 

ผลักดันอาหารไทยและผลิตภัณฑ์อาหาร
ที่มีศักยภาพสู่ตลาดโลก ผ่านกิจกรรมต่างๆ

	 1) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดง
สินค้าทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาทิ งาน THAIFEX 
- Anuga Asia 2023 ณ เมอืงทองธาน ีงาน Sial ณ ประเทศ
ฝรั่งเศส งาน GULFOOD 2023-2024 งานแสดงสินค้า 
Anuga 2023 ณ เมืองโคโลญ ประเทศเยอรมนี  
มผีูป้ระกอบการเข้าร่วม 2,446 ราย สร้างมลูค่าการค้ารวม 
165,597 ล้านบาท 

	 2) ประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ซึง่เป็นตราสญัลกัษณ์ของร้านอาหารหรอืผลติภณัฑ์อาหาร
ไทยที่มีคุณภาพผ่านสื่อออนไลน์ รวมทั้งให้ทูตพาณิชย์
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไทยในต่างประเทศ

BIG 5 SHOW สินค้าวัสดุก่อสร้างและเครื่องปรับอากาศ 
การจับคู่เจรจาการค้าในงาน THAITAM ฯลฯ กลุ่มสินค้า 
แฟชัน่และไลฟ์สไตล์ จดังานแสดงสนิค้า STYLE Bangkok  
และกลุม่สนิค้า BCG และสนิค้าส�ำหรับยุค Next Normal 
น�ำผู ้ประกอบการเข้าร่วมนิทรรศการ Future Food 
ภายในงาน THAIFEX-Anuga Asia 2023 ส่งเสริม 
และพัฒนาเทคนิคการผลิตของผู้ประกอบการ Material 
Thai สู่ตลาดญี่ปุ่น และเข้าร่วมงาน Isan BCG Expo 
เป็นต้น 

ผลักดันนโยบาย Soft Power3

เร่งขยับตัวเลขการส่งออก 4
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ส่งเสริมการขยายตลาดเชิงรุก

	 ทั้งตลาดดั้งเดิมและตลาดออนไลน์ มีผู้ประกอบ
การได้รับการส่งเสรมิไปขยายตลาด 18,419 ราย เกดิมลูค่า
การค้ารวมกว่า 14,501 ล้านบาท อาทิ จัดงานแสดงสินค้า
ไทย “Top Thai Brands” ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
บังกลาเทศ อินเดีย เวียดนาม จัดงานแสดงสินค ้า 
“Thailand Week” ณ ประเทศฟิลิปปินส์ สิงคโปร ์ 
เข้าร่วมงานแสดงสนิค้า CAEXPO ณ สาธารณรฐัประชาชนจนี  
เข้าร่วมงานแสดงสินค้า NPEW ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา 
รวมทั้งน�ำคณะผู้แทนการค้าไทยเดินทางเยือนประเทศ 
ต่าง ๆ อาทิ สาธารณรัฐประชาชนจีน ญ่ีปุ่น เกาหลีใต ้
ออสเตรเลีย อินเดีย มัลดีฟส์ สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส 
เยอรมนี และสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ เพือ่สร้างความสมัพนัธ์ 
และหารือแนวทางความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้า 
การลงทุน

เร่งรัดขยายตลาดสง่ออกสนิคา้มนัส�ำปะหลงั 

	 โดยลงนามบนัทกึข้อตกลง (MOU) เจรจาซือ้ขาย
ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังระหว่างสมาคมมันส�ำปะหลังไทย 
3 สมาคม กับสมาคมผู้ผลิตอาหารสัตว์ของฟิลิปปินส์ 
ณ วิทยาลัยเทคนิคปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา โดย 
ตั้งเป้าหมายในการจัดหามันส�ำปะหลังเส้นปริมาณรวม 
2 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่า 20,000 ล้านบาท ในเวลา 1 ปี 
นอกจากนี้ได้จัดงานประชุมสัมมนามันสําปะหลังโลก 
ปี 2566 มีการลงนาม MOU ซื้อขายมันส�ำปะหลังระหว่าง
ผู้ส่งออกและผูน้�ำเข้า 3 คู ่ปรมิาณ 2 ล้านตัน มลูค่า 19,118 
ล้านบาท และได้เผยแพร่สื่อความรู้เกี่ยวกับคุณประโยชน์
ของมนัส�ำปะหลัง ในต่างประเทศ โดยเฉพาะซาอดีุอาระเบยี 
และจีนตอนใต้ ซึ่งมีความสนใจมันเส้นและมันอัดเม็ด 
จ�ำนวนมาก

สง่เสริมการคา้ชายแดน/ผา่นแดน

	 โดยบรูณาการร่วมภาครฐัและเอกชน เร่งส่งเสริม
และผลกัดนัการแก้ไขปัญหาอปุสรรคทางการค้าการลงทนุ
บรเิวณชายแดนไทยประเทศเพือ่นบ้าน ผ่านกิจกรรมส�ำคญั 
อาทิ จัดงาน “มหกรรมการค้าชายแดน” ณ จังหวัดเขต
พัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ (สระแก้ว หนองคาย นราธิวาส 
มุกดาหาร) จ�ำนวน 4 ครั้ง สามารถจับคู่เจรจาทางธุรกิจได้ 
64 คู่ เกิดมูลค่าการค้ากว่า 14 ล้านบาท มีผู้ประกอบการ

เข้าร่วมออกร้านจ�ำหน่ายสนิค้า 290 คหูา เกดิมลูค่าการค้า
รวม 3.9 ล้านบาท จัดอบรม/สัมมนาเพิ่มขีดความสามารถ
ด้านการแข่งขันและผลักดันให้เกิดการค้าการลงทุน
ชายแดนและประเทศเพื่อนบ้าน อาทิ สร้างความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับกฎระเบียบทางการค้า มาตรการทางการค้า 
มผีูเ้ข้าร่วมทัง้สิน้ 458 ราย และลงพืน้ทีร่่วมประชมุภาครฐั/
เอกชน (เชยีงใหม่ นราธวิาส เชยีงราย หนองคาย กาญจนบรุี 
นครพนม มุกดาหาร อุบลราชธานี พะเยา) เพื่อหารือ
แนวทางการแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้าการลงทุน
ชายแดน และประสานความร่วมมือกับประเทศเพื่อนบ้าน 
ในการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ

	 ทั้งนี้ มูลค่าการค้าชายแดน/ผ่านแดน (กัมพูชา 
สปป.ลาว เมยีนมา มาเลเซยี จนี สงิคโปร์ เวยีดนาม ประเทศ
อื่น ๆ) ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2565 - มีนาคม 2567 มีมูลค่า 
2,569,944.87 ล้านบาท เป็นการส่งออก 1,471,630.71 
ล้านบาท และการน�ำเข้า 1,098,314.16 ล้านบาท ซึ่งไทย
ได้เปรียบดุลการค้ามูลค่า 373,316.55 ล้านบาท

ศกึษาศกัยภาพการสง่ออกสนิค้าของไทย
(Thailand export performance Analysis)

	 โดยศึกษาแนวโน้มการผลิตสินค้าและนโยบาย
การค้าของประเทศต่าง ๆ รวมถึงวิเคราะห์ศักยภาพสินค้า
ส่งออกของไทย และสามารถผลักดันยอดการส่งออกให้
เติบโตมากขึ้น ซึ่งจะช่วยให้สามารถประเมินความสามารถ
ในการแข่งขันของการส่งออกรายสินค้าของไทยว่ามี
ศักยภาพอย่างไรในตลาดโลก ณ ปัจจุบัน ตลอดจนได้จัด
ท�ำกลยุทธ์ส่งเสริมการส่งออก ให้สอคคล้องกับศักยภาพ
ของแต่ละสินค้าในแต่ละกลุ ่มสถานการณ์ อันเป ็น 
การขยายช่องทางการค้า ตลอดจนส่งเสริมและช่วยเหลือ 
ให้ผู ้ประกอบการสามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง 
ของโลกยุคใหม่
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กระทรวงพาณิชย์ให้ความส�ำคัญกับการเจรจา 
ความตกลงการค้าเสรี (FTA)

	 เพื่อขยายโอกาสทางการค้าให้สินค้าและบริการ
ของไทย ดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ โดยเฉพาะด้าน
เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัย เพิ่มศักยภาพและ
บทบาทของไทยในห่วงโซ่อุปทานของภูมิภาคและของโลก 
โดยขณะนี้ไทยมี FTA ที่มีผลใช้บังคับแล้วจ�ำนวน 14 ฉบับ
กับ 18 ประเทศคู่ FTA ได้แก่ อาเซียน (9) จีน ญ่ีปุ่น 
เกาหลีใต้ ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ อินเดีย เปรู ชิลี และ
ฮ่องกง และล่าสุดเมื่อวันที่ 3 กุมภาพันธ์ 2567 ไทยและ 
ศรีลังกาได้ลงนามความตกลง FTA ระหว่างกัน คาดว่า 
จะมีผลใช้บังคับภายในปี 2567 ซึ่งหาก FTA ฉบับนี้มีผล 
ใช้บังคับ จะท�ำให้ไทยมี FTA รวม 15 ฉบับกับ 19 ประเทศ
คู่ FTA

ผลักดันการเจรจาและเปิดเจรจา FTA ของไทย
กับประเทศคู่ค้า

	 ในช่วงปี 2565 - 2567 ไทยเร่งหาข้อสรุป FTA ที่
อยู่ระหว่างการเจรจา และผลักดันการเปิดเจรจา FTA กับ
ประเทศคู่ค้าใหม่ ได้แก่ ไทย - สหภาพยุโรป (EU) ไทย -
สมาคมการค้าเสรีแห่งยุโรป (EFTA) (มีสมาชิก 4 ประเทศ 
คือ สวิตเซอร์แลนด์ นอร์เวย์ ไอซ์แลนด์ และลิกเตนสไตน์) 
และอาเซียน-แคนาดา โดยทั้งสหภาพยุโรป สมาคมการค้า
เสรีแห่งยุโรป (EFTA) และแคนาดา ล้วนเป็นประเทศคู่ค้า
ส�ำคัญที่ไทยยังไม่มี FTA ด้วย หากเจรจาแล้วเสร็จจะช่วย
เปิดโอกาสให้สินค้าไทยเข้าสู่ตลาดกลุ่มนี้ได้มากขึ้น ล่าสุด 
เมื่อวันที่ 28 มีนาคม 2567 ไทยได้ประกาศเปิดการเจรจา

เพื่อจัดท�ำความตกลงหุ ้นส่วนทางเศรษฐกิจระหว่าง 
ราชอาณาจักรไทยและสาธารณรัฐเกาหลี (Economic  
Partnership Agreement : EPA) โดยคาดว่าจะสามารถ
เริ่มการเจรจาได ้ในช ่วงไตรมาสที่  2 ของปี 2567 
นอกจากนี้ ยังมีแผนจะเปิดเจรจา FTA กับภูฏานในช่วง 
ไตรมาสที่ 2 ของปี 2567 ด้วย

ยกระดับ FTA และการจัดท�ำความร่วมมือ 
ทางเศรษฐกิจ

	 เพื่อให้ความตกลง FTA ท่ีมีผลใช้บังคับแล้ว 
มีความทันสมัย สอดคล้องกับรูปแบบการค้าระหว่าง
ประเทศในปัจจุบัน อ�ำนวยความสะดวกทางการค้าให้กับ 
ผูป้ระกอบการ และรกัษาความสามารถทางการค้าของไทย 
ให้ยังคงมีบทบาทในห่วงโซ่อุปทานในภูมิภาค โดยมี FTA  
ที่อยู่ระหว่างการเจรจายกระดับ ประกอบด้วย
	 1)	 FTA อาเซยีน ได้แก่ ความตกลงการค้าสนิค้า
ของอาเซียน (ATIGA)
	 2)	 FTA อาเซยีน+1 ได้แก่ อาเซียน - ออสเตรเลยี - 
นิวซีแลนด์ อาเซียน - จีน และอาเซียน - อินเดีย

	 นอกจากนี้  ไทยอยู ่ระหว่างการด�ำเนินการ 
จัดท�ำความร่วมมือในรูปแบบการเป็นหุ้นส่วนทางการค้า 
ที่แน่นแฟ้นกับสหราชอาณาจักร (UK) เพ่ืออ�ำนวย 
ความสะดวกทางการค้า และส่งเสริมความร่วมมือในสาขา
ยุทธศาสตร์ที่สองฝ่ายเห็นประโยชน์ร่วมกัน

การมีบทบาทส�ำคัญในเวทีระหว่างประเทศ 
ในระดับภูมิภาค

	 1) การเป็นเจ้าภาพการประชมุกรอบความร่วม
มือทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟิก ในช่วงเดือน
พฤศจกิายน 2565 โดยไทยเป็นเจ้าภาพจัดประชมุรฐัมนตรี
เอเปคประจ�ำปี 2565 (APEC Ministerial Meeting 2022 : 
AMM) การประชุมเจ้าหน้าท่ีอาวุโสอย่างไม่เป็นทางการ 
การประชุมรัฐมนตรีการค้า การประชุมคณะกรรมการ 
ว่าด้วยการค้าและการลงทุน และการประชุมที่เกี่ยวข้อง
ภายใต้กรอบเอเปค

ผลักดันให้มีการใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี
FTA (Free Trade Agreement: FTA) 5
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	 2) การเข้าร่วมประชุมเวทีต่างๆ ภายใต้กรอบ

อาเซียน อาทิ การประชุมสุดยอดอาเซียน (ASEAN  
Summit) การประชุมเจ้าหน้าที่อาวุโสด้านเศรษฐกิจ
อาเซียน (Senior Economic Officials Meeting : SEOM) 
การประชุมคณะท�ำงานระดับสูงว่าด้วยการรวมกลุ่ม 
ทางเศรษฐกิจของอาเซียน (High Level Task Force on 
ASEAN Economic Integration: HLTF-EI) การประชุม
รัฐมนตรี เศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic  
Minister’s Meeting: AEM) เป็นต้น

ระบบบริการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา

	 ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล สู่ Smart DIP อาทิ 

	 •	 ระบบตรวจค้นความเหมอืนคล้ายเครือ่งหมาย 

การค้าด้วยภาพ (Image Search) ทราบผลทนัท ีเพิม่โอกาส

ได้รับความคุ้มครองเครื่องหมายการค้ารวดเร็วยิ่งขึ้น

	 •	 ระบบสืบค้นข้อมูลสิทธิบัตรไทยด้วยปัญญา 

ประดิษฐ์ (AI)

	 •	 ร ะ บบห นั ง สื อ ส� ำ คั ญ อิ เ ล็ ก ท ร อนิ ก ส  ์ 

(e-Certificate) ส�ำหรับสิทธิบัตรการประดิษฐ์และ 

อนุสิทธิบัตรได้ ภายใน 7 วัน (จากเดิม 60 วัน)

	 •	 ระบบยืน่ค�ำขอออนไลน์ (DIP e-Registration)  

เช ่น การยื่นค�ำขอเคร่ืองหมายการค ้าในไทยและ 

ต่างประเทศ รวม 130 ประเทศ (ผ่านระบบ Madrid)  

การยืน่ค�ำขอสทิธบิตัรการประดิษฐ์ในไทยและต่างประเทศ  

รวม 157 ประเทศ (ผ่านระบบ PCT)

ระบบบริการการออกหนังสือส�ำคัญการส่งออก 
น�ำเข้าสินค้าฯ

	 (DFT SMART Licensing Systems : SMART- I) 
ส�ำหรับงานบริการข้ึนทะเบียนเป ็นผู ้ประกอบการ 
ส่งออก - น�ำเข้าสินค้า และออกใบอนุญาตและหนังสือ
รับรองการส่งออก น�ำเข้าสินค้า โดยมีการบูรณาการ 
เช่ือมโยงข้อมูลระหว่างหน่วยงานภายในและหน่วยงาน 
ภายนอกที่เกี่ยวข้อง เช่น กรมพัฒนาธุรกิจการค้า และ 
กรมการปกครอง เป็นต้น เพื่อลดข้ันตอนในการเรียก
เอกสารประกอบการพิจารณาจากผู้ประกอบการ และ
พัฒนางานบริการให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน รวมทั้ง 
เช่ือมโยงข้อมลูอเิลก็ทรอนกิส์ใบอนญุาตและหนงัสือรบัรอง
การส่งออก - น�ำเข้าสินค้ากับใบขนสินค้าของกรมศุลกากร
ผ่านระบบ National Single Window (NSW) ท�ำให้
สามารถออกใบอนุญาตฯ แบบไร้เอกสาร (Paperless)  
โดยผู ้ประกอบการไม่ต้องเดินทางมาติดต่อ ณ หน่วย 
ให้บรกิาร (No Visit) ช่วยลดต้นทุนค่าใช้จ่ายในการเดนิทาง
ของผู้ประกอบการได้ประมาณปีละกว่า 30 ล้านบาท

การประชุมคณะกรรมการร่วมทางการค้าและ
การลงทุน (Joint Trade Committee: JTC) กบั
ประเทศคู่ค้าส�ำคัญต่างๆ

	 เพื่อสร้างพันธมิตรด้านเศรษฐกิจและเพิ่มโอกาส
ในการขยายการค้าและการลงทนุ เช่น สงิคโปร์ อนิเดยี และ
สหรัฐอเมริกา ฯลฯ

พัฒนาระบบการให้บริการประชาชนที่รวดเร็ว 6
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ระบบจดทะเบียนบริษัทมหาชนจ�ำกัด
ทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-PCL)

	 เพิ่มช่องทางการจดทะเบียนบริษัทจ�ำกัดมหาชน

ทางออนไลน์ โดยกรรมการผู้ขอจดทะเบียนสามารถลง

ลายมือชื่อทางอิเล็กทรอนิกส์ผ่าน Mobile App DBD 

e-PCL และเข้าใช้งานได้ตลอดทัง้กระบวนการจดทะเบยีน 

ตัง้แต่การกรอกข้อมลูพร้อมแนบไฟล์เอกสารประกอบการ

จดทะเบียน การช�ำระค่าธรรมเนยีม และการขอรบัเอกสาร

รูปแบบอิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ หนังสือรับรอง ใบส�ำคัญการ

จดทะเบียนและใบเสร็จรับเงิน

ระบบสารสนเทศเศรษฐกิจการค้า
(Trade Intelligence System)

	 โดยเผยแพร ่ข ้อมูลเศรษฐกิจการค ้าเชิงลึก 

บนเว็บไซต์ คิดค้า.com ประกอบด้วย 

	 1)	 แดชบอร์ดด้านการบรหิารจดัการสนิค้าเกษตร  

ประกอบด้วยข้อมูลสินค้าเกษตรส�ำคัญ 13 ชนิด ได้แก่  

มันส�ำปะหลัง ทุเรียน ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ข้าว ปาล์มน�้ำมัน  

ยางพารา ไก่เนื้อ กุ้งขาวแวนนาไม สุกร ถั่วเหลือง โคนม  

สับปะรด และไก่ไข่ 

	 2)	 แดชบอร์ดด้านเศรษฐกิจการค้ารายจังหวัด 

	 3)	 แดชบอร์ดด้านเศรษฐกิจการค้าระหว่าง

ประเทศ

	 4)	 แดชบอร์ดธุรกิจบริการ รวมทั้งพัฒนาและ 

ต่อยอดการบริการแก่ภาคธุรกิจและประชาชน ในหัวข้อ  

“จับชีพจรส่งออกไทย” เพื่อสร้างความเข้าใจและเข้าถึง 

ข้อมลูได้ง่ายและสะดวกยิง่ข้ึนในรปูแบบ Data Storytelling 

แอพพลิเคชั่น DITP ONE

	 โดยรวมงานบริการด้านการค้าระหว่างประเทศ 

13 บริการ ไว้ที่เดียว อาทิ การสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 

พร้อมระบบแจ้งเตือน การขอรับรางวัลและตราสัญลักษณ์  

การค้นหาสถิติการค้า เกาะติดแนวโน้มสินค้าและเทรนด์ 

ตลาดโลกจากทูตพาณิชย์ รวมทั้งสามารถแชทสนทนา 

ขอรับค�ำปรกึษาตลอด 24 ชัว่โมงด้วย Chatbot เพยีงพมิพ์

ทักไปหา “น้องใส่ใจ คู่หูผู้ส่งออก”

Platform เกษตรผลิต พาณิชย์ตลาด หรือ 
MOC Agri Mart

	 โดยบริการตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์

ส�ำหรับซื้อ - ขายสินค้าเกษตร ในรูปแบบ B2C และ B2B 

เปิดให้ประชาชน สามารถซื้อสินค้ากับเกษตรกร วิสาหกิจ

ชมุชน สหกรณ์ กลุม่เกษตรแปลงใหญ่ ผูป้ระกอบการสนิค้า

เกษตรได้โดยตรง ผ่านทางเวบ็ไซต์ www.mocagrimart.com 

และ Mobile Application “MOC Agri Mart”

บริการคลังข้อมูลนิติบุคคล
(DBD Data Warehouse+)

	 เป็นแหล่งค้นหาข้อมูลนิติบุคคล ประเภทธุรกิจ 

และข้อมูลธุรกิจต่างๆ เพื่อตรวจสอบความมีตัวตน สถานะ

ปัจจุบันของนิติบุคคล งบการเงิน รวมทั้งใช้ในการวางแผน

และวิเคราะห์แนวโน้มทางธุรกิจ
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	 Ministry of Commerce plays key roles in national economic and trade development  
by attaching importance on promotion of grassroot economy, development of entrepreneurs 
on product value addition through innovation and intellectual property as well as addressing 
people’s living problems and accelerating exports to further expand. Key achievements 
are as follows:

“Reduce Expense, Increase Income, Expand opportunities” Policy

 Ministry of Commerce's Key Achievements
(October 2022 – March 2024)

Reduce Expense

Reduced peoples’ cost of living

	 In collaboration with manufacturers, 
wholesalers and retailers, department stores, 
convenient stores, local department stores, 
online platforms and central / fresh markets 
under promotion, trade fairs were conducted 
on discounted products and services during 
important festivals namely; New Year,  
Chinese New Year, Vegetarian Festival and 
Back-to-School to provide consumption 
goods in category of food and beverage,  
necessities, agricultural supplies and service 
businesses such as medical  service,  
automobile maintenance, restaurant, goods 
transport, accommodation and internet  
as well as school uniform and stationary  
in total of more than 104,611 items on both 
online and offline modes at discount rate  
of 60-85% in an effort to mitigate people’s 
cost of living burden and stimulate spending, 
attributing to of people’s cost of living  
reduction of 9,442 million baht.

	 Furthermore, Blue Flag, Low-Cost 
Scheme was carried out by selling necessities 
and agricultural products directly f rom  
manufacturers, medium / small entrepreneurs 
and farmers to public at prices of 20-40% 

below market prices in 2,272 occasions,  
contributing to people’s cost of living reduction 
of 231 million baht. Also, Blue Flag Restaurant 
Scheme was conducted by selling economical 
ready-to-eat food at maximum of 35 baht  
per dish. To date, there are 5,807 blue flag  
restaurants in total, contributing to reduction 
of people’s expense on ready-to-eat food  
of roughly 2.72 million baht daily.

Economical Priced Blue Flag Scheme to
Develop Local Economy

	 aiming to assist low-income people 
with State welfare rights to exercise rights by 
purchasing necessities at blue flag stores with 
installation of Electronic Data Capture (EDC) 
and mobile application. To date, there are 
146,042 stores in total.

1
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Oversaw product and service prices to 
be in line with costs and fair
	 by designating 57 controlled products 
and services (52 products, 5 services) and 242 
monitored products and services (219 products, 
23 services) and having price and product 
situation monitored on a daily, bi-weekly and 
monthly basis as well as having 290 products 
and services retail prices shown (240 products,  
50 services) having 37 agricultural products 
purchase prices shown and monitoring 
166,246 entrepreneurs’ trading behavior  
in order to prevent hoarding and seizing  
opportunities in raising price as well as  
monitoring weights and measures and  
packaged goods for accuracy, precision and  
fairness in trade in total of 11,960,964  
machines/packages in couple with having 
218,311 dispensers of fuel gauges inspected 
by inspector teams at gas stations so as to 
assure people that they get a full liter of fuel 
and are not taken advantage.

Added value of identity agricultural 
products by Geographical Indications (GI) 
registration

	 together with expanding product 
distribution channels in both online and  
offline modes. In 2023, there were 20 Thai 
products getting GI registration for instance; 
Mae Klong Mackerel, Songkhla Steamed Egg 
Yolk, Surat Thani Turmeric, Hom Thong Phop 
Phra Banana, Nongkhaem White Champaka 
and Thong Pha Phum Durian. To date, there 
are 191 products of Thai GI registration,  
encompassing 77 provinces and 8 products 
of oversea GI registration such as Doi Chaang 
Coffee, Pakpanang Tabtimsiam Pomelo and 
Lamphun Thai Silk, creating value of more 
than 51,000 million baht. 

	 Moreover, there were the establishment 
of product quality and standard control  
system as well as brand building, packaging 
development and market promotion  
activities arrangement for GI products on  
a continuously basis such as participation in 
THAIFEX-Anuga Asia 2023 by bringing  
entrepreneurs to negotiate with buyers from 

Increase Income

Expand Opportunities

Japan, contributing to more than 200 million 
baht of total sales, in couple with promoting 
GI product sale on Lazada platform. 

Developed and Upgraded Community 
Markets towards “Must Visit Market”

	 with beautiful landscape, honest, 
transparent and fair product sales by having 
price signs posted and selling commercial 
identity-oriented good quality products in 
parallel with preservation of art and culture 
as well as community identity intending to 
serve as a market expansion and tourism link 
mechanism, stimulate grassroot economy to 
generate income distribution back to  
communities.  To date,  there are 251  
Must Visit Markets with 377 occasions of  
arrangement of product and service sales 
promotion and 127 Must Visit Markets with 
tourism links during Loy Krathong and New 
Year Festivals aiming to stimulate spending 
of grassroot economy. Also, there was  
organization of community tourism and sale 
fair by exhibiting and selling distinctive  
products f rom Must Visit Markets of all  
regions nationwide to people in Bangkok  
and tourists in order to create opportunities  
and additional incomes for community  
product entrepreneurs, bringing about  
3,182 million baht of trade value at Must See 
Markets.  

Built Capacity and Added Distribution 
Channels for Manufacturers and 
Entrepreneurs in Regions
	 Office of Provincial Commercial Affairs 
organized capacity building activities for 
17,268 entrepreneurs in total and arranged 
trade exhibition and fair, generating total  
trade value of 3,362 million baht such as  
"I-SAN BCG Market" in Khon Kaen Province, 
competit iveness  enhancement and  
marketing channel expansion activities  
for border trade entrepreneurs, “Charming  
of Identity, The Best of Specialty of Central  
Region” in Nonthaburi Province, “Eastern  
Border Trade Fair towards New Era Economy 
2024” in Sa Kaeo Province and “Rain 8, Sun 4,  
Ranong Province Seafood Fair” in Ranong 
Province. 
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	 In addition, there was BCG product 
market promotion through establishment of 
product sales points, LIVE activities as well as 
trade exhibition and fair arrangement together 
with business matching in regions namely; 
“Thailand Local BCG Plus Expo @Chiangmai” 
in Chiangmai Province, “Thailand Local BCG 
Plus Expo @Chonburi” in Chonburi Province, 
“Thailand Local BCG Plus Expo @Udon Thani” 
in Udon Thani Province and “Thailand Local 
BCG Plus Expo @Trang” in Trang Province, 
contributing to 1,008 million baht of trade 
value.  

Promoted and developed community 
enterprises to become “Trade Village”

	 which can stably run businesses and 
has a strong conglomeration through  
support in market-oriented and community- 
identity-concerned product and package 
development as well as improving skills and 
capability in trade and upgrading towards 
entrepreneurship. To date, there are 42  
locations of trade villages. Furthermore,  
entrepreneurs f rom trade villages were 
brought to participate in trade exhibitions 
aiming to expand trade opportunities and 
generate additional incomes for instance; 
“Village To Town”, “Blue Flag Event, MEGA 
Sale”, “OTOP City 2023”, “New Year Mega Sale 
2024”, “Gift from Local-Local Economy by 
DIT”, etc., contributing to 236 million baht of 
trade value. 

Promoted grocery stores nationwide  
towards Smart Grocery Stores 

	 enhancing knowledge and building 
grocery store networks in store administration 
for instance; accounting and taxation,  
marketing, store image adjustment and use 
of technology as well as use of social medias 
in marketing and building relationships with 
customers. In this light, workshop on “Reduce 
Cost, Increase Income, Build Network towards 
Smart Grocery Stores” was organized in total 
of 10 occasions with 1,976 knowledge  
recipients as well as arrangement of online 
seminar in total of 6 occasions with 1,005 
knowledge recipients. In addition, experts in 
store image adjustment and Point of Sale 
(POS) system were brought to field visits at 
200 stores and promote use of POS system 
at 100 stores. 

Created Market Opportunities and 
Developed Grassroot Businesses via 
e-Commerce

	 improving knowledge on digital  
marketing in online and offline modes 
through curriculums for example; “Build  
Excellent Online Shop” with 4,832 knowledge 
recipients as well as organization of Thailand              
e-Commerce Expo 2023 at Samyan Mitrtown 
with 2,215 on-site participating entrepreneurs 
and 26,835 online participating entrepreneurs 
whereby more than 300 quality-based selected 
brands of community products nationwide 
were posted for sale on e-Marketplace, Shopee 
and Lazada platforms, generating more than 
394 million baht of sale value.  

Built MOC Biz Club Business Network

	 for the purpose of building image and 
confidence on community products in  
parallel with adding distribution channels for 
participating entrepreneurs at Seacon Square 
where there were 100 part icipating  
entrepreneurs, attributing to more than  
12 million baht of sale value. In addition, there 
was arrangement of activities to build  
business networks and create business  
opportunit ies with 98 part ic ipating  
entrepreneurs and 20 pairs of business 
matching, bringing about more than  
14 million baht of trade value. Furthermore, 
workshop was organized for members of 
MOC Biz Club nationwide with 515 knowledge 
recipients.  
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Expanded Trade Opportunities by  
Franchise Businesses
	 through organization of  workshop on 
franchise business administration, Franchise 
B2B for businesses in need of development 
towards f ranchise system and use of  
franchise system in business expansion with 
106 knowledge recipients and 34 enterprises 
experiencing business plan development. In 
addition, there was knowledge cultivation in 
standard criteria on f ranchise business  
administration, Franchise Standard with 379 
knowledge recipients, 33 businesses being 
selected towards development phase and 30 
businesses passing evaluation. Moreover, 
there was awarding of Thailand Franchise 
Award 2023 for 12 brands of potential  
franchise businesses with standard business 
administration system.  

Promoted Thai Art and Craft

	 brought Thai art and craft products 
by national craft teachers, Thai art and craft 
teachers, successors of Thai art and craft 
teachers and SACIT members to participate 
in trade exhibitions for instance; Identity  
of Siam, Craft Bangkok, SACIT Crafts Fair and 
SACIT Plern Craft with 3,919 entrepreneurs 
being developed, contributing to more than 
932 million baht of sale value.

	 Furthermore, there was organization 
of “Andaman Craft Festival” in Phuket  
Province with an aim to building product 
image for Thailand, linking to tourism  
industry, stimulating spending and generating 
money into economy by extracting charm of 
wisdom and creativity to further trade. Also, 
there was development of “the First Global 
Muay Thai Silk Pants” to reflect the country’s 
soft power.

Enhanced efficiency in providing  
intellectual property (IP) protection
	 by accelerating registration in  
Fast Track form namely; patent on medical 
products, vaccines and medical devices from 
12 months to 4 months and building  
entrepreneurs’ confidence on Thai IP  
protection abroad as well as preparing for 
Thailand’s accession to Free Trade Agreement 
(FTA). In this regard, roadmap on IP was jointly 
arranged with the United States in an effort 
to remove Thailand from Watch List (WL) 
whereby in 2023 Office of United States Trade 
Representative (USTR) declared status of  
IP protection under Special 301 upon which 
Thailand remained in Watch List (WL) status 
together with other countries in total of 
22 countries such as Vietnam, Canada  
and Türkiye. 

Promoted gems and jewelry business 
entrepreneurs
	 by organizing trainings / seminars  
for entrepreneurs in order to enhance  
knowledge and ski l ls  in designing,  
manufacturing and online marketing.  
In addition, 28 brands of entrepreneurs were 
brought to enter into online shop platforms 
and participate in trade exhibition at STYLE 
Bangkok 2023. Also, there were further  
development of jewelry identity for southern 
tourism (Nakhon Si Thammarat, Satun, 
Phangnga, Phuket), product value addition 
and spread of local culture through jewelry 
as well as arrangement of Creative Nakhon 
Fair, contributing to more than 34 million 
baht of sale value. Moreover, International 
Festival on Chanthaburi Gems and Jewelry 
2023 was organized by having buyers meet 
with entrepreneurs through Buy With  
Confidence (BWC) activities, generating 148 
million baht of purchase orders value within 
the event.  
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Promoted commercialization of IP

	 via IP Advisory Center (IPAC) through 
which services are provided in all channels in 
total of 9,628 occasions and increased  
business opportunities by IP through  
organization of IP Fair 2023 at Samyan  
Mitrtown Hall with more than 46,000  
participants via both online and offline  
channels, and bringing about incomes of 
more than 98 million baht to IP-owner  
entrepreneurs through business matching 
activities. In addition, IP Mart has been  
developed to serve as a medium between 
inventors and investors in IP negotiations via 
online market. 

Stud ied  Approach  to  Upgrade  
Community Enterprises under BCG  
Economy Model
	 by analyzing potentials and seeking 
to select community enterprises under BCG 
Economy Model together with arranging 
workshops to provide knowledge to 2 groups 

of model community enterprises namely; 
Baan Sabaijai Community Enterprise, Samut 
Songkhram Province (Manufacturing Sector : 
Processed Products f rom banana) and  
Tourism Community Enterprise, Laem Sak 
Subdistrict, Krabi Province (Services Sector : 
Green Tourism and Culture Tourism) as well 
as organizing seminar and dialogue on  
community enterprises development under 
BCG Economy Model in parallel with business 
matching activ it ies between model  
community enterprises’ products and  
services businesses and health and wellness 
product business entrepreneurs and tourism 
business entrepreneurs. Also, there was  
arrangement of policy recommendation  
on approach to develop community  
enterprises under BCG Economy Model and 
recommendation for community enterprises 
so as to promulgate to community enterprises 
and relevant agencies, both public and  
private, for benefits in propelling and  
developing Thai community enterprises. 

Managed for Balance among Farmers, Entrepreneurs and People2

Oversaw Price and Promoted Agricultural Product Market so that farmers earn 
reasonable incomes for instance;

	 1) Maintained Price Balance and 
Stabilities for Key Industrial Crops,  
Production Year B.E. 2565/66 (2022/23) 

Rice

Maize

	 Implemented price stability maintaining 
measure under Committee on National Rice 
Policy and Management, attributing to more 
than 2.63 million households of rice farmers 
obtaining assistances by receiving more than 
7,869 million baht of rice price difference 
compensation. Also, there was organization 
of paddy market fairs to enable paddy buying 
market mechanism to be competitive, farmers 
having more options and bargaining power, 
in 64 occasions in 25 provinces with 41,291 
metric tons of total trade quantity, 448 million 
baht of sale value, enabling farmers to sell 
rice at 100 - 1,688 baht per metric ton higher 
than market prices. 

	 Determined import period, controlled 
movement and investigated / prevented 
maize smuggling from neighbor countries 
as well as oversaw trade fairness and balance 
by having prices shown at explicit buying 
points at 14.5% and 30% humidity and having 
notification of holding, buying and use  
quantity as well as buying-selling prices and 
storage places.    
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	 Managed palm oil system through 
establishment of Sub-Committee on  
Management of Palm Oil Balance comprising 
all relevant stakeholders (public/private/ 
farmer) for the purpose of monitoring  
production and marketing situations and 
determining measures to manage palm oil 
balance as well as designating 3 import  
border checkpoints (Map Ta Phut / Bangkok 
/Laem Chabang) and 1 transit border  
checkpoint (1 beginning border checkpoint: 
Bangkok, 3 ending border checkpoints:  
Chanthaburi to Cambodia / Nong Khai to Lao 
PDR / Mae Sod to Myanmar) and installing 
crude palm oil gauges (CPO) at entrepreneurs’ 
storage tanks.

2) Promoted Fruit Market 

	 by carrying out 22 proactive f ruit  
management measures in 2023 covering 
those in production, internal and oversea 
marketing and law enforcement for instance; 
acceleration of GAP accreditation, contract 
farming arrangement, product distribution 
from production sources, organization of 
Fruit Festival 2023, postal box support  
accompanied with f ruit delivery cost,   
collaboration with airlines to allow free- 
of-charge f ruits loading, organization of  
3 Regions Border Trade Festival to sell fruits 
and arrangement of business matching in 
both online and onsite modes, trade  
promotion in overseas, participation support 
in international trade fairs, establishment of 
Working Group on Propelling Fruit Exports, 
arrangement of public relation medias to 
promote Thai fruits abroad, negotiation to 
relax trade measures and overseeing farmers 
to be protected from being taken advantage 
by unfair buying prices such as labelling  
buying prices, contributing to assistance to 
farmers on fruit sales of 702,961 metric tons 
in total. 

4) Promoted Community Agricultural 
Product Market

	 by linking products from farm outlets 
under promotion of Ministry of Commerce in 
60 locations in 36 provinces in order to serve 
as distribution channels for agricultural  
products and increase trade opportunities as 
well as expand marketing channels through 
various activities for instance; “the 19th  

Anniversary of  Clean,  Green,  & Safe  
Agricultural Farms” at Clean, Green, & Safe 
Farm in Chiangmai Province, “Organic  
Weekend Market Season 2”, attributing to 
more than 370 million baht of sale value.    

3) Promoted Organic Product Market
	 in an effort to generate added  
incomes to farmers and entrepreneurs for 
instance; organization of organic products 
trade exhibitions and fairs at national 
level, “Organic Weekend Market Season 2”  
at Central Rama 9 by bringing rice entrepreneurs 
to participate in International Organic 
Agricultural Products Trade Fair, BIOFACH  
2023 - 2024, in Germany as well as bringing 
organic products entrepreneurs to sell  
products at New Year Mega Sale 2024, etc.,  
bringing about more than 431 million baht of 
sale value. 

	 Furthermore, there was organization 
of public relation activities for Thai rice under 
“Premium Thai Rice with Authentic Thai 
Food” concept in Germany aiming to  
promote and expand Thai rice markets in 
consistent with government policy on  
promoting use of Soft Power in area of Thai 
cuisine through public relation and  
encouragement of rice consumption value 
in overseas. 

Oil Palm
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Promoted Online Trade 

Developed Thai Trade and Economic 
Indicators 

5) Promoted Thai Innovative Agricultural 
Product Market

	 by promoting marketing channels, 
public relation on innovative agricultural 
products and competitive potentials  
development for innovative agricultural  
product entrepreneurs. In this regard,  
223 entrepreneurs were brought to  
participate in trade fairs such as “THAIFEX- 
ANUGA ASIA 2023”, “APi Grand Sale 2023”, 
“Gulfood 2023”, “Foodex Japan 2023”,  
generating 137 million baht of trade value. 
Also, 12 entrepreneurs were brought to sell 
products on Thaitrade.com and participate 
in Online Business Matching (OBM) activities 
whereby there were trade negotiations with 
18 foreign importers from 14 countries in total 
of 46 pairs, contributing to 22 million baht of 
purchase order value. In addition, cooperation 
networks between researchers and Thai  
agricultural product entrepreneurs were 
created with 110 pairs of business matching 
and joint research agreement among 14 
companies, accounting to approximately 12 
million baht of trade value of research study.

6) Built Confidence on Quality, Safety 
Standard and Traceability

	 by pioneering 2 agricultural products 
namely; rice and durian. In this light, selected 
farmer groups namely; Thung Kula Rong-Hai 
Thai Hom Mali rice farmers, Roi Et Province, 
organic rice farmers, Amnat Charoen and 
Surin Province and Lava Durian Farmers,  
Sisaket Province were engaged in development 
of roadmap on upgrading potentials of  
model farmer groups and application of 
Blockchain, traceability system development 
f rom process of cultivation, production,  
processing and selling and information on 
standard certification which could be verified 
by several means such as scanning QR Code 
and searching from production lot numbers 
as labeled on products on www.TraceThai.
com.

Created New Generation Businessmen 

	 through organization of training  
seminars for entrepreneurs to be well  
furnished with knowledge in marketing,  
exports, utilization of tax privileges from free 
trade agreements, use of benefits f rom  
digital technology and innovation to enhance 
business efficiency for instance; training 
course on “Well-Rounded with Online Trade”, 
“Professional Online Traders”, “Use Perennial 
Plants as Business Guarantees”, “Promote 
Knowledge in Compliance with Accounting 
Law”, “Penetrate Oversea Market in New 
Trade Era”, “Develop New Generation  
Exporter : Young Exporter f rom Local to  
Global”, “Gen Z to be CEO”, “Activities to  
Prepare Thai Entrepreneurs for International 
Trade by Soft Power X Intellectual Property”, 
“Export Clinic”, “Export 5F Thai Soft Power to 
the World”, “Trade Privileges….Helper for 
Building Thai SME towards International 
Trade Market”, “Thai Coffee towards Free 
Trade Market” together with IP and 
innovation information services with more 
than 68,000 entrepreneurs being beneficial.

	 by promoting and developing of 
e-Commerce market via Thaitrade.com with 
more than 42,700 users, creating 3,605 million 
baht of trade value via website and online 
alliance network. 

	 by doing trade and consumption  
surveys and data processing in order to  
develop trade and economic indicators at 
national, regional and provincial levels in an 
accurate and precise manner and in  
consistent with international standards so 
that information can be used for Thailand’s 
trade and economic policies formulation in 
response to business and public demands. In 
this light, data surveys were taken nationwide 
consisting of price data and confidential  
surveys for development of 10 trade and  
economic indicators namely; Consumer Price 
Index (CPI), Producer Price Index (PPI),  
Construction Materials Price Index (CMI),  
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Built Capacity and Created Market 
Opportunities for Thai Services  
Businesses namely;

	 1) Digital Content Businesses (Film, 
Series, Game, Animation and Incidental 
Industries) by bringing entrepreneurs to 
participate in business matching activities in 
trade exhibitions for instance; Asian Contents 
and Film Market (ACFM) 2022, Annecy  
International Animation Film Festival 2023, 
TIFFCOM 2023 Tokyo, American Film Market 
2022-2023, Asia TV Forum & Market in  
Singapore and Hong Kong International Film 
& TV Market 2024 (FILMART 2024), etc.

	 2)	 Wellness & Medical Services  
Businesses by developing entrepreneurs’ 
potentials and bringing them to participate 
in trade exhibitions such as Beauty World 
Middle East 2022, BEAUTY DÜSSELDORF 
2023.  In this regard, there were 410  
participating entrepreneurs in Soft Power 
Policy activities, generating 14,481 million 
baht of trade value.

Drove forward potential Thai cuisines 
and food products towards global market 
through various activities for example 

	 1)  Promoted Thai entrepreneurs to 
participate in both domestic and international 
trade exhibitions for example; THAIFEX-Anuga  
Asia 2023 at Muang Thong Thani, Sial in  
France, GULFOOD 2023 - 2024, Anuga 2023 
in Cologne, Germany, etc. with 2,446  
participating entrepreneurs, bringing about  
165,597 million baht of trade value 

	 2)	 Public relation on Thai SELECT 
Mark as a mark of Thai quality restaurants or 
food products via online medias as well as 
having Commercial Attaché promote Thai 
products image aboard. 

Drove Forward Soft Power Policy3

Export-Import Price Indexes (XMPIs), Road 
Freight Transport Index (RFTI), Consumer 
Confidence Index (CCI), Price Index used for 
the calculation of escalation factor for  
Southern Border Provinces Confidence Index 
(SBPCI), Local Economy Price Index (LEPI), 
and Construction Materials Price used for 
development of average price in construction 
and disseminating to relevant agencies and 
stakeholders for their own uses namely; Bank 
of Thailand, Commercial Banks, Office of the 
National Economic and Social Development 

Council, Ministry of Finance (Fiscal Policy 
Office), Ministry of Industry (Office of  
Industrial Economics), Ministry of Labor,  
Budget Bureau, National Housing Authority, 
Tra d e  As s o c i a t i o n ,  As s o c i a t i o n s  o f  
construction or real estate, contractors of 
public construction projects, bidders,  
government agencies having construction in  
accordance with Public Procurement and  
Supplies Administration Act B.E. 2560 (2017), 
academic institutions, researchers and  
general public.        
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Promoted Industry by Cluster
	 with 1,640 entrepreneurs getting  
promoted in expanding international market, 
generating more than 12,994 million baht of 
purchase order value for instance; Industrial 
Products Group participating in trade  
exhibitions such as AAPEX for automobile 
parts and accessories in the United States, 
MEDICA for medical devices and pharmaceutical 
products in Germany, AUTOMECHANIKA DUBAI  
for automobile parts and accessories in the 
United Arab Amirates, BIG 5 Show Trade  
Exhibition for construction materials and air 
conditioners, business matching in THAITAM, 
etc., Fashion and Lifestyle Products Group by 
arrangement of STYLE Bangkok Trade  
Exhibition, and BCG Products Group and  
Products for Next Normal Era Group by  
bringing entrepreneurs to participate in  
Future Food Exhibition within THAIFEX- 
Anuga Asia 2023, promoting and developing 
production techniques of Material Thai  
entrepreneurs towards Japanese Market  
and participating in Isan BCG Expo.  

Promoted Proactive Market Expansion, 
both traditional and online markets

	 with 18,419 entrepreneurs getting 
promoted in market expansion, contributing 
to more than 14,501 million baht of trade  
value for example; organization of “Top Thai 
Brands” trade exhibition in China, Bangladesh, 
India and Vietnam, organization of “Thailand 
Week” trade exhibition in the Philippines, 
Singapore, participation in CAEXPO Trade 
Exhibition in China, participation in NPEW 
Trade Exhibition in the United States as well 
as arrangement of visits of Thai Trade  
Representative Mission in countries such as 
China, Japan, South Korea, Australia, India, 
Maldives, the United States, France, Germany 
and the United Arab Amirates for the purpose 
of building relationships and discussing  
economic, trade and investment cooperation 
approaches.

Accelerated Exports Value4

Expeditiously Expanded Tapioca Exports 
Market
	 b y  s i g n i n g  M e m o r a n d u m  o f  
Understanding (MOU), negotiating trade in 
tapioca products among 3 associations of 
Thai Tapioca and Animal Feed Manufacturers 
Association of the Philippines at Pakchong 
Commercial and Technological College,  
Nakhon Ratchasima Province by setting a 
target in supplying cassava strips at 2 million 
metric tons of total quantity, valuing at  
20 billion baht within one year.  Furthermore, 
there were organization of World Tapioca 
Conference 2023 with signing of MOU on 
tapioca trade between exporters and  
importers in 3 pairs with quantity of 2 million 
metric tons, valuing at 19,118 million baht and 
publication of knowledge medias on benefits 
of cassava in overseas, especially in Saudi 
Arabia and Southern China where there were 
numerous interests on cassava strips and 
pellets.  

Promoted Border Trade / Transit Trade  

	 by integrating public and private  
sectors cooperation to expeditiously promote 
and push forward to resolve trade and  
investment difficulties in border areas of 
Thailand and neighbor countries through 
s i g n i fi c a n t  a c t i v i t i e s  f o r  ex a m p l e ;  
organization of “Border Trade Festival”  
in special economic zone provinces (Sa Kaeo, 
Nong Khai, Narathiwat, Mukdahan) in  
4 occasions, attributing to 64 pairs of business 
matching, generating more than 14 million 
baht of trade value, having 290 booths of 
participating entrepreneurs in trade fairs, 
bringing about 3.9 million baht of trade value. 
Also, there were arrangement of trainings / 
seminars to enhance competitiveness and 
stimulate trade and investment in border 
areas and neighbor countries such as  
creating knowledge and understanding on 
trade regulations and measures with 458 
participants and arrangement of field visits 
and meetings of public and private sectors 
(Chiangmai,  Narathiwat,  Chiang Rai ,  
Nong Khai, Kanchanaburi, Nakhon Phanom, 
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Ubon Ratchathani, Phayao) in an effort to 
discuss approaches to resolve border trade 
and investment obstacles and coordinate  
cooperation with neighbor countries in  
addressing various difficulties. 

	 In this regard, border/transit trade 
(Cambodia, Lao PDR, Myanmar, Malaysia, 
China, Singapore, Vietnam, other countries) 
from October 2022 - March2024 recorded at 
2,569,944.87 million baht, comprising exports 
of 1,471,630.71 million baht and imports of 
1,098,314.16 million baht whereby Thailand 
gained trade surplus of 373,316.55 million 
baht. 

Ministry of Commerce attaches priority 
on free trade agreement (FTA) negotiations

	 as a means to expanding trade  
opportunities for Thailand’s products and 
services, attracting foreign investment,  
particularly those regarding modern technology 
and innovation, enhancing Thailand’s  
potentials and roles in regional and global 
supply chains. Currently, Thailand has 14 FTAs 
already entering into force with 18 trading 
partners namely; ASEAN (9), China, Japan, 
South Korea, Australia, New Zealand, India, 
Peru, Chile and Hong Kong. Recently, on  
3 February 2024, Thailand and Sri Lanka 
signed FTA between each other, anticipating 
to be entered into force by 2024. Once it is 
effective, Thailand will have 15 FTAs with 19 
FTA partners. 

Encouraged Utilization of Benefits from
Free Trade Agreement (FTA) 5

Pushed Forward Negotiations and 
Launching of Thailand’ s FTA Negotiations 
with New Trading Partners,

	 during 2022-2024, Thailand accelerated 
to conclude on-going FTA negotiations and  
pushed forward to launch FTA negotiations 
with new trading partners  namely ; 
Thailand-EU, Thailand-EFTA (comprising  
4 members namely; Switzerland, Norway,  
Iceland and Liechtenstein) and ASEAN- 
Canada whereby EU, EFTA and Canada are 
considered major trading partners with 
which Thailand had not yet had FTA. Once 
the aforesaid FTA negotiations complete,  
it would help open up opportunities  
for Thailand’s products in these markets.  
Recently, on 28 March 2024, Thailand  
announced launching of  Economic  
Partnership Agreement Negotiation between  
Thailand and the Republic of Korea, which 
was anticipated to begin negotiating in the 
2nd quarter of 2024. In addition, there was  
a plan to launch FTA negotiation with Bhutan 
in the 2nd quarter of 2024 as well. 

Conducted Thailand Export Performance  
Analysis
	 by studying product manufacturing 
trends and trade policies of various countries 
as well as analyzing Thailand’s exports  
potentials so as to enhance exports growth 
which can in turn assess current status of 
Thailand’s exports competitiveness by product 
in global market. Also, there was development 
of exports promotion strategies in line with 
potentials of each product in each scenario 
which can be served as a means to expand 
trade channels as well as promote and assist 
entrepreneurs to be adaptable to global 
changes in new era. 
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Upgraded FTAs and Arranged Economic 
Cooperation

	 aiming to modernize already effective 
FTAs to be in consistent with present pattern 
of international trade, facilitate trade for  
entrepreneurs and maintain Thailand’s trade 
competitiveness as playing a key role in  
regional supply chain. In this light, there are 
on-going upgrading FTAs negotiations  
consisting of 

	 1)	 ASEAN FTAs namely; ASEAN Trade 
in Goods Agreement (ATIGA) and 

	 2)	 ASEAN+1 FTA namely; ASEAN- 
Australia-New Zealand, ASEAN-China and 
ASEAN-India. 

	 Furthermore, Thailand is in process of 
arranging cooperation in form of closer  
economic partnership with the United  
Kingdom (UK) for the purpose of facilitating 
trade and promoting cooperation in strategic 
sectors as mutually beneficial for both sides.

Intellectual Property Registration Service 
System

	 via digital technology towards SMART 
DIP for instance; 

	 •	 Image-based search for visually 
similar trademark system with prompt  
results, enhancing opportunities in obtaining 
faster trademark protection.  

	 •	 AI search system to search information  
on Thai patents. 

	 •	 e-Certificate system for invention 
patent and petty patent within 7 days  
(from 60 days). 

	 •	 DIP e-Registration system such as 
submission of trademark application in  
Thailand and abroad in total of 130 countries  
(via Madrid system), submission of application  
for invention patent in Thailand and abroad 
in total of 157 countries (via PCT system).

Developed Fast Public Service System 6

Played a Key Role in International Forum 
at Regional Level
	 1) Hosted Asia-Pacific Economic  
Cooperation Meetings, during December 
2022, Thailand hosted APEC Ministerial  
Meeting 2022 (AMM), Informal Senior  
Officials’ Meeting, Ministers Responsible for 
Trade Meeting, Committee on Trade and  
Investment Meeting, and related meetings 
under APEC. 

	 2) Attended Meetings under ASEAN 
for instance; ASEAN Summit, Senior Economic 
Officials Meeting (SEOM), High Level Task 
Force on ASEAN Economic Integration  
(HLTF-EI) and ASEAN Economic Minister’s 
Meeting (AEM).

Joint Trade Committee (JTC)

	 Meeting with major trading partners 
in an effort to build economic relationships 
and enhance opportunities in expanding 
trade and investment such as Singapore, 
India and the United States, etc.

DFT SMART Licensing Systems (SMART - I)

	 for exporter-importer registration  
service and issuance of l icenses and  
export-import certificates whereby there is 
an integration of data and information  
networks among relevant internal and  
external agencies such as Department of 
Business Development and Department of 
Interior in an effort to streamline procedures 
in relation to request of supporting documents 
for consideration from entrepreneurs and 
standardize services as well as link electronic 
data on licenses and exports-imports  
certificates with export-import declarations  
of Customs Department via National Single 
Window (NSW), enabling license issuance to 
be done in paperless form with no visit,  
helping to reduce travel expenses for 
entrepreneurs by around 30 million baht 
annually.



รายงานประจำ�ปี 2567  | กระทรวงพาณิชย์46

Trade Intelligence System

	 by publishing in-depth economic and 
trade information on คิดค้า.com comprising

	 1)	 Agricultural Product Management 
Dashboard consisting of information on 13 
major agricultural products namely; cassava, 
durian, maize, rice, oil palm, rubber, meat 
chicken, Vannamei white shrimp, swine,  
soybean, dairy cattle, pineapples and egg 
chicken.

	 2) Provincial Economic and Trade 
Dashboard.

	 3)	 International Economic and Trade  
Dashboard.

	 4)	 Service Business Dashboard as well 
as developing and furthering services for 
business sector and public on “Take the pulse 
of Thai exports” topic aiming to create  
understanding and access to information in 
an easy and convenient manner in Data  
Storytelling form. 

DITP ONE Application
	 by integrating 13 international trade 
services in one place such as application for 
attending activities with notification system, 
request of prize and mark, search for trade 
statistics, a follow-on products and global 
market trends by Commercial Attache’ as well 
as a 24 hour - chat and request for advice via 
chatbot by only typing “Nong Sai Jai, Friend 
of Exporter”.   

MOAC Produce, MOC Sell or MOC Agri 
Mart Platform

	 by servicing e-Market Place for buying 
- selling agricultural produces in B2C and B2B 
formats to enable public to purchase 
products directly from farmers, community 
enterprises, cooperatives, large scale 
agricultural groups, agricultural product  
entrepreneurs via www.mocagrimart.com  
and “MOC Agri Mart” mobile application.

DBD Data Warehouse+
	 is an information source for legal  
entity, business category and various  
business information for the purpose of  
verifying identity, current status of legal  
entity, financial statement as well as being 
used for planning and analyzing business 
trends. 

e-PCL System

	 serving as an additional channel for 
e-registration of public limited company 
whereby director of applicant for registration 
can use e-signature via Mobile App DBD 
e-PCL and access to system throughout  
registration process from filling information 
with attached supporting document for  
registration, making fee payment and  
requesting for  e-document namely ;  
certificate of business registration, certificate 
of commercial registration and invoice.



Annual Report 2024  |  Ministry of Commerce 47

บทความ
Articles



"

"

รายงานประจำ�ปี 2567  | กระทรวงพาณิชย์48

Soft Power
กับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย

	 โลกในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว ทั้งจาก 

ปัจจัยทางเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และเทคโนโลยี  

รวมถึงความขัดแย้งระหว่างประเทศ ท�ำให้ไทยต้องปรับ 

รูปแบบการขับ เคลื่ อน เศรษฐกิจ  รั ฐบาลเล็ ง เห็น 

ความส�ำคัญของการใช ้  Soft Power ในการสร ้าง

ผลตอบแทนเชิงเศรษฐกิจ จึงได้แต่งตั้งคณะกรรมการ 

พัฒนาซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ ท�ำหน้าที่สนับสนุน

อุตสาหกรรม Soft Power ให้เติบโตอย่างแข็งแกร่ง 

โดยก�ำหนดอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 11 สาขา ได้แก่ 

	 1) 	ด้านหนังสือ

	 2)	ด้านเฟสติวัลหรือเทศกาล

	 3)	 ด้านอาหาร

	 4)	 ด้านการท่องเที่ยว

	 5)	 ด้านดนตรี 

	 6)	 ด้านเกม

	 7)	 ด้านกีฬา

	 8)	 ด้านศิลปะและศิลปะการแสดง

	 9)	 ด้านการออกแบบ

          10)	ด้านภาพยนตร์ ละคร และซีรีส์

          11)	ด้านแฟชั่น

	 มเีป้าหมายให้ไทยหลดุพ้นจากกับดกัความยากจน 

และเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับประเทศจากสินค้า 

และบริการทางวัฒนธรรม  จาก  1.5  ล้านล ้านบาท  

ในปี 2565 เป็น 3.45 ล้านล้านบาท ในปี 2570 หรือ 

ร้อยละ 15 ของ GDP

	 กระทรวงพาณิชย์ ในฐานะหน่วยงานที่ท�ำหน้าที่

ส่งเสรมิ พฒันา และขับเคลือ่นเศรษฐกจิการค้าของประเทศ 

ได้ก�ำหนดให้ Soft Power เป็นหน่ึงในนโยบายหลัก  

ผลักดันการใช้ประโยชน์จาก Soft Power เพื่อเพิ่มมูลค่า 

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ได้แก่ ด้านหนังสือ ด้านอาหาร 

ด้านเกม ด้านการออกแบบ ด้านภาพยนตร์ ละคร ซรีส์ี และ

ด้านแฟช่ัน โดยการต่อยอดด้วยภูมิป ัญญา ค่านิยม 

วัฒนธรรม และประเพณีไทย และผลักดันสินค้าสิ่งบ่งช้ี 

ทางภูมิศาสตร์ (สินค้า GI) ของไทยให้เป็นท่ีรู ้จักและ 

ยอมรับของผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ สร้างโอกาส 

ให้ผู้ประกอบการ SME เตรียมความพร้อมในการด�ำเนิน 

ธุรกิจในต่างประเทศ ด้วยการน�ำ  Soft Power ของไทย 

มาสอดแทรก และน�ำผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดง

สินค้าและงานเทศกาลระดับสากล ตลอดจนให้การรับรอง

คุณภาพมาตรฐานสินค้าและบริการของไทย ผ่านตรา

สญัลกัษณ์ Thailand Trust Mark หรือ T Mark เพือ่รบัรอง

คุณภาพและสร้างความไว้วางใจในสินค้าและบริการ 

ของไทย ตราสัญลักษณ์ DEmark เพื่อรับรองผลงาน 

การออกแบบยอดเยี่ยม และตราสัญลักษณ์ Thai Select  

	 ซอฟต์พาวเวอร ์(Soft Power) เปน็แนวคิด
เก่ียวกับอ�ำนาจในความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ 
หมายถึง ความสามารถในการชักจูงใจ ท�ำให้ผู้อ่ืน
เต็มใจเปล่ียนพฤติกรรม ยอมรบั คล้อยตาม และผล
จากการใช้ Soft Power ต้องเกิดจากการดึงดูด
ชักจูงใหค้ล้อยตาม โดยปราศจากการคุกคามหรอื
แลกเปล่ียนสิง่ใด ต่างจากการใชอ้�ำนาจแบบดัง้เดิม 
หรอืฮารด์พาวเวอร ์(Hard Power) ท่ีใชอ้�ำนาจทาง
ทหารหรอืทางเศรษฐกิจ มุ่งคุกคามหรอืบังคับให้
ปฏิบติัตาม ซึ่ง Soft Power มท่ีีมาจาก 3 แหล่ง คือ 
วฒันธรรม ค่านิยม และนโยบายต่างประเทศ



	 จนี

	  อิทธิพลทางด้านวัฒนธรรม 

และค ่านิยมของจีน ได ้ รับ 

แ ร ง ห นุ น จ า ก แ ผ น ริ เ ริ่ ม 

หนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง (Belt 

and Road Initiative: BRI) 

และการพัฒนาอย่างรวดเร็ว

ของเทคโนโลยีดิจิทัล ท�ำให้จีนพัฒนาจุดแข็งและส่งออก

สินค้าทางวัฒนธรรมได้เพิ่มขึ้น เช่น วรรณกรรมออนไลน์ 

สิ่งพิมพ์ดิ จิทัล และผลิตภัณฑ์อีสปอร์ต (e-Sport) 

ตลอดจน สินค้างานศิลปะ งานฝีมือ และของสะสม 

นอกจากนี้ อาหารจีนและวัฒนธรรมการดื่มชาจีนแบบ

โบราณยังได้รับความนิยมแพร่หลาย ขณะเดียวกันรัฐบาล

ผลักดันผู้ประกอบการในประเทศให้จัดสรรการบริการ 

ต่าง ๆ อาทิ การพิมพ์ การแปล การพากย์ เพื่อส่งเสริม 

การค้าทางวัฒนธรรมระหว่างประเทศของจีน 

	  อนิเดยี

	   มีวัฒนธรรมและอารยธรรม
โบราณ อีกท้ังเป็นศูนย์กลาง 
ก า ร ค ้ า  ก า ร เ ดิ น ท า ง แ ล ะ 
การท่องเที่ยว การบริหารกาย 
และจิ ตอย ่ า ง  “ โยคะ”  ที่ ม ี
รากฐานมาจากลัทธิปรัชญา 
ทางศาสนาพราหมณ ์ -ฮินด ู

กลายเป็นอุตสาหกรรมและธุรกิจที่เติบโตอย่างรวดเร็ว 
ควบคูก่บัธรุกจิสขุภาพ กฬีาและฟิตเนส อกีท้ังอตุสาหกรรม
ภาพยนตร์บอลลีวูด (Bollywood) ก็ได้รับความนิยม 
และช่วยเผยแพร่วัฒนธรรมอินเดียไปทั่วโลก นอกจากนี้  
อินเดียได้น�ำเสนอวัฒนธรรมและคุณค่าด้านอื่น ๆ ของตน 
ต่อประชาคมโลก ทั้งอุตสาหกรรม IT และอุตสาหกรรมยา 
และการแพทย์ที่โดดเด่นในช่วงการแพร่ระบาดของ 
โควิด-19 ผ่านการทูตวัคซีน (Vaccine Diplomacy) 
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เพื่อรับรองคุณภาพร ้านอาหารไทยที่มีรสชาติของ 

ความเป็นไทยแท้ พร้อมทั้งยกระดับและส่งเสริมศักยภาพ

สินค้าและบริการของไทยให้ก้าวไกลในระดับสากล

	 ในส่วนของภาพยนตร์ ละคร และซีรีส์ รวมทั้ง

ดิจิทัลคอนเทนต์ กระทรวงพาณิชย์ผลักดันการส่งออกไป

ยังตลาดต่างประเทศ โดยมีการจัดกิจกรรมส่งเสริมธุรกิจ

บันเทิงไทย ซึ่งถือเป็นเครื่องมือส�ำคัญในการสร้างการรับรู้

และจดจ�ำความเป็นไทย และมกีารสอดแทรกสนิค้า บรกิาร 

สถานที่ท่องเที่ยว และเรื่องราวต่าง ๆ ไว้ในฉาก สร้างแรง

จูงใจให้ผู้ชมอยากซื้อ อยากใช้ อยากเดินทางมาสัมผัส

ประสบการณ์จริง ซึ่งจะท�ำให้สินค้าและบริการของไทย 

ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น

	 ทั้งนี้ จากรายงาน Global Soft Power Index 

2024 ที่รายงานดัชนีชี้วัดศักยภาพทางด้าน Soft Power 

ของแต่ละประเทศ พบว่า ประเทศในภูมิภาคเอเชียที่มี 

ค่าดัชนีตัวชี้วัดย่อยด้านวัฒนธรรมและประเพณีสูงที่สุด 

5 ล�ำดับแรก ได้แก่ ญี่ปุ่น จีน อินเดีย เกาหลีใต้ และไทย 

	

	 ญีปุ่่น

     สร้างมาตรฐานของสินค้า 

และอุตสาหกรรมญี่ปุ ่น  โดย 

ผูบ้ริโภคท่ัวโลกเชื่อมั่นว่าสินค้า 

“Made in Japan” เป็นสินค้า 

ที่มีคุณภาพดีและมีมาตรฐานสูง 

รัฐบาลญ่ีปุ ่นปรับภาพลักษณ  ์

จากประเทศที่เศรษฐกิจเฟื่องฟ ู

ด้วยอุตสาหกรรมหนัก สู ่ประเทศที่สามารถขายสินค้า 

ทางวัฒนธรรม ผ ่านการผลักดันนโยบายคูลเจแปน 

(Cool Japan) และสนับสนุนเงินทุนในการพัฒนาสินค้า 

ที่เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ท�ำให้สินค้าทางวัฒนธรรม

ของญี่ปุ่นเป็นท่ีนิยมท่ัวโลก ตั้งแต่ อะนิเมะ มังงะ เพลง 

และดนตรี การสร้างวงไอดอล วิดีโอเกม ภาพยนตร์ แฟชั่น 

สินค้าอิเล็กทรอนิกส์ ตลอดจนอุตสาหกรรมบันเทิงผู้ใหญ ่

รวมถึงการมีอิทธิพลทางวัฒนธรรมวัยรุ่นที่มีความน่ารัก 

คาวาอี้
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	 เกาหลีใต้
	 ได้ส่งเสรมิสนิค้าวัฒนธรรม 
สมยันยิมเพือ่สร้างความแตกต่าง 
เพ่ิมมูลค่าให้แก่สินค้า และ 
สร้างความภมูใิจในความเป็นชาต ิ
รั ฐบาล ใช ้ วัฒนธรรมและ 
ความเป็นเกาหลีในการสร้าง 
ภาพลักษณ์ประเทศ กระแส

เกาหลี (Korean Wave) กลายเป็นแหล่งรายได้ใหม ่
ท่ีขับเคล่ือนการส่งออกและการท่องเที่ยว ขยายไปสู  ่
การส่งออกสินค้าและบริการอื่น ๆ ตั้งแต่ละครโทรทัศน์ 
ภาพยนตร์ เพลงและการเต้น อาหาร เกมและเทคโนโลยี 
ไปจนถึงผลิตภัณฑ์เสริมความงามและแฟชั่น โดยมี
อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงและศิลปินที่มีชื่อเสียงระดับโลก 

เป็นเครื่องมือส�ำคัญ 

    	 ไทย
	 มี ทั้ ง วั ฒ น ธ ร ร ม แ ล ะ

ภูมิปัญญาดั้ ง เดิม ตลอดจน

วฒันธรรมและค่านยิมร่วมสมยั

ที่มีศักยภาพ การระบุแหล่ง

ทรัพยากรที่เป็น Soft Power 

ของประเทศได้อย่างชัดเจน 

ท�ำให ้สามารถก�ำหนดและ 

ด�ำเนินนโยบายได้อย ่างเหมาะสม ตั้งแต่การอบรม 

และพัฒนาศักยภาพคน สนับสนุนและยกระดับสินค้า 

และบริการท่ีแสดงถึงความเป็นไทย ซึ่งต้องท�ำควบคู ่ 

ไปกับการสื่อสารภาพลักษณ์ของประเทศไปสู่ประชาชน 

ของชาติอื่น จนเกิดเป็นความสัมพันธ์ที่แนบแน่นระหว่าง 

ประชาชนกับประชาชน 

	 กระทรวงพาณิชย์เป็นหน่วยงานส�ำคัญที่จะช่วย

ผลักดันเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และสร้างการรับรู้ของสินค้า

ทางวัฒนธรรมให้กับชาวต่างชาติ รองนายกรัฐมนตรีและ

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายภูมิธรรม เวชยชัย) 

ได้น�ำเรื่อง Soft Power เข้ามาอยู่ในความรับผิดชอบหลัก

ของกระทรวงพาณิชย์ และเร่งผลักดันการใช้ Soft Power 

ในโอกาสต่าง ๆ โดยได้ตั้งคณะอนุกรรมการขับเคลื่อน 

การท�ำงานเพื่อบูรณาการตามยุทธศาสตร์ Soft Power 

ท�ำหน้าท่ีขับเคลื่อนการใช้นโยบายไปสู ่การปฏิบัติ ซ่ึง 

จะน�ำแนวทางการใช้ Soft Power ของกระทรวงพาณิชย์  

เสนอต่อคณะกรรมการพัฒนาซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ  

เพือ่น�ำไปต่อยอดและด�ำเนินการในอนาคต ส�ำหรบันโยบาย 

ส�ำคัญที่กระทรวงพาณิชย์ได้ด�ำเนินการไปแล้วบางส่วน 

รวมถึงท่ีอยู ่ระหว่างการด�ำเนินการ เช่น การส่งเสริม 

การตลาดผ ่านช ่องทางอีคอมเมิร ์ซในต ่างประเทศ  

การมีส่วนร่วมสนับสนุนงานเทศกาลมหาสงกรานต์ 

การส่งเสรมิเกม e-Sport การยกระดบัรางวลัการออกแบบ 

ยอดเยี่ยม (DEmark) เพื่อสร้างการรับรู้ของอุตสาหกรรม 

การออกแบบไทย ให้เป็นท่ีรู้จักมากข้ึนในภูมิภาคยุโรป 

และอเมริกา การยกระดับอุตสาหกรรมอัญมณี (สาขา 

แฟช่ัน) การจัดงานประชุมนานาชาติ Soft Power Forum 

โครงการส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และหนังสือไทย 

ในต่างประเทศ และการส่งเสริมและผลักดันสินค้า 

และบริการสู่สากลผ่านซีรีส์วาย เป็นต้น

	 Soft Power เป็นเครื่องมือที่จะช่วยส่งเสริม 

ให้เกิดการพัฒนาและการเติบโตทางเศรษฐกิจ เนื่องจาก 

มีอิทธิพลอย่างมากต่อการสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจ 

โดยเฉพาะปัจจุบันที่เต็มไปด้วยความท้าทายรอบด้าน 

ดังนั้น จะเห็นได้ว่า Soft Power ที่แข็งแกร่งจะช่วยเพิ่ม 

อิทธิพลทางเศรษฐกิจ  การค ้าและการลงทุนจาก 

ต่างประเทศ ขณะท่ีเศรษฐกิจ การค้าและการลงทุนท่ีดี 

ก็ช ่วยเพิ่ม Soft Power และภาพลักษณ์เ ชิงบวก 

ให้ประเทศด้วยเช่นกัน
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"

"

Soft Power
towards Driving Thailand’s Economy

	 Soft Power is a concept of power 
in international relationships, meaning  
ability to persuade, making others be  
willing to change behaviors, accept or 
conform. Results from using Soft Power 
must emerge from inductive attraction 
to follow without coercion or exchange  
of anything. It differs from traditional  
use of power or Hard Power which uses 
military or economic forces intending to 
coerce or force to conform. There are  
3 sources of Soft Power namely; culture,  
value and foreign policy.

With current rapid changes in the 
world from economic, social, environmental 
and technological factors as well  as 
international conflicts, Thailand needs to 
adjust economic driving approach. In this 
light, with the government’s recognition of 
importance of use of Soft Power in creating 
economic returns, Thailand Creative Culture 
Agency (THACCA) was established to support 
Soft Power Industry for a robust growth, 
comprising 11 areas of designated creative 
industries namely, 

1) 	 Books 
2) 	 Festivals 
3) 	 Food 
4) 	 Tourism 
5) 	 Music 
6)	 Games 
7) 	 Sports 
8) 	 Arts and Performance Arts 
9) 	 Designs 
10) 	Films, Dramas and Series 
11) 	 Fashions

 with an aim to enabling Thailand 
be free from poverty trap and create value 
added to Thailand’s economy, from 1.5 trillion 
baht in 2022 to 3.45 trillion baht in 2027  
or 15% of GDP.

Ministry of Commerce as an agency 
responsible for economic and trade 
promotion, development and propelling  
of the country has determined Soft Power 
as one of key policies. Utilizing Soft Power  
to boost creative industries, including books, 
food, games, designs, films, dramas and 
series and fashions, through developing 
Thai wisdoms, values and cultures towards 
commercial goods and services, pushing 
forward Geographical Indications (GI) to be 
recognized by both domestic and foreign 
consumers as well as creating opportunities 
for SME to be prepared for doing businesses 
in overseas.  In particular,  Thailand’s  
Soft Power has been incorporated to create 
value added to goods and services created 
opportunities for Thai entrepreneurs to 
participate in international trade showcases 
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and festivals. Also, there was certification 
to guarantee standards of Thai products 
and services through Thailand Trust Mark 
or T Mark to certify quality and build trust 
in Thai products and services, DEmark to 
certify excellent and outstanding Thai-design 
products while Thai Select Marks were given 
to certified Thai restaurants with authentic 
Thai taste in couple with upgrading and 
promoting potentials of Thai products and 
services towards international markets.   

In terms of films, dramas and series, 
and digital contents, Ministry of Commerce 
has pushed forward the exports by arranging 
Thai entertainment business promotion 
activities as a key tool in raising awareness 
and recognition of Thainess. Specifically, 
there were tie-in of products and services 
as well as tourist attractions and stories in 
various scenes in an effort to create audiences’ 
inspiration to be eager to purchase, use, and 
travel to experience and like Thai products.

Based on Global Soft Power Index 
2024, top 5 countries in Asia with the highest 
index on culture and tradition were Japan, 
China, India, South Korea and Thailand.

Japan :
Building a benchmark of Japanese 

goods and industries on “Made in Japan” to 
make consumers worldwide be confident of 
good quality and high standard. In pursuing 
this approach, Japanese government 
adjusted the country’s image from heavy-
industry-oriented country to culture-
oriented country through “Cool Japan” Policy 
and capital support in creative products 
development intending to make Japanese 
cultural products become popular worldwide 
- whether it be Anime, Mang-Nga, song and 
music, Idol band creation, video game, film, 
fashion, electronic products as well as adult 
entertainment industry and Kawaii teenager 
cultural influence.

China :
China’s cultural and value influence 

has been supported by Belt and Road 
Initiative (BRI) and rapid digital technological 
development, enabling China to develop 
strengths and export more cultural products 
such as online literatures, digital publications 
and e-Sport products as well as art works, 
crafts and collectibles. Also, Chinese food 
and ancient tea drinking culture have 
gained popularity. Meanwhile, Chinese 
government has encouraged domestic 
entrepreneurs to allocate various services 
such as publishing, translating and dubbing 
for China’s international cultural trade 
promotion.

India :
Being a country with ancient culture 

and civilization as well as being considered 
as a trade, travel and tourism hub. “Yoga”, 
which is a physical and mental Brahmin-
Hinduism rooted work out, has become a 
fast-growing industry and business in parallel 
with health and wellness, sports and fitness 
businesses. Also, Bollywood Industry has 
gained reputation and helped spread Indian 
culture worldwide. Furthermore, India has 
presented its other cultures and values to 
global community such as IT industry as well 
as outstanding pharmaceutical and medical 
industries during the COVID-19 pandemic 
widespread through Vaccine Diplomacy.          
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South Korea :
Promoting pop cultural products in 

an effort to create differentiation and value 
added to products as well as pride in being 
a nation. Korean government uses culture 
and Koreaness to create the country’s image. 
As a result, Korean Wave has become a new 
source of incomes which drives exports 
and tourism and then extends to exports of 
other products and services from TV dramas, 
films, music and dance, food, games and 
technology to beauty and fashion products, 
all of which has Korean entertainment media 
industry and global Korean pop stars as a key 
driving force. 

Thailand :
Being endowed with both traditional 

culture and wisdom as well as contemporary 
culture and value. With explicit identification 
of the country’s resources of Soft Power, policy 
formulation and implementation have been 
carried out appropriately beginning from 
trainings and capacity building of human 
resources, supporting and upgrading of 
Thainess products and services in parallel 
with the country’s image communication 
to people of other countries, contributing 
to close relationships between people and 
people.  

Ministry of Commerce is considered 
a key agency in helping push forward 
creative economy and raise awareness of 
foreigners on cultural products. In this light, 
Soft Power issue was brought by Deputy 
Prime Minister and Minister of Commerce 
(Mr. Phumtham Wechayachai) to be under 
core responsibility of Ministry of Commerce 
and encouraged to use in various occasions. 
In particular, Sub-Committee on Soft Power 
Strategy was established with an aim to 
integrating Soft-Power related works and 
translating policy into practice. In this regard, 
Ministry of Commerce’s use of Soft Power 
approach will be proposed to Thailand 
Creative Culture Agency (THACCA) for 

further development and implementation 
in the future. Samples of major policies 
which had been partly implemented and 
in the process of implementation include 
marketing promotion via e-commerce 
abroad, engagement in supporting Songkran 
Festival,  promotion of e-Sport game, 
upgrade of DEmark Award intending to  
raise awareness on Thai design industry in  
Europe and America, upgrade of gems  
industry (in area of fashion), arrangement of 
Soft Power Forum, promotion campaign on 
Thai film and book industries in overseas and 
promotion and driving of goods and services 
towards international markets through 
Series “Y”.   

Soft Power is considered a tool in 
helping promote economic development 
and growth since it has significant influence 
on creating economic opportunities, 
especially amid present all around challenges. 
It reveals, therefore, that robust Soft Power 
will help reinforce economic, trade and 
foreign investment influence whereas sound 
economy, trade and investment will also help 
increase Soft Power and positive image of 
the country. 



"

"

รายงานประจำ�ปี 2567  | กระทรวงพาณิชย์54

	 โดยในปี พ.ศ. 2566 ที่ผ่านมาไทยส่งออกข้าว

ปริมาณรวม 8.76 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่าการส่งออก 5,144 

ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 178,136 ล้านบาท) และ 

ในปี 2567 (ม.ค.-เม.ย.) ไทยส่งออกข้าวปริมาณรวม  

3.40 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่า 2,219 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

(ประมาณ 78,517 ล้านบาท) ซึ่งตัวเลขมูลค่าการส่งออก

ข้าวดงักล่าว สะท้อนให้เหน็ถงึความส�ำคัญของอตุสาหกรรม 

ข้าวของไทย ว่าเป็นกลไกส�ำคัญที่ช่วยขับเคลื่อนเศรษฐกิจ 

ของประเทศให้เจริญเติบโตมาอย่างต่อเนื่อง โดยที่ผ่านมา 

กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศ ในฐานะ

หน่วยงานรับผิดชอบในการส่งเสริมภาพลักษณ์และ 

ขยายตลาดข้าวไทย ในต่างประเทศได้ด�ำเนินการเพ่ือ 

ขับเคลื่อนการส่งออกข้าวไทย ภายใต้แนวคิด Think Rice  

Think Thailand ผ่านกิจกรรมหลากหลายรูปแบบ 

ทั้ งการจั ดคณะผู ้ แทนการค ้ า เ ดินทาง ไปกระชับ 

ความสมัพันธ์กบัผูน้�ำเข้าข้าว การจับคู่ธรุกจิการเข้าร่วมงาน

แสดงสินค้านานาชาติ รวมทั้งการจัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์

เพื่อเผยแพร่ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียเพ่ือให้เข้าถึง 

ผู้บริโภคในวงกว้าง

การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับข้าวไทย
ในตลาดโลก
	 กรมการค้าต่างประเทศ มุ่งเน้นการจัดกิจกรรม
สร้างการรับรู ้ เกี่ยวกับข้าวไทยในตลาดต่างประเทศ  
เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับข้าวไทยทั้งในด้านคุณภาพ
และมาตรฐาน สร้างความเช่ือมั่นให้กับผู้บริโภคท่ัวโลก 
ผ่านแนวคิด Think Rice Think Thailand เพ่ือสร้าง  
Soft Power เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายให้เกิดความชื่นชอบ 
และเลือกที่จะบริโภคข้าวที่ผลิตจากประเทศไทย รวมถึง 
เพื่อให้เกิดภาพจ�ำว่า หากคิดถึงข้าวให้คิดถึงประเทศไทย 
โดยปัจจุบันข้าวไทยมีความหลากหลายทางสายพันธุ ์ 
มรีสชาตอิร่อย และมเีอกลกัษณ์แตกต่างจากประเทศอืน่ ๆ   
และที่ส�ำคัญข้าวไทยยังเปี่ยมไปด้วยคุณค่าทางโภชนาการ  
และโดยเฉพาะข้าวหอมมะลิไทย (Thai Hom Mali Rice)  
ซึ่งเป็นข้าวที่มีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับจากผู้บริโภค
ทั่วโลก โดยกรมฯ ยังได้มีการประชาสัมพันธ์เครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย (เครื่องหมายตราเขียว) เพื่อให ้
ผู้บริโภคในต่างประเทศสามารถเลือกซื้อข้าวหอมมะลิไทย

แท้ได้อย่างถูกต้อง

Think Rice Think Thailand,
Soft Power ขับเคลื่อน
การส่งออกข้าวไทย

	 “ข้าว” ถือได้ว่าเป็นสินค้าเกษตรที่ม ี
บทบาทส�ำคัญทั้งในด้านวัฒนธรรมและ 
เศรษฐกิจของประเทศเพราะนอกจากข้าว 
จะเป็นอาหารหลักของไทยแล้ว ยังเป็นสินค้า 
ส่งออกส�ำ คัญที่สร้ างรายได้และสร้ าง 
ชื่อเสียงให้ประเทศมาอย่างยาวนาน
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ข้าวไทยกับวิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของคนไทย
	 นอกจากการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับคุณภาพ 

และมาตรฐานที่ดีของข้าวไทยแล้ว ปัจจุบันยังมีการจัดท�ำ 

ส่ือประชาสัมพันธ์ข้าวไทย เพื่อเผยแพร่ผ่านช่องทาง

ออนไลน์ บอกเล่าเรื่องราวของข้าวไทยที่มีความเก่ียวพัน 

กับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนไทยมายาวนาน จนกลาย 

มาเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมไทย รวมถึงการแสดง 

ขั้นตอนการผลิตที่ได้มาตรฐานต้ังแต่แปลงนา จนกลาย 

มาเป็นข้าวพร้อมเสิร์ฟบนโต๊ะอาหารของผู้บริโภคท่ัวโลก 

โดยล่าสุด ได้จัดท�ำคลิปประชาสัมพันธ์ข้าวไทยโดยใช้  

Influencers ท่ีมีชื่อเสียงและมีผู้ติดตามทางสื่อโซเชียล 

มีเดียเป็นจ�ำนวนมากมาเป็นสื่อกลางในการบอกเล่า 

เร่ืองราวเก่ียวกับข้าวไทยและอาหารไทยไปยังผู้บริโภค  

เช่น วิธีหุงข้าว และการปรุงเมนูอาหารไทย เป็นต้น  

เพื่อสร้าง Soft Power เกี่ยวกับข้าวไทย กระตุ้นให้เกิด

ความต้องการในการบริโภคข้าวที่ผลิตจากประเทศไทย

“ข้าวไทย x สินค้าเกษตรนวัตกรรม”
ตอบโจทย์โลกยุคใหม่ เป็นได้มากกว่าที่คิด
	 กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศ 

ยังให้ความส�ำคัญกับการพัฒนาผู้ประกอบการทุกระดับ  

โดยเฉพาะ SMEs ให้เข้มแข็ง ผ่านการเพิ่มมูลค่าสินค้า

เกษตรด้วยนวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ และการด�ำเนิน

ธุรกิจท่ียั่ งยืน รวมถึงเร ่งเพิ่มโอกาสในการส ่งออก  

ผ่านนโยบายส�ำคญั “ตลาดน�ำ นวตักรรมเสริม เพิม่รายได้” 

โดยหนึ่งในงานส�ำคัญตามภารกิจนี้  คือ การท�ำให ้ 

“ข้าวไทย” เป็นมากกว่าอาหารหลักของคนไทย และเป็น 

มากกว่าสินค้าส่งออกส�ำคัญของประเทศ ซ่ึงปัจจุบันได้มี 

การมุ่งยกระดับข้าวไทยโดยใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม 

มาส่งเสรมิพฒันาเพ่ือต่อยอดและสร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัข้าว

ไทยในเชิงพาณิชย์ จนได้ผลิตภัณฑ์แปรรูปและผลิตภัณฑ์

นวัตกรรมจากข้าวมากมายที่ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์และ 

ความต้องการผู้บริโภคสมัยใหม่ ไม่ว่าจะเป็นกราโนล่า 

ข้าวก�่ำล้านนา ซ่ึงเป็นนวัตกรรมซูเปอร์ฟู้ดเพื่อสุขภาพที่

สร้างสรรค์จากข้าวก�่ำล้านนา จังหวัดพะเยา วุ้นไฟเบอร์

ธรรมชาติจากข้าวที่ผลิตจากข้าวพื้นเมืองเล็บนก โดยใช้

เทคโนโลยีการผลิตเซลลูโลสจากข้าวเป็นแห่งแรกของโลก 

ซุปและซีเรียลข้าวกล้องงอกออร์แกนิค ท่ีพัฒนาจากการ 

ท�ำข้าวหอมมะลิ ข้าวหอมนิล ข้าวไรซ์เบอรี่มาเพาะงอก 

เพือ่เพิม่คณุค่าทางโภชนาการ เครือ่งดืม่ข้าวผสมโปรตนีพชื

และไฟเบอร์ผลไม้ที่ช่วยรักษาระดับน�้ำตาลในเลือด น�้ำนม

ข้าวกล้องหอมมะลิท่ีใช้ทดแทนนมวัว เหล่านี้เป็นเพียง

ตวัอย่างสนิค้าเกษตรนวตักรรมจากข้าว ซึง่นอกจากจะเป็น

อาหารที่มีคุณค่าทางโภชนาการ ยังเป็นการสนับสนุน

การเกษตรแบบยั่งยืนและยกระดับคุณภาพชีวิตของ

เกษตรกรไทย โดยมุ่งมั่นสร้างมูลค่าเพิ่มจากทรัพยากร 

ท้องถิน่ ขบัเคลือ่นชมุชนสูค่วามมัน่คงทางอาหาร และดูแล

รักษาสิ่งแวดล้อมไปพร้อม ๆ กัน
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	 นอกจากนี้ เพื่อให้การด�ำเนินภารกิจในเรื่องของ

การผลักดัน ส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรมจากข้าวและ 

จากสินค้าเกษตรอื่นๆ ให้บังเกิดผลเป็นรูปธรรม กระทรวง 

พาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศได้จัดการประกวด

รางวัล Agri Plus Award 2024 ที่มุ่งเน้นการด�ำเนินงาน

ตามนโยบาย “ตลาดน�ำ นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได้”  

โดยให้ความส�ำคัญกับการส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม 

ของไทยให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดที่มี 

ความหลากหลาย และแบ่งการประกวดเป็น 3 ประเภท 

ได้แก่  1)	 Food Innovation 2) Lifestyle Innovation 

และในปีนี้ได้เพิ่มการประกวดประเภทที่ 3) Rising Star  

เพ่ือเปิดโอกาสให้แก่ผูป้ระกอบการหน้าใหม่ทีก่�ำลงัเริม่ต้น

ธุรกิจได้แสดงศักยภาพทางความคิดและได้เปิดมุมมอง

ใหม่ๆ ในการพัฒนาสินค้าเกษตรนวัตกรรมใหม่ที่ม ี

ความโดดเด ่นและสามารถพัฒนาขีดความสามารถ 

ให้สูงขึ้นได้

ต่อยอด สร้างเครือข่าย ขยายส่วนแบ่ง
ในตลาดโลก
	 กระทรวงพาณิชย์ โดยกรมการค้าต่างประเทศ 

ให้ความส�ำคัญกับการสร้างเครือข่ายผู ้ประกอบการ 

“ข้าวไทย x สินค้าเกษตรนวัตกรรม” ซึ่งในการประกวด 

Agri Plus Award ปีนี้ มีการขยายผลการประชาสัมพันธ์

ให้ครอบคลุมพื้นที่กรุงเทพฯ และ 3 จังหวัดในส่วนภูมิภาค 

ไม่ว่าจะเป็นสงขลา เชยีงใหม่ และขอนแก่น เพือ่สร้างความ

ตระหนักรู ้เกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพิ่มในสินค้าเกษตร 

ให้เข้าถึงผู ้ประกอบการในภูมิภาคได้มากยิ่งขึ้น และ 

ยงัเป็นการสรรหานวตักรรมท้องถิน่ในภูมภิาคทีม่ศีกัยภาพ

เพื่อน�ำมาต่อยอดสู่ระดับประเทศและระดับสากลอีกด้วย 

จากการจดักจิกรรมประชาสมัพนัธ์ทีก่ล่าวมา เป็นทีน่่ายนิดี

ว่าการประกวด Agri Plus Award 2024 มีผู ้สนใจ 

ส่งผลงานเข้าประกวดถึง 198 ผลงาน และยังได้รับเกียรติ 

จากคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิท้ังภาครัฐและภาคเอกชน 

ที่มีความเชี่ยวชาญด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นวัตกรรม 

การตลาด การสร้างแบรนด์ และสิ่งแวดล้อม มาร่วม

พจิารณาคดัเลอืกผลงานคณุภาพทีม่คีวามโดดเด่น เพือ่เข้า

รับรางวัลถ้วยพระราชทานสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้า  

กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี  

อันเป็นสิริมงคลและเกียรติยศสูงสุด ส�ำหรับผู้ชนะเลิศ 

การประกวด Agri Plus Award 2024 ประเภท Food 

Innovation เป็นสินค้าเกษตรนวัตกรรมจากข้าว คือ  

กราโนล่าข้าวก�่ำล้านนาจากพะเยา ซึ่งกระทรวงพาณิชย์ 

โดยกรมการค้าต่างประเทศจะได้น�ำเอาผลงานของผู้ได้รับ

รางวลัชนะเลศิและผู้ผ่านเข้ารอบสดุท้ายไปน�ำแสดงในเวที

งานแสดงสินค้านานาชาติทั้งในและต่างประเทศ

	 นอกจากนี้ ยังมีก�ำหนดจัดงาน Thailand Rice 

Convention สัญจร 2024 เพื่อต่อยอดการสร้างความรู้

ความเข้าใจให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกข้าว กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

และผู้ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมข้าวในส่วนภูมิภาค เกี่ยว

กับทิศทางตลาดข้าวและแนวโน้มความต้องการของ 

ผู ้บริโภคในตลาดต่างประเทศ และงาน Thai Rice  

Networking Forum 2024 ซึ่งจะเป็นการกระชับ 

ความสัมพันธ์กับเครือข่ายพันธมิตรคู่ค้าข้าวของไทย  

ตลอดจนใช้เวทีนี้ประกาศศักยภาพของไทยให้เป ็น

ศูนย์กลาง (Hub) ของการค้าข้าวโลก
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 	 In the year 2023, Thailand exported a 

total of 8.76 million tons of rice, valued at  

5,144 million US dollars (approximately 178,136  

mil l ion Thai Baht) .  In the year 2024  

(January-April), Thailand exported a total  

of 3.40 million tons of rice, valued at  

2,219 million US dollars (approximately 78,517  

million Thai Baht). These export figures reflect 

the importance of Thailand's rice industry  

as a vital mechanism driving the country's  

continuous economic growth. The Ministry 

of Commerce, through the Department of 

Foreign Trade, has actively promoted and 

expanded the market for Thai rice abroad 

under the concept "Think Rice Think  

Thailand". Various activities have been  

implemented, including trade delegations to 

strengthen relationships with rice importers, 

business matching,  part icipation in  

international trade shows, and creating  

promotional media via social media channels 

to reach consumers globally.

Creating a Good Image for Thai Rice  
in Global Market

	 DFT intends to arrange activities to 

create awareness in relation to Thai rice in 

overseas market with an aim to creating a 

positive image for Thai rice in terms of  

quality and standard Through the concept 

"Think Rice Think Thailand," the department 

aims to build soft power to generate  

preference and consumer confidence  

globally in choosing rice produced in  

Thailand. This initiative also aims to establish 

the association that when thinking of rice, 

one should think of Thailand. To date, there 

are a numerous variety of Thai rice with good 

taste and uniqueness as well as rich in  

nutrition, in particular Thai Hom Mali Rice 

which is considered renowned and well  

recognizant rice by worldwide consumers. 

DFT also publicizes Thai Hom Mali Rice  

Certificate (Green Label) so that consumers 

aboard can precisely purchase genuine Thai 

Hom Mali Rice.

	 “Rice” is considered a significant 

agricultural commodity in both cultural 

and economic aspects of the country. 

Apart from being a staple food in Thailand, 

rice is also a major export commodity that 

generates income and enhances the  

country's reputation globally. 

"

"

Think Rice Think Thailand, Soft Power 
Drives Thai Rice Export
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Thai Rice versus Thai Way of Life
and Livelihood

	 Beyond promoting the high quality 

and standards of Thai rice, there is currently 

a concerted effort to create media campaigns 

that propagate Thai rice through online  

channels. These campaigns narrate stories 

deeply intertwined with the Thai way of life 

and culture, illustrating the standardized 

production process from the rice fields to the 

tables of consumers worldwide. Recently, 

there have been promotional video clips  

featuring renowned influencers with large 

followings on social media. These influencers 

serve as channels to tell stories about Thai 

rice and Thai cuisine, showcasing everything 

f rom rice cooking techniques to the  

preparation of Thai dishes. This initiative aims 

to build soft power around Thai rice,  

stimulating consumer demand for rice  

produced in Thailand.

“Thai Rice x Innovation Agricultural 
Product” Meet New Era Demand More 
Than Expected

	 DFT remains attaching importance 

on entrepreneur development in particular 

SMEs to be robust through value creation of 

agricultural products by innovation, creativity 

and sustainable businesses as well as  

expressly enhance export opportunities by 

“Market Driven, Developed with Innovation, 

Increased Income” policy. One of key duties 

under this mission is making “Thai Rice”  

become more than Thai staple food and more 

than major export of the country. At present, 

Thai rice has been upgraded by technology 

and innovation to commercially develop  

and create value added to Thai Rice and bring 

about a variety of processed and innovative 

products f rom rice in response to new  

generation consumers’ l ifestyles and  

demands. Examples include granola made 

from Purple Rice, natural fiber jelly from Leb 

Nok Native Rice, soup and cereal made from 

organic sprouted brown rice, rice beverage 

blended with plant protein and fruit fiber, 

Jasmine brown rice milk. These are sample 

of innovative agricultural products from rice 

which are not only nutritious food but also 

demonstrate sustainable agricultural support 

and upgrading of well-being of Thai farmers 

with intention to create value added to local 

resources, drive communities towards  

food security and protect environment  

concurrently. 
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	 Moreover, in line with “Market Driven, 

Developed with Innovation, Increased  

Income” policy, the Ministry of Commerce  

by DFT organized Agri Plus Award 2024  

Contest in order to promote innovative  

agricultural products created and value  

added from agricultural produces to serve 

diverse market demands around the globe. 

The contest awards innovative agricultural 

products in three categories; namely, (1) Food 

Innovation, (2) Lifestyle Innovation, and the 

newly introduced (3) Rising Star to open up 

opportunities for start-ups to present their 

new and outstanding creations in innovative 

agricultural products development.       

	 Ministry of Commerce by DFT attaches 

importance on building network  of Innovative 

Agricultural Product”  entrepreneurs whereby 

during this year’s Agri Plus Award contest 

programs, forums and seminars conducted 

by experts in agricultural business and 

innovations as well as brand innovator and 

strategic marketer, were organized not only 

in Bangkok, but also in three regions across 

Thailand including Songkhla, Chiangmai,  

and Khon Kaen, with an aim to create  

nationwide awareness among innovators  

and entrepreneurs on value creation of  

agricultural products as well as to search  

for high-potential local innovations to  

present in national and international levels. 

At Agri Plus Award 2024, 198 innovative  

agricultural products appli-cations were  

submitted and committee of experts in  

product development, innovation, marketing, 

brand building and environment, were  

invited to interview, select, and judged  

outstanding innovative agricultural products 

to be awarded in which the Royal Trophy was 

graciously granted by Her Royal Highness 

Princess Maha Chakri Sirindhorn to the  

winners of Agri Plus Award 2024. Rice product 

“Black Rice Granola” from Payao province is 

the Winner in the category of Food Innovation 

and products of winners as well as finalists 

will be showcased at leading trade exhibitions 

in order to promote innovative agricultural 

products from Thailand.

	 Furthermore, Thailand Rice Convention 

Outing 2024 had been scheduled to further 

create a better understanding on direction 

of rice market and trend on rice demands of 

consumers in overseas markets to rice  

farmers, community enterprise groups and 

related stakeholders in rice industry in  

regional areas. Also, Thai Rice Networking 

Forum 2024 had been scheduled to  

strengthen relationships with Thai rice  

alliance networks as well as serve as a forum 

to show Thailand’s potential in being a  

global hub of rice trade.
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"

"

ข้าวอัตลักษณ์ไทย

	 ข้าวไทยในแต่ละท้องถิ่นมีคุณค่าที่แตกต่าง 

และสามารถพัฒนาให้เกิดมูลค่ามากขึ้นทั้งต่อผู้บริโภค 

และผู้ผลิต การพัฒนาและท�ำการตลาดผลิตภัณฑ์ข้าวไทย

ที่เป็นข้าวอัตลักษณ์ของท้องถิ่นและข้าวสายพันธุ์ดีที่เป็น 

ที่นิยม ช่วยให้การบริโภคข้าวไม่ใช่แค่เพื่ออิ่มท้อง แต่ยัง

อิ่มใจที่ได ้รับรู ้ เ ร่ืองราวเชิงวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 

ของไทยผ่านผลิตภัณฑ์ข้าว

	 องค์การคลังสินค้า (อคส.) เป็นรัฐวิสาหกิจ 

สังกัดกระทรวงพาณิชย์ มีภารกิจในการท�ำกิจการทั้งปวง 

เกี่ยวกับสินค้าเกษตรและสินค้าอุปโภคบริโภค รวมทั้ง 

ธุรกิจบริการท่ีเก่ียวข้องกับสินค้าเกษตรและสินค้าอุปโภค 

บริโภค ปัจจุบันภารกิจหลักของ อคส. มีการด�ำเนินธุรกิจ

บริการให้เช่าคลังสินค้า คลังสินค้าห้องเย็น ท่าเทียบเรือ  

และจ�ำหน่ายข้าวสารบรรจุถุง 1 กิโลกรัม และ 5 กิโลกรัม 

ภายใต้ตรา อคส. ให้แก่ประชาชนท่ัวไป ซ่ึงเป็นข้าวสาร 

ที่มีคุณภาพเป็นไปตามมาตรฐานของกระทรวงพาณิชย ์ 

และด�ำเนินภารกิจตามนโยบายของกระทรวงพาณิชย ์ 

“ตลาดน�ำการผลิต” และ “เกษตรผลิต พาณิชย์ตลาด”  

รวมถึงสนับสนุนขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากด ้วย 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มุ่งมั่นด�ำเนินการส่งเสริมสินค้า GI

	 อคส. จึงมีแนวคิดท่ีจะน�ำข้าวแต่ละท้องถ่ิน 

มาท�ำเป็นข้าวอัตลักษณ์บรรจุถุงจ�ำหน่ายให้กับผู้บริโภค 

และประชาชนทั่วไป โดย อคส. ได้ลงพื้นที่ส�ำรวจหาแหล่ง 

วัตถุดิบข้าวท้องถ่ินร่วมกับเกษตรกรในภูมิภาคต่าง ๆ 

ร่วมมือผ่านเครือข่ายของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว วิสาหกิจ 

ชุมชน ผู ้ประกอบการโรงสี และผู ้ประกอบการค้า  

เพื่อสนับสนุนเกษตรกรผู้ปลูกข้าว เริ่มแรกได้คัดเลือก 

ข้าวหอมมะลิ ซึ่งเป็นทรัพย์สินทางวัฒนธรรมของประเทศ 

ไทย ที่มีความเชื่อมั่นและความรู้สึกอยู่ในใจของคนทั่วโลก 

	 “ข้าว” เป็นมรดกทางวัฒนธรรม 
และเป็นพืชเศรษฐกิจของไทยที่ส� ำคัญ 
มายาวนานหลายศตวรรษ ข้าวไทยยังคง 
ไ ด้ รั บการยอมรับ ในด้ าน คุณภาพและ 
เป็นที่ต้องการของตลาดโลก โดยเฉพาะ 
ข้ า วหอมม ะ ลิที่ เ ป็ นที่ รู้ จั ก แล ะชื่ นชอบ 
ทั่วโลก ข้าวไทยก็มีศักยภาพท่ีจะเป็นสินค้า 
ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นและมีอิทธิพล 
ทางวัฒนธรรมท่ีสามารถผลักดันให้เป็น 
Soft Power ได้เช่นกัน
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มีคุณค่าทางอาหารและสรรพคุณมากมาย นอกจาก 

ความอร่อยแล้ว ข้าวหอมมะลิยังมีประโยชน์ทางสุขภาพ 

สามารถน�ำมาสร ้างเป ็น Soft Power ส�ำคัญของ

ประเทศไทยได้ และเป็นการสร้างรายได้ให้กับองค์กร  

เพ่ิมช่องทางการตลาดให้กับเกษตรกร ข้าวหอมมะล ิ

เป็นข้าวทีม่อีตัลกัษณ์เฉพาะถิน่ มเีมลด็เรยีวยาว เหนยีวนุม่  

และมีกล่ินหอมโดยธรรมชาติ ซึ่งเป็นท่ีรู ้จักในท้องถิ่น 

และมีความส�ำคัญในการส่งเสริมการเกษตร อย่างไรก็ตาม  

ข้าวหอมมะลิที่จะน�ำไปส่งออก จะต้องผ่านการตรวจสอบ 

คุณภาพมาตรฐานก่อน หากไม่เป็นไปตามมาตรฐาน 

ที่ก�ำหนด ก็จะไม่มีการออกใบรับรอง และไม่สามารถ 

ส่งออกได้ 

	 อคส. เปิดขายข้าวถุง “พูดได้” รายแรกของไทย 

เป็น “ข้าวหอมมะลิลพบุรี” มาจากแหล่งเพาะปลูกข้าว 

หอมมะลิกลุ่มเดียวกับแปลงสาธิต ที่ได้กระจายเมล็ดพันธุ์ 

ข้าวขาวดอกมะลิ 105 ไปทั่วประเทศ และเป็นข้าวที่ อคส.  

เสาะหาจนพบแหล่งเพาะปลกู ทีป่ลกูด้วยนาดนิขาว ท�ำให้

ได้ข้าวหอมมะลิ ที่มีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น เมล็ดเรียวยาว 

เหนียวนุ่ม มีกลิ่นหอมโดยธรรมชาติ หากเป็นข้าวต้นฤด ู 

จะมียางมาก ท�ำให้ข้าวเหนียวนุ ่ม และมีความอร่อย 

เหมือนข้าวหอมมะลิภาคอีสาน

	 ข ้าวถุง “พูดได ้” ใช ้นวัตกรรมการสื่อสาร 

ผ่าน QR Code เพียงผู้บริโภคสแกน QR Code ที่ถุง 

ก็จะทราบเรื่องราวที่มาของข้าว ถือเป็น “ข้าวพูดได้” 

ถุงแรกของไทย และในระยะต่อไป จะพัฒนาให้สามารถ

ตรวจสอบย้อนกลับแหล่งที่มาของข้าวได้ 

	 ในยุคที่เทคโนโลยีการเกษตรพัฒนาไปอย่าง

รวดเร็ว ประเทศไทยก็ได้พัฒนาสายพันธุ ์ข ้าวใหม่ ๆ  

ที่มีคุณภาพและเอกลักษณ์เฉพาะตัว เพื่อรักษาต�ำแหน่ง 

ในตลาดโลกท่ีมีการแข่งขันสูง ท�ำให้ อคส. ต้องผลิต 

ข้าวอัตลักษณ์ เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ปัจจุบันมีผลิตภัณฑ์

ข้าวอตัลกัษณ์บรรจุถุง 1 กิโลกรมั วางจ�ำหน่าย ไม่ว่าจะเป็น 

ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวผกาอ�ำปึล ข้าวเหนียวเขี้ยวงู ข้าวนุ่ม  

และข้าวหอมแม่จัน เป็นต้น ส�ำหรับช่องทางการจ�ำหน่าย 

ข้าวอัตลักษณ์บรรจถุง 1 กิโลกรัม จะมีวางจ�ำหน่าย 

ที่ร้านค้าของ อคส. ภายในกระทรวงพาณิชย์ จ.นนทบุรี 

และออกบูธจ�ำหน่ายตามสถานที่ต่าง ๆ เช่น การไฟฟ้า 

บางกรวย จ.นนทบรุ ีทีท่�ำการไปรษย์ีแจ้งวฒันะ กองสลาก 

สนามบินน�้ำ  และจะขยายไปยังช่องทางอื่น ๆ ต่อไป  

จะเห็นได้ว่าจากการร่วมมือระหว่างองค์การคลังสินค้า 

และกระทรวงพาณิชย์ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก 

ผ่านสิ่งบ ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ของข้าวอัตลักษณ  ์

บรรจถุงุนัน้ มคีวามส�ำคญัอย่างยิง่ เนือ่งจาก GI ไม่เพยีงแต่

เป ็นเครื่องมือทางการตลาดที่ช ่วยเพิ่มมูลค ่าให ้กับ 

ข้าวอัตลักษณ์ไทย แต่ยังเป็นการรับรองคุณภาพและ 

แหล่งทีม่าของข้าวอตัลักษณ์ไทย อกีทัง้ยงัช่วยให้เกษตรกร

และผู ้ประกอบการสามารถสร้างรายได้ที่ยั่งยืนและ 

เพิ่มการจ้างงานในพื้นท่ี และเป็นการประชาสัมพันธ  ์

เพื่อสร ้างการรับรู ้และความนิยมเก่ียวกับสินค้า GI 

ให ้ ท่ัวถึงและต ่อเนื่อง ดังนั้น การร ่วมมือนี้จึงเป ็น 

การส่งเสริมท้ังคุณภาพและความสามารถในการแข่งขัน 

ของข้าวอัตลักษณ์ไทยให้เป็นท่ีรู้จักและได้รับการยอมรับ 

ในตลาดโลก พร ้อมทั้ งรักษาเอกลักษณ์และมรดก 

ทางวัฒนธรรมของประเทศไทยไว้ด้วย
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Thai Identity Rice

	 Thai rice products from each local 

possess distinguish value and be developed 

for value added to consumers and producers. 

Thai rice products development and marketing 

as local identity and good variety rice, hence, 

makes rice consumption not only for fullness 

but also for satisfaction in acknowledging 

cultural story and local wisdom of Thailand 

via rice products.

	 Public Warehouse Organization 
(PWO) as a State Enterprise under purview 
of Ministry of Commerce plays roles in all 
operation related to agricultural and  
consumption products as well as related 
services businesses. Present core businesses 
of PWO involve warehouse rental service, cold 
storage warehouse, harbor and sales of  
packaged rice under PWO brand for public 
with qual ity  standard in consistent  
with Ministry of Commerce’s policy on  
“Market-Driven Production” and “MOAC  
produce, MOC sell” as well as propelling  
grassroot economy by GI. PWO, therefore, 
intends to make rice from each local become 
packaged identity rice for consumers and 
public. In this light, PWO in collaboration with 
rice farmers, community enterprises, mill and 
trade entrepreneurs in regions sought  
local rice sources and selected Hom Mali Rice 
as Thailand’s cultural asset which is not  
only tasty and rich in nutrition but can  
also be developed as Thailand’s key  
Soft Power, contributing to income earned 
to agencies and additional distribution  
channel for farmers. Despite Hom Mali Rice 
has its own specific local identity and is  
well-known in local, its exports require  
certification to guarantee quality.

	 “Rice” has long been cultural 

heritage and important economic crop 

of Thailand. Thai rice has also been  

recognized for quality and in demand in 

global market, in particular Hom Mali Rice.  

Thai rice will also have potentials to  

become local-identity product with  

cultural influence as Soft Power.
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	 PWO is the first agency launching 
sales of “Can Speak” packaged rice, being 
“Lop Buri Hom Mali Rice”. It is cultivated from 
the same source of demonstration plot of 
Hom Mali Rice which was then distributed to 
cultivation areas nationwide. It has specific 
local identity which is long-grained, sticky 
and soft, natural f ragrant and tasty as  
Northeastern Hom Mali Rice.

	 “Can Speak” packaged rice uses  
innovation in communication through QR 
Code whereby consumers merely scan QR 
Code on package, they will know rice story. It 
is considered the first package of “Can Speak 
Rice” of Thailand. Next step, it will be further 
developed to become traceability.   

	 In rapid agricultural technology  
development era, Thailand has developed a 
new variety of rice with specific quality and 
identity. In an effort to maintain position in 
highly competitive global market, PWO  
needs to continuously produce more identity 
rice. To date, one-kilogram packaged  
identity rice for a variety of rice has been 
placed for sale at PWO Store, Ministry of  
Commerce, Nonthaburi Province and via 
sales booths at various locations such as Bang 
Kruai EGAT, Chaengwattana Post Office,  
Government Lottery Office and will extend to 
other channels.

	 It reveals that collaboration between 
PWO and Ministry of Commerce in propelling 
grassroot economy via GI of packaged  
identity rice is considered significantly vital. 
This is because GI is not only a marketing tool 
in creating value added to Thai identity rice, 
but also a guarantee in Thai identity rice’s 
quality and source, helping farmers and  
entrepreneurs earn sustainable income,  
increasing local employment and publicizing 
GI product to be well-known in a comprehensive 
and continuous manner.  As a consequence, 
this collaboration is considered promotion in 
both quality and competitiveness of Thai 
identity rice so as to be worldwide known and  
recognizant in couple with preserving 
uniqueness and cultural heritage of Thailand. 
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	 หลายท่านคงคุน้หกัูบค�ำว่า “สิง่บ่งชีท้างภมูศิาสตร์”  

หรือ Geographical Indication หรือท่ีเรียกสั้นๆ ว่า 

GI ซึ่งเป็นสินค้าที่เชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ มีเรื่องราว 

(Story) หรือภูมิปัญญาท้องถิ่น จนท�ำให้เกิดเป็นผลผลิต 

ที่มีอัตลักษณ์พิเศษ สินค้า GI จึงเปรียบเสมือนเป็นแบรนด์

ของท้องถิน่ ทีบ่่งบอกถงึคณุภาพ อตัลกัษณ์ และแหล่งทีม่า 

ของสินค้า ปัจจุบัน สินค้า GI ที่ได้รับการขึ้นทะเบียนแล้ว 

203 รายการ (ข้อมูล ณ วันที่ 8 พฤษภาคม 2567)  

เป็นสินค้าในกลุ่มอาหารและเคร่ืองด่ืมถึง 163 รายการ  

คดิเป็น 80% ของสนิค้า GI ทีข่ึน้ทะเบียนทัง้หมด ประกอบ

กับกระแสการบริโภคในปัจจุบัน ที่เน้นบริโภคสินค้า

คุณภาพ (Premiumization) จึงเป็นโอกาสให้กับสินค้า GI 

เติบโตในวงการอาหารได้อย่างไม่ยากนัก

	 กรมทรพัย์สนิทางปัญญา ในฐานะหน่วยงานหลกั
ในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศด้วย
ทรัพย์สินทางปัญญา รวมท้ังขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก
ด้วยสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มุ่งมั่นด�ำเนินการส่งเสริมสินค้า 
GI ครบวงจรในทุกมิติ ท้ังการส่งเสริมการข้ึนทะเบียน GI 
การส่งเสริมการควบคุมคุณภาพสินค้า GI เพื่อรักษา
คุณภาพ และอัตลักษณ์ของสินค้า GI สร้างความมั่นใจ 
ให้กับผู้บริโภค และการส่งเสริมการตลาด ยกระดับสินค้า 
GI ผ่านการพฒันาบรรจภุณัฑ์ การขยายช่องทางการตลาด
ให้กบัสนิค้า GI ทัง้ในและต่างประเทศ เพือ่สร้างรายได้เพิม่
ให้กับผู้ผลิต ผู้ประกอบการสินค้า GI และสร้างการรับรู้ 
เ ก่ียวกับสินค้า GI ในวงกว้าง ตลอดจนได้สานต่อ 
สู่การเป็น Soft Power ด้านอาหารท่ีส�ำคัญของประเทศ  
ผ่านการน�ำวัตถุดิบ GI มาเสริมสร้างความแข็งแกร่ง 
ให้กับอุตสาหกรรมอาหารไทย

	 การร่วมมือของกรมทรัพย์สินทางปัญญากับ
พันธมิตรสายอาหารระดับโลกอย่างมิชลินไกด์ไทยแลนด ์
(Michelin Guide Thailand) ถือเป็นจุดเริ่มต้นท่ีดี 
ในการยกระดับให้สินค้า GI ไทยเป็นที่รู ้จักในวงกว้าง 
รวมไปถึงวงการอาหารระดับมิชลิน โดยเป็นการดึงเชฟ
ระดับมิชลิน (เชฟชาลี กาเดอร์ และเชฟเดวิด ฮาร์ตวิก) 
ร่วมลงพื้นที่แหล่งผลิตสินค้า GI และคัดสรรวัตถุดิบน�ำมา
รงัสรรค์เมนอูาหารระดบั Fine Dining ได้แก่ ข้าวหอมมะลิ
ดินภูเขาไฟบุรีรัมย์ เนื้อโคขุนโพนยางค�ำ  กระเทียมและ
หอมแดงศรีสะเกษ พร้อมเผยแพร่ผ่านสื่อของมิชลินไกด์

ไทยแลนด์ ซ่ึงเป ็นการสร ้างบันดาลใจให้กับบุคคล 

ขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
Soft Power ด้านอาหาร
ด้วยวัตถุดิบ GI
อัตลักษณ์พื้นถิ่นไทย

	 จากการจัดอันดับ “Global Soft 
Power Index 2023” โดย Brand Finance 
ประเทศไทยจัดอยู่อันดับที่ 41 จาก 121  
ประเทศทั่วโลก และเป็นอันดับที่ 3 ของ
อา เซี ยน นั่ นแสดง ให้ เ ห็ นถึ งจุ ดแข็ ง 
ในต้นทุนวัฒนธรรม และหนึ่งในมรดก 
ทางวัฒนธรรมที่ส�ำคัญของประเทศไทย คือ 
“อาหารไทย” ทีม่ชีือ่เสยีงและโด่งดังไปทัว่โลก
ด้วยอัตลักษณ์และเสน่ห์เฉพาะตัว จึงท�ำให้ 
“อาหารไทย” เป็นหนึ่งใน 11 สาขาของ
อุตสาหกรรม Soft Power ท่ีทรงพลัง 
และสรา้งโอกาสในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิไทย
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ในอุตสาหกรรมอาหาร ไม่ว่าจะเป็นเชฟ ผู้ประกอบการ 

ในอุตสาหกรรมอาหาร ให้หันกลับมามองสินค้าที่ม ี

อัตลักษณ์ที่เชื่อมโยงกับภูมิปัญญาท้องถิ่น ภูมิศาสตร ์ 

อย่างสินค้า GI

	 การสร ้างเครือข ่ายในอุตสาหกรรมอาหาร 
อย ่างต ่อเ น่ืองเป ็นอีกการด�ำ เนินงานท่ีส�ำคัญของ 
กรมทรัพย์สินทางปัญญา การจัดกิจกรรม “สัมผัสส�ำรับ  
GI สุดประณีตด้วยเชฟมิชลิน” เมื่อเดือนมีนาคม 2566  
โดยร่วมมอืกบัเชฟชาล ีกาเดอร์ เจ้าของรางวลับบิ กร์ูมองด์ 
จากมิชลินไกด์ประเทศไทย มาร่วมรังสรรค์เมนูอาหาร  
fine dining ณ ร้านวรรณยุค และมีเหล่า Influencers 
และกูรูด้านอาหารมากมายมาร่วมงาน เกิดเป็นกระแส  
และช่วยเพิม่มลูค่าสนิค้าท้องถิน่และยกระดับสนิค้า GI ไทย 
โดยน�ำวัตถดุบิ GI ไทย เช่น เนือ้โคขนุโพนยางค�ำ ปลากะพง
สามน�้ำทะเลสาบสงขลา ปลากุเลาเค็มตากใบ เป็นต้น 
น�ำมารังสรรค์เป็นเมนูพิเศษในแบบฉบับที่ไม่ซ�้ำใคร เช่น  
ม้าฮ่อมะยงชิดนครนายก หมูย่างมะขามเทศเพชรโนนไทย  
ย�ำปลาดกุร้ามะพร้าวอ่อน เปียกปนู เป็นต้น การร่วมมอืกบั 
เชฟชุมพล แจ้งไพร เชฟอาหารไทยรางวัลมิชลิน 2 ดาว 
ในการรังสรรค์เมนูอาหาร Fine Dining ที่คัดสรรจาก 
วัตถุดิบ GI มาเสิร์ฟในงานฉลองครบรอบ 20 ปี สิ่งบ่งช้ี 
ทางภูมิศาสตร์ไทย “GI 20/20 Mission : 20 ปี กับ 
ก้าวต่อไปของ GI ไทย” ณ โรงแรมโฟร์ซีซันส์ กรุงเทพฯ  
แอท เจ้าพระยาริเวอร์ เป็นต้น  

	 นอกจากนี้ ร้านนอร์ธ ร้านอาหารเหนือสไตล ์ 
fine dining ย่านสุขุมวิท ได้น�ำสินค้า GI ได้แก่ ขมิ้นชัน
สุราษฎร์ธานี เนื้อโคขุนโพนยางค�ำ  ของจังหวัดสกลนคร  
ข้าวเหนียวเขีย้วงูเชยีงราย มะม่วงน�ำ้ดอกไม้สทีองบางคล้า  

ของจงัหวดัฉะเชิงเทรา และเกลอืภเูขาบ่อเกลอืน่าน มาเป็น
วัตถุดิบในการรังสรรค์เมนูประจ�ำร้าน เช่น ซุปผักกูด 
ล้านนา แกงฮังเลแก้มวัวไทยเฟรนซ์โพนยางค�ำสกลนคร  
คสัตาร์ตอ่องปนูา ซอร์เบท์มะม่วงน�ำ้ดอกไม้สทีองบางคล้า  
และเหนือสุดในสยามน�้ำพริกน�้ำผักเวียงนาราย เป็นต้น  
เพ่ือสร้างประสบการณ์ให้ผูบ้รโิภคได้ลิม้รสชาตคิวามอร่อย 
อันเป็นเอกลักษณ์ของวัตถุดิบ GI ผ่านเมนูอาหารเหนือ  
โดยร้านอาหารนอร์ธ เป็นร้านอาหารท่ีมีความตั้งใจ 
ในการรังสรรค์เมนูจากวัตถุดิบชั้นเลิศที่ เป ็นผลผลิต 
ของไทย โดยผสมผสานนวัตกรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น
เพือ่ประสบการณ์ท่ีแปลกใหม่ส�ำหรบัลูกค้า ซึง่การดงึสนิค้า 
GI มาเป็นวัตถุดิบในเมนูอาหารนี้ เกิดจากแรงบันดาลใจ 
ในการเข ้าร ่วมงานฉลองครบรอบ 20 ป ี GI ไทย 
ที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาจัดขึ้น ท�ำให้เจ้าของร้าน 
ได้มีโอกาสสัมผัสคุณภาพของวัตถุดิบ GI และน�ำกลับมา
ต่อยอดรังสรรค์เป็นเมนูสุดพิเศษนี้

	 นีเ่ป็นเพยีงส่วนหนึง่ของความส�ำเร็จในการสือ่สาร 
อัตลักษณ์พื้นถ่ินสู ่สายตาชาวไทยและชาวต ่างชาติ 
ซ่ึงภารกิจด้านการส่งเสริมสินค้า GI ไม่ใช่แค่เพียงสินค้า 
ในกลุ่มอาหารเท่านั้น แต่กรมทรัพย์สินทางปัญญา ยังร่วม 
ส่งเสรมิสนิค้า GI ในกลุม่สนิค้าหตัถกรรมและอตุสาหกรรม 
อย่างต่อเนื่องและครบวงจร ทั้งการขึ้นทะเบียนให้ความ
คุ้มครอง การควบคุมคุณภาพเพื่อสร้างความเชื่อมั่นให้กับ 
ผู้บริโภค และการส่งเสริมการตลาดในรูปแบบออนไลน์ 
และออฟไลน์ โดยกรมฯ เชือ่มัน่เป็นอย่างยิง่ว่าการต่อยอด 
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า GI จะเป็นอีกกลไกส�ำคัญ 
ในการสร้างความแข็งแกร่งให้กับ Soft Power ไทยไปสู่
เวทีโลก ช่วยเพิ่มโอกาสทางเศรษฐกิจ และน�ำรายได ้

กลับมาสู่ชุมชนท้องถิ่นและประเทศได้อย่างยั่งยืน
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Drive Forward Soft Power Food Industry 
with Thai GI Local Identity Ingredients

	 Many of you may be familiar with the 
term "Geographical Indication" or GI, which 
refers to products l inked to specific  
geographical origins with unique stories or 
local wisdom, resulting in products with  
special identities. GI products are essentially 
local brands that indicate quality, identity, 
and origin. As of May 8, 2024, there are  
203 registered GI products, 163 of which  
are in the food and beverage category,  
accounting for 80% of all registered GI  
products. Given the current trend towards 
premiumization, GI products have significant  
growth opportunities in the food industry.

	 The Department of Intellectual Property 
(DIP), as the key agency for enhancing  
national competitiveness through intellectual 
property and driving the grassroots economy 
through GI, is committed to promoting  
GI  products  comprehensively  in  a l l  
dimensions. This includes promoting GI  

registration, quality control to maintain  
quality and unique identity of GI products,  
and marketing to elevate GI products through 
packaging development and expanding 
market channels both domestically and  
internationally. The goal is to create added 
value for GI producers and entrepreneurs, 
raise awareness about GI products, and make 
them a key Soft Power in the food sector of 
the country by integrating GI ingredients  
into the Thai food industry.

	 The collaboration between DIP and 
global food partners like Michelin Guide  
Thailand marks a good starting point in  
raising the profile of Thai GI products, making 
them widely renowned both publicly and 
within the Michelin food industry. Michelin 
chefs (Chef Chalee Kader and Chef David 
Hartwig) were invited to visit GI product 
sources and select ingredients for creating 
fine dining menus, such as Kaow Hom Mali 
Din Phu Kao Fai Buriram rice, Pon-Yang- 
Khram beef, and Si Sa Ket garlic and shallots. 
These efforts were publicized through  
Michelin Guide Thailand, inspiring chefs and 
food industry entrepreneurs to appreciate 
products with unique local wisdom and  
geographical connections like GI products.

	 According to the "Global Soft  
Power Index 2023" by Brand Finance, 
Thailand is ranked 41 st out of 121  
countries worldwide and 3rd in ASEAN.  
This  demonstrates the strength of  
Thai land’s  cultura l  capita l ,  with  
“Thai cuisine” being a significant  
cultural heritage renowned globally  
for its unique identity and charm. As a 
result, “Thai cuisine” has become one of 
the 11 sectors in the Soft Power industry 
that is powerful and creates  opportunities 
for driving the Thai economy.
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	 Continuous networking in the food 
industry is another crucial effort by DIP.  
In March 2023, the event "Touch Exquisite GI 
Dish by Michelin Chef" was organized in  
collaboration with Chef Chalee Kader, a BIB 
GOURMAND award winner from Michelin 
Guide Thailand, to create fine dining at Wana 
Yook Restaurant, joined by influencers and 
food experts. 

	 This event helped create trends,  
added value to local products, and elevated 
Thai GI products. Notable Thai GI ingredients 
like Pon-Yang-Khram beef, Songkhla Lake 
seabass, and Salted fish Kulao Tak Bai were 
used to create unique special menus such as 
Ma Hor with Giant Marian Plum from Nakhon 
Nayok, grilled pork with Pet Non Thai Manila 
Tamarind, spicy salad with fermented catfish, 
and sticky rice pudding with young coconut. 
Another event featured collaboration with 
Chef Chumpol Jangprai, a Michelin 2-Star 
Thai food chef, who created fine dining 
menus using GI ingredients during the 20th 

Anniversary of Thai GI "GI 20/20 Mission: 
20 Years and Next Step of Thai GI" at Four 
Seasons Hotel, Bangkok at Chao Phraya  
River.

	 Additionally, North Restaurant, a 
northern fine dining establishment in  
Sukhumvit, used GI products such as Surat 
Thani turmeric, Pon-Yang-Khram beef from 
Sakon Nakhon Province, Khao Niew Khiaw 
Ngoo from Chiang Rai Province, Nam Dok 
Mai See Thong Bang Khla Mango f rom  
Chachoengsao Province, and Bo Kluea Nan 
Rock Salt to create unique restaurant menus 
for example Lanna Paco fern soup, Hang Le 
curry with Thai-French Pon-Yang-Khram beef 
cheeks, field crab paste roe custard, Nam Dok 
Mai See Thong Bang Khla Mango sorbet from 
Bang Khla, and "Northernmost in Siam" chili 

paste with vegetables from Wiang Narai. 
North Restaurant aims to provide consumers 
with a unique taste experience using GI  
ingredients through northern cuisine.  
The restaurant is dedicated to crafting dishes 
f rom premium Thai products, blending  
innovation and local wisdom to offer new 
experiences for customers. The inspiration to 
use GI products in their menu came from 
participating in the 20th Anniversary of Thai 
GI event organized by the Department of 
Intellectual Property. This event allowed  
the restaurant owner to experience the  
quality of GI ingredients, which were then  
incorporated into these special dishes.

	 These efforts are only a part of the 
success in communicating local identity  
to Thais and foreigners. DIP’s mission in  
promoting GI products extends beyond the 
food category to include handicrafts and 
related industries. Their comprehensive  
approach covers registration for protection, 
quality control to build consumer confidence, 
and marketing promotion both online  
and offline.  DIP firmly believes that  
adding value to GI products will be another  
inevitable mechanism for strengthening Thai  
Soft Power on the global stage, increasing 
economic opportunities, and bringing  
s u s t a i n a b l e  i n c o m e  b a c k  to  l o c a l 
communities and the country.
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"

"	 กระทรวงพาณิชย์ด�ำเนินการผลักดันนโยบาย  

Soft Power โดยเน้นการส่งเสรมิอตุสาหกรรม Soft Power  

ทั้ง 11 สาขาดังกล่าว ด้วยการพัฒนาความรู ้ให้กับ 

ผูป้ระกอบการ การเพิม่มลูค่าสนิค้าด้วยแบรนด์ นวตักรรม 

และการออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้สามารถส่งออกไปตลาด 

ต่างประเทศได้ ที่จะน�ำรายได้กลับสู่ประเทศ ในรูปแบบ

กจิกรรมต่าง ๆ  โดยเฉพาะการสนบัสนนุโครงการ “ครวัไทย

สู ่ครัวโลก” ขยายและสร้างเครือข่ายร้านอาหารไทย 

ในต่างประเทศ เร่งการส่งออกสินค้าอาหารและวัตถุดิบ 

จากไทย

ยกระดับ ‘อาหารไทย’
เป็น Soft Power
สู่เวทีโลก 

	 ส�ำหรับกรมเจรจาการค ้าระหว ่างประเทศ 

เป็นอีกหนึ่งหน่วยงานของกระทรวงพาณิชย์ท่ีส่งเสริม 

นโยบาย Soft Power ตามภารกิจของกรมคือ การเจรจา 

จดัท�ำความตกลงการค้าเสร ีหรอื Free Trade Agreement 

(FTA) เพื่อให้ประเทศคู่ค้าลดหรือยกเว้นการจัดเก็บภาษี 

น�ำเข้าศุลกากรให้กับสินค้าของไทย และอีกหนึ่งภารกิจ 

ที่กรมด�ำเนินการควบคู่กันคือ การสร้างความรู้ความเข้าใจ

เรื่องการใช้ประโยชน์จาก FTA ให้กับผู ้ประกอบการ 

เกษตรกร สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  

ในภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ เพื่อเพิ่มแต้มต่อทางการค้า

และยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันในตลาดโลก

	 ทั้งนี้  หนึ่งในสินค้า Soft Power ที่ส�ำคัญ 

เป็นสินค้าศักยภาพของไทย และมีอยู ่ในพื้นที่ต่าง ๆ 

ทัว่ประเทศ คอื อาหาร โดยในภารกจิการเจรจาจัดท�ำ FTA 

กรมได้น�ำเสนออาหารไทยท่ีเป็นอัตลักษณ์ของประเทศ 

สู่สายตาผู้น�ำประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก เพื่อประชาสัมพันธ์ 

สินค้าไทย ในรูปแบบของที่ระลึกในการจัดประชุมทั้ง 

ในประเทศและต่างประเทศ เช่น ข้าวหอมมะลิ ข้าวไรซ ์

เบอรรี่ ข้าวสังข์หยด ผลไม้ต่าง ๆ  เป็นต้น และเสิร์ฟอาหาร

และผลไม้ไทยในการประชุมระหว่างประเทศที่จัดขึ้น

กรุงเทพฯ และจังหวัดต่าง ๆ โดยเฉพาะการน�ำไอศกรีม 

ของบริษัท บุณยเกียรติ ไอศกรีม จ�ำกัด จังหวัดเพชรบูรณ์ 

เป็นผู ้ประกอบการเครือข่ายกรม ภายใต้แบรนด์สาล ี 

	 นายเศรษฐา ทวีสิน นายกรัฐมนตรี  
ผลักดันนโยบาย Soft Power เป็นแม่เหล็ก 
ท่ีดึงดูดคนทั่วโลกให้เข้ามาเที่ยว มาท�ำงาน 
และใช้ชีวิตในประเทศไทย ท�ำให้ไทยเป็น 
ปลายทางของคนทั่วโลก โดย Soft Power  
เป็นอ�ำนาจละมุนใช้อิทธิพลทางวัฒนธรรม  
ศิลปะ ความเชื่อ และวิถีชีวิตในสังคม  
น�ำเสนอผลงานผ่านสื่อออนไลน์และออฟไลน์  
เป็นหนึ่ ง ใน เครื่ องมือ ท่ี ช่วยเ พ่ิมมูลค่ า 
ของสินค้าและบริการ เพ่ิมขีดความสามารถ
การแข่งขัน และขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย  
โดยแบ่งออกเป็น 11 สาขา ประกอบด้วย  
อาหาร กีฬา เทศกาล ท่องเท่ียว ดนตรี 
หนังสือ ภาพยนตร์ เกม ศิลปะ การออกแบบ  
และแฟชั่น กระบวนการสร้าง Soft Power  
ใช้ความร่วมมือของภาคส่วนต่าง ๆ ทั้ง 
ภาครฐั ภาคเอกชน และประชาชนในการสรา้ง
คุณค่าของวัฒนธรรม ผลักดัน สนับสนุน 
ให้ Soft Power ของไทยเป็นที่รู้จักของ 
คนทั่วโลก 
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เป็นไอศกรีมเกรดพรีเมี่ยมที่มีส่วนผสมของเนื้อผลไม้กว่า

ร้อยละ 40 และเป็นผลไม้ท่ีมีชื่อเสียงในแต่ละแหล่ง เช่น 

ทุ เ รียนหมอนทองจากระยองและจันทบุรี  เสาวรส 

จากเขาค้อเพชรบูรณ์ มะพร้าวทับสะแกประจวบคีรีขันธ์ 

และมะม่วงน�้ำดอกไม้จากบางคล้าฉะเชิงเทรา และกาแฟ 

โรบสัต้าจากห้างหุน้ส่วนจ�ำกดั น่านดูโอ คอฟฟ่ี จังหวดัน่าน  

ซ่ึงเป็นอกีหน่ึงผูป้ระกอบการเครอืข่ายกรมด้วย น�ำมาเสร์ิฟ 

ในเวทกีารประชุม APEC ครัง้ที ่35 ซึง่จัดขึน้ในประเทศไทย  

เมื่อปี 2565 ให้กับรัฐมนตรีพาณิชย์ 21 ประเทศ เช่น 

สหรัฐอเมริกา อินเดีย จีน ญี่ปุ่น ออสเตรเลีย แคนาดา 

เกาหลีใต้ ชิลี และเม็กซิโก เป็นต้น และแขกพิเศษ VVIP 

300 คน ในงาน Gala Dinner ซึ่งได้สร้างการรับรู้เรื่อง 

Soft Power อาหารไทยให้กับผู้น�ำประเทศต่าง ๆ 

	 ไม่เพียงแต่สินค้าสองชนิดข้างต้น กรมยังเน้น 

การส่งเสริมสินค้าที่มีเอกลักษณ์และมีศักยภาพในพื้นที่ 

ต่าง ๆ  ซ่ึงเป็นสนิค้ามคีณุภาพ มาตรฐาน และพร้อมส่งออก 

ด้วย FTA เป็นสินค้า Soft Power เช่น กาแฟโรบัสต้า 

สะบ้าย้อยสงขลา กาแฟปางปเูลาะพะเยา กาแฟอะราบิก้า 

เดอม้งมณีพฤกษ์น่าน กาแฟน่านดูโอ้ กาแฟห้วยห้อม

แม่ฮ่องสอน โกโก้พะเยา และนครศรีธรรมราช ข้าวน�้ำจ�ำ

พะเยา มะม่วงน�้ำดอกไม้สีทองขอนแก่น ลิ้นจี่แม่ใจพะเยา 

ส้มโอทับทิมสยามปากพนังนครศรีธรรมราช ผงโปรตีน

จิ้งหรีดขอนแก่น มะขามเพชรบูรณ์ ทุเรียนมูซังคิงเบตง  

ทเุรยีนนราธวิาส ข้าวเกรยีบกรอืโป๊ะนราธวิาสและปัตตานี  

ปลากุเลาเค็มตากใบนราธิวาสและปลากุเลาโอรังปันตัย 

ปัตตานี มะม่วงเบาสงขลา ถั่วลายเสือภูมิไทยแม่ฮ่องสอน 

ชาบ้านรักไทยแม่ฮ่องสอน ชาสวรรค์บนดินเชียงราย นม

แมรี่แอนนครราชสีมา และนมสหกรณ์โคนมวังน�้ำเย็น

สระแก้ว เป็นต้น

	 นอกจากนี้  กรมได ้สนับสนุนและส ่ง เสริม 

การหาช่องทางการน�ำเสนอและจ�ำหน่ายสินค้าของ 

ผู้ประกอบการผ่านโครงการต่าง ๆ ของกรม เช่น

	 1)	 โครงการ FTA Fair น�ำสินค้าไทย สู่ตลาด 

การค้าเสรี หรือโครงการ FTA Fair เชิญผู้ประกอบการ 

40 ร้านค้ามาร่วมงานแสดงและจ�ำหน่ายสินค้า 

	 2) 	โครงการโคนมไทยก้าวไกล ขยายตลาดส่งออก 

ได้ด้วย FTA หรือโครงการโคนม เน้นสินค้านมโคแปรรูป  

	 3)	 โครงการเพิ่มศักยภาพผู้ประกอบการ โมเดล 

เศรษฐกิจใหม่ BCG สู่ตลาดการค้าเสรี หรือโครงการ  

ThEP เน้นสินค้า BCG

	 4)	 โครงการ DTN Business Plan Award  

เน้นสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม

	 5)	 โครงการจัดงานนิทรรศการ THAIFEX

	 มุ่งให้ผู ้ประกอบการได้จับคู่ธุรกิจกับผู้ส่งออก 

โมเดร์ินเทรด ไปรษณย์ีไทย น�ำไปสูก่ารสร้างการรบัรูส้นิค้า 

ของดีในท้องถ่ิน และมีตลาดรองรับผลผลิตท่ีแน่นอน 

ทัง้ในประเทศและต่างประเทศ ทีจ่ะท�ำให้เกิดการสร้างงาน 

เพิ่มรายได้ และยกระดับคุณภาพชีวิตให้เกิดขึ้น รวมทั้ง

เช่ือมโยงสินค้าชุมชนกับห่วงโซ่อุปทานในตลาดโลก และ 

ใช้ประโยชน์จาก FTA ขยายตลาดส่งออก

	 นี่คือภารกิจกรมท้ังด้านการเจรจาและการให้

ความรู้เรื่อง FTA ที่สามารถสอดแทรกการประชาสัมพันธ์

สินค้าท้องถ่ินท่ีมีศักยภาพในพื้นท่ีต่าง ๆ ท่ัวประเทศ 

ของเครือข่ายผู้ประกอบการกรม ให้เป็นที่รู้จัก ผ่านการ 

น�ำเสนอสินค้าในรูปแบบอาหารในการประชุมระหว่าง

ประเทศท่ีจะสร้างโอกาสการรับรู ้ การท�ำความรู ้จัก 

กับอาหารไทย ในกลุ ่มผู ้น�ำระดับโลก อีกท้ังกลุ ่มผู ้ซื้อ 

ทั้งในประเทศและต่างประเทศในโครงการต่าง ๆ ของกรม 
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Upgrading ‘Thai Cuisine’ as
Soft Power towards Global Forum 

	 Ministry of  Commerce has  implemented 

functions to push forward Soft Power Policy 

by emphasizing industrial promotion in all  

11 areas of Soft Power through provision of 

capacity building to entrepreneurs, creation 

of value added to products by brand building, 

innovation and product design aiming to 

drive products to export, bring about incomes 

back to the country. In pursuit of this goal, 

various activities have been arranged.  

This campaign focuses on expanding and 

establishing networks of Thai restaurants  

in aboard thereby accelerating exports  

of food and ingredients from Thailand.

	 Department of Trade Negotiations 
(DTN), which is under Ministry of Commerce, 
has been promoting Soft Power Policy in 
consistent with DTN’s missions via Free Trade 
Agreement (FTA) negotiations in an effort to 
have trading partners reduce or exempt  
import customs duties for Thai products.  
In the meantime, DTN also put great  
emphasis on capacity building and provide 
a better understanding on utilization of  
benefits f rom FTA for business sectors,  
agricultural producers, cooperatives, SMEs as 
well as stakeholders in regions nationwide in 
order to enhance trade advantage and  
competitiveness in global market.       

	 Since food is considered one of key 
potential and commonly available Soft Power 
goods of Thailand, as FTA negotiations,  
DTN presented Thai identity food to leaders 
of countries around the world with an aim to 
promote Thai products in form of souvenir 
that were presented during the arrangement 
of both internal and international meetings. 
Samples of  such souvenirs included Hom Mali 

	 Soft Power Policy has been driven 
by Prime Minister (Mr. Settha Thaweesin) 
as a magnet attracting people to travel, 
work and stay in Thailand, enabling  
Thailand to be a destination of people all 
over the world. Soft power means power 
that uses cultural influence, art, belief and 
social way of life to present works via  
online and offline modes. It is viewed as 
a tool in creating value added to goods 
and services, enhancing competitiveness 
and driving Thai economy. It consists of 
works in 11 areas namely; food, sport,  
festival, tourism, music, book, film, game, 
art, design and fashion. Creation process 
of Soft Power needs collaboration of  
various sectors – government, private and 
public – in order to create cultural value 
as well as drive and support Thailand’s 
Soft Power to be renowned worldwide.  
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Rice, Riceberry, Sung Yod rice and fruits.  
Also, Thai cuisine and fruits were served on  
table during international meetings held in  
Bangkok and regional provinces such as  
premium ice cream made from famous fruits 
of several areas in Thailand and Robusta  
coffee from Nan Province which had been 
served to Ministers Responsible for Trade of 
21 APEC economies during the 35th APEC 
Meeting and 300 honorable VIP guests 
during Gala Dinner in Thailand, attributing to 
raising awareness of Thai cuisine’s Soft  
Power to Leaders at such events.   

	 Not only two aforesaid products, there 
are a number of identity and potential  
products with reliable quality and standard 
for exports which DTN have been promoting 
as Soft Power products such as Robusta Saba 
Yoi Songkhla Coffee, Pang Puloh Phayao 
Coffee, Arabica De Hmong Manee Nan Coffee, 
Nan Duo Coffee, Huay Hom Mae Hong Son 
Coffee, Phayao and Nakhon Si Thammarat 
Cocoa, Namjam Phayao Rice, Golden Nam 
Dok Mai Khon Kaen Mango, Mae Chai Phayao 
Lychee, Siam Ruby Pomelo, Khon Kaen  
Cricket Protein Powder,  Phetchabun  
Tamarind, Mu Sang King Betong Durian,  
Narathiwat Durian, Narathiwat and Pattani 
Fish Cracker, Salted Fish Kulao Tak Bai from 
Narathiwat and Fish Kulao O-rang Pantai 
from Pattani, Songkhla Mini Mango, Mae 
Hong Son Tiger Peanut, Mae Hong Son Tea, 
Chiang Rai Tea, Nakhon Ratchasima Milk and 
Sa Kaeo Milk.

	 Furthermore, DTN has been supporting 
and promoting entrepreneurs to seek product  
distribution channels via various programs  
of DTN for instance;
	 1)	 the Project of FTA Fair, Advance Thai 
products towards FTA Market by having 40 
entrepreneurs participate in trade exhibition 
and trade fair.
	 2) the Project of “Advance Thai Dairy 
Industry and Expand Export with FTA”  
emphasizing Thai processed dairy products.  	

	 3)	 the Project  of  “  Enhancing  
Entrepreneurs’ Potential in BCG New  
Economic Model Towards Free Trade Market” 
focusing on BCG products 
	 4)	 the Project of “DTN Business Plan 
Award” emphasizing on food and beverage 
products
	 5)	 the Project of “Organization of  
Exhibitions and Business Matching Activities 
in THAIFEX” assisting in local specialty  
products be well-known and have certain 
domestic and global markets, contributing 
to career building, increasing incomes, and 
better well-being as well as connecting local 
products to global supply chain and  
encouraging usage of benefits from FTA in 
increasing export market.

	 These are DTN’s missions in aspect of 
both trade negotiation and provision of 
knowledge on FTA by which public relation 
on local potential products of various areas 
nationwide has been incorporated through 
product presentation in form of food during 
international meetings, which then raises 
awareness and acknowledgement of  
Thai cuisine to global leaders as well as  
buyers-both domestic and internation  
markets-in several projects of DTN.
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"

"

"อาหารไทยต้อง
Thai SELECT "
ขับเคลื่อน Soft Power
อาหารไทยชูอัตลักษณ์
ความเป็นไทย

Soft Power พลงัแห่งการสร้างสรรค์ โดยมร้ีาน 
Thai SELECT เป็นก�ำลังหลักในการขับเคลื่อน

	 กระทรวงพาณชิย์ มนีโยบายขับเคลือ่นเศรษฐกจิ
และเร่งผลักดันแนวคิด Soft Power ซ่ึงถือเป็นพลัง 
แห่งการสร้างสรรค์ เนื่องจากประเทศไทยมีจุดเด่น 
หลากหลายด้าน โดยเฉพาะอาหารไทยที่เป็นที่รู้จักอย่างด ี
ของชาวต่างชาติ จึงมุ่งเน้นขับเคลื่อน ‘นโยบายครัวไทย 
สู ่ครัวโลก’ ให้เห็นผลเป็นรูปธรรมท่ีชัดเจน ส่งเสริม 
ผู ้ประกอบธุรกิจร ้านอาหารไทยให ้สามารถพัฒนา 
ร้านอาหารให้มีมาตรฐาน รสชาติไทยแท้ มีคุณภาพ 
และใส่ใจการให้บริการ โดยได้มอบตราสัญลักษณ ์
Thai SELECT ให้กับร้านอาหารไทยในต่างประเทศ 
เพื่อสร้างการจดจ�ำและการันตีถึงคุณภาพมาตรฐาน 
ของอาหารไทย ซึ่งได้สร้างชื่อเสียงและได้รับความเชื่อมั่น
จากผู้บริโภคในต่างประเทศมายาวนานกว่า 25 ปี ปัจจุบัน
มีร้านอาหาร Thai SELECT ทั่วโลก กระจายอยู่ในทวีป 
ต่าง ๆ ทั่วโลก ทั้งอเมริกา ยุโรป เอเชีย และแอฟริกา และ 
ส�ำหรบัในประเทศไทย กรมพฒันาธรุกิจการค้า มาขยายผล 
ต่อยอดตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ตั้งแต่ปี 2561  
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับร้านอาหารไทยในประเทศ  
ภายใต้สโลแกน “อาหารไทยต้อง Thai SELECT”  
ซ่ึงเป็นการเช่ือมโยงการค้าจากภายนอกมาสู ่ท้องถ่ิน  
(Global-Local Link) กระจายรายได ้และสร ้าง 
ความเข้มแข็งของผู้ประกอบการในชุมชนโดยบูรณาการ
ความร่วมมือกับส�ำนักงานพาณิชย์จังหวัดและหน่วยงาน
พันธมิตร ปัจจุบันมีร้านอาหาร Thai SELECT จ�ำนวน 
370 ร้านทั่วไทย

	 ‘อาหารไทย’ เป็นวัฒนธรรมประจ�ำชาติ 
ที่ชาวต่างประเทศนึกถึงก่อนเป็นล�ำดับต้น 
เมือ่เอย่ถงึประเทศไทย เกิดจากการรงัสรรคด้์วย 
ภูมิปัญญาอันชาญฉลาดที่ท�ำให้อาหารเป็นงาน
ศิลป์ที่มีความงดงาม การผสมผสานระหว่าง 
รูปลักษณ์กับอรรถรสท�ำให้เกิดความละมุนตา 
และรสสัมผัสลิ้น ท่ียากจะลืมเลือน รวมทั้ง  
ในอาหารไทยมีสมุนไพรที่มีสรรพคุณบ�ำรุง
ร่างกายเป็นส่ วนประกอบที่ ส� ำคัญ ท� ำ ใ ห้  
‘อาหารไทย’ มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น  
อีกทั้งความหลากหลายของประเภทอาหาร  
ความพิถพิีถัน/เทคนคิเฉพาะตวัในการปรงุอาหาร 
ความสวยงามของการจัดแต่งที่ดึงดูดสายตา 
ท�ำให้อยากลิ้มลอง รสชาติที่อร่อยถูกปาก 
และความเป็นมาของอาหารแต่ละชนิดที่ม ี
เรือ่งราว-เรือ่งเลา่จน กลายเปน็ต�ำนาน ส่งผลให้ 
‘อาหารไทย’ ได้รับความนิยมจากชาวต่างชาต ิ
เป็นอย่างมาก จนได้รับการเสนอให้เป็นตัวแทน
มรดกทางวัฒนธรรม ท่ี จับ ต้องไ ม่ ไ ด้ของ
มนุษยชาติ อาหารไทยจึงสะท้อนถึงประเพณี-
วัฒนธรรมที่ ดีงามของไทย เป็นรากเหง้า 
ที่ยึดโยงความเป็น ‘ไท’ กับ ‘ความประณีต’  
ที่แสดงออกมาในรูปของอาหารทั้งคาวและหวาน 
ที่ เ กิดความอิสระทางความคิดสร้างสรรค์  
(ไท) และความใส่ใจในการรังสรรค์อาหาร 
(ความประณีต) โดยมี ‘คุณค่าทางโภชนาการ’  
และ ‘เสน่ห์ประเพณี+วัฒนธรรมไทย’ เป็นแรงส่ง 
และผลกัดันให ้‘อาหารไทย’ เปน็หนึง่ในหมดุหมาย
ส�ำคัญ ที่ได้รับการยกระดับให้เป็น Soft Power  
ของประ เทศ ที่พร้อมจะ ใ ช้ เป็นพลังหลัก 
ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศ
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การยกระดับมาตรฐานร้านอาหารไทย :
สร้างกระแสนิยมอาหารไทย

	 กรมพฒันาธรุกจิการค้า มุง่เน้นยกระดับมาตรฐาน

ธุรกิจร้านอาหารไทยในประเทศ พร้อมพัฒนาศักยภาพ 

และเสริมสร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่ร้านอาหาร  

Thai SELECT อย่างต่อเนื่อง ผลักดัน Soft Power  

ด้านอาหารไทย ซึง่เป็นต้นทนุทางภมูปัิญญาและวฒันธรรม 

ที่ เข ้มแข็ง ให้เป ็นเครื่องมือส�ำคัญในการขับเคลื่อน 

ตลาดการท่องเที่ยว น�ำเสนอเอกลักษณ์วัฒนธรรมที่ดี 

ของประเทศสร้างกระแสนยิมอาหารไทย เพือ่ช่วยสร้างงาน  

สร้างอาชพี และสร้างรายได้ให้กบัชมุชน โดยการด�ำเนนิงาน 

ที่ผ่านมา ได้พัฒนาศักยภาพและยกระดับมาตรฐาน 

ร้านอาหารไทยทั่วประเทศ เสริมสร้างความรู้ด้านบริการ 

จัดการธุรกิจ การตลาดและนวัตกรรมให้ผู้ประกอบการ 

ร้านอาหารท้ังในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ พัฒนา 

ร้านอาหารให้มีความเป็นมืออาชีพ มีระบบมาตรฐานและ

สามารถต่อยอดธุรกิจให้เติบโต รวมทั้งมอบตราสัญลักษณ์ 

Thai SELECT แก่ร้านอาหารไทย เพ่ือการันตีคุณภาพ

มาตรฐาน รสชาติอาหารไทยแท้ วัตถุดิบคุณภาพ 

บรรยากาศ และการบริการที่ดี โดยมีคณะกรรมการ

พิจารณาคัดเลือกและส่งเสริมร้านอาหาร Thai SELECT  

ในประเทศไทย ประกอบด้วยผู้เช่ียวชาญด้านอาหาร 

จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน ได้แก่ กระทรวงพาณิชย์  

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ครัวการบินไทย วิทยาลัย

เทคโนโลยีครัววันดี  วิทยาลัยดุสิตธานี สมาคมเชฟ

ประเทศไทย แม็คโคร โฮเรก้า อคาเดมี เป็นผู้พิจารณา 

คัดเลือกและลงพื้นที่ให้ค�ำปรึกษาแก่ร้านอาหารไทย

การสร้างการรับรู้และการส่งเสริมร้านอาหาร

ที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT

	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ได้มีการสร้างการรับรู ้

ทั้งในรูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ผ่านผู ้ทรงอิทธิพล 

social media (Influencer) รายการอาหาร และ 

ผู้มีช่ือเสียงท่ีมาช่วยรีวิวร้านอาหาร กระตุ้นการท่องเท่ียว 

เชื่อมโยงอาหารไทย อาทิ เผยแพร่ผ่าน social media 

TikTok ยอดนิยมและผู ้ติดตามสูงสุดของประเทศ  

ท�ำให้ประชาสัมพันธ์ร้านอาหาร Thai SELECT เข้าถึง 

ผู้บริโภคในวงกว้าง ในปีที่ผ่านมามากกว่า 20 ล้านครั้ง  

ส่งผลให้ร้านมีช่ือเสียงและมีลูกค้าติดตามมาใช้บริการ 

มากขึ้น

การสร้างโอกาสทางการตลาดและกระตุ้นยอด
ขายร้านอาหาร Thai SELECT 

	 นอกจากการสร้างการรับรู้ให้รู้จักกันในวงกว้าง

กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ยังเล็งเห็นความส�ำคัญของ 

การสร้างโอกาสทางการตลาด อันน�ำไปสู่การสร้างรายได้

ให้กับกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร Thai SELECT 

โดยมีการจัดแคมเปญส่งเสริมการขาย “ชวน ฟิน กิน Thai  

SELECT” มอบโปรโมชัน และส่วนลด ผ่านแพลตฟอร์ม 

ฟู้ดเดลิเวอรีชั้นน�ำ  เช่น Grab Lineman Robinhood 

ตอบโจทย์พฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ครอบคลุมพื้นที่ 77 

จังหวัด รวมทั้งจัดแคมเปญพิเศษเมื่อไปทานอาหารที่ร้าน 

เช่น ส่วนลดและเงินคืนจากบัตรเครดิต KTC รับของ

สมนาคุณ เป็นต้น และส่งเสริมช่องทางการตลาดร่วมกับ
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หน่วยงานพันธมิตร โดยน�ำร้านอาหาร Thai SELECT 

มาจัดแสดง (Showcase) และจ�ำหน่ายอาหารในงาน

เทศกาลอาหารต่าง ๆ เช่น “The Mall Bangkok Food 

Expo” “The Mall อร่อยทั่วไทย” “Makro HoReCa 

มหกรรมธุรกิจอาหารประเทศไทย” เพ่ือแสดงศักยภาพ 

ของอาหารไทย และส่งต่อร้านอาหาร Thai SELECT 

ให้เข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง สร้างตัวตนให้ร้านอาหาร 

กลายเป ็นที่รู ้จักเมื่อได ้มาสัมผัสและลิ้มลองรสชาติ 

อาหารไทยจากร้าน Thai SELECT 

	 ทั้งน้ีจากผลการด�ำเนินงานที่ผ่านมาท�ำให้ร้าน

อาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ได้รับ 

ความเชื่อมั่น เป็นที่รู้จักในกลุ่มนักท่องเที่ยว ร้านมีระบบ

การบริหารจัดการและมาตรฐานที่ดีขึ้น สามารถลดต้นทุน 

ช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ร้านอาหารไทย ส่งผลให้ร้านอาหาร

มีรายได้เพิ่มขึ้นโดยเฉลี่ย 15% ต่อปี

ปัจจุบันและอนาคต
	 ปี 2567 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า มีแนวทาง 

ด�ำเนินงานในการยกระดับมาตรฐานและสร้างรายได้ 

ให้แก่ร้านอาหาร Thai SELECT อย่างต่อเนือ่ง ประกอบด้วย 

3 กิจกรรมหลัก ได้แก่

	 1)	 เช่ือมโยงเส้นทางท่องเที่ยวกับร้านอาหาร 

โดยจับมือกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เชื่อมโยง 

เส ้นทางท่องเที่ยวเมืองหลักเมืองรองกับร้านอาหาร 

Thai SELECT ในพืน้ที ่โดยได้น�ำร่องทีจ่งัหวดันครราชสมีา

และจะเพิ่มขึ้นให้ครบทุกภูมิภาคต่อไป 

	 2)	 สร้างโอกาสการทางตลาด กระตุ้นยอดขาย

ร้านอาหาร ภายใต้แคมเปญ “เทีย่ว ฟิน กนิ Thai SELECT” 

โดยร่วมกับพันธมิตร ได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

บัตรกรุงไทย ไลน์แมน แม็คโคร เดอะมอลล์กรุ๊ป กูร์เมท์

แอนด์ควีซีน ร่วมขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วยพลังเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ Soft Power อาหารไทย และขยายโอกาส 

แก่ร้านอาหาร Thai SELECT ได้เข้าถึงกลุ่มผู ้บริโภค 

กระตุ ้นการจ�ำหน่าย ผ่านการมอบโปรโมชันส่วนลด 

สิทธิประโยชน์ต ่าง ๆ รวมถึงประกวดคลิปวิดีโอสั้น 

ภายใต้สโลแกน “อาหารไทย ต้อง Thai SELECT”  

เพื่อให้ร ้านอาหารเป็นที่รู ้จักในวงกว้าง กระตุ ้นให้ 

นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติได้มาสัมผัสและ 

ลิ้มลองอาหารไทย 

	 3)	 ยกระดับมาตรฐานร้านอาหารไทย ผ่านการ

จัดอบรมสัมมนารูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ รวมท้ัง 

คัดเลือกร้านอาหารไทยที่มีคุณภาพมาตรฐานให้ได้รับ 

ตราสญัลกัษณ์ Thai SELECT โดยมุง่หวงัให้ร้านอาหารไทย 

ได้รับการยกระดับคุณภาพมาตรฐานตามเกณฑ์มาตรฐาน 

Thai SELECT เพิ่มมากข้ึนกระจายอยู ่ทุกจังหวัดท่ัว

ประเทศเพื่อเป็นจุดหมายให้นักท่องเท่ียวอยากเดินทาง 

ท่องเที่ยวไปสัมผัสวัฒนธรรมและลิ้มลองอาหารไทย 

คุณภาพ และเพื่อต่อยอดสู ่ร ้านอาหารไทยให้ได ้รับ 

ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT พร้อมได้รับการส่งเสริม 

พัฒนาและยกระดับคุณภาพมาตรฐานสากลต่อไป

	 กรมพัฒนาธุรกิจการค้า ยังคงมุ ่งมั่นและให  ้

ความส�ำคัญกับการส่งเสริมพัฒนาศักยภาพการตลาด 

และสร ้างความสามารถทางการแข ่งขันของธุรกิจ 

ร้านอาหารไทย พร้อมผลักดันธุรกิจร้านอาหารไทย 

ให้เป็นที่รู้จักมากยิ่งข้ึน ตลอดจนเช่ือมโยงความร่วมมือ 

กับหน่วยงานพันธมิตร เพื่อกระตุ ้นเศรษฐกิจผ่านการ

บริโภคอาหารไทยของคนไทยและชาวต่างชาติ ขานรับ

นโยบายรัฐบาลและกระทรวงพาณิชย์ในการผลักดัน 

ให้ร้านอาหาร Thai SELECT เป็น Soft Power อนัทรงพลงั

ของประเทศต่อไป
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"Authentic Thai Cuisine, Think of Thai SELECT" 
Drive Forward Thai Cuisine’s Soft Power, 
Highlight Unique Thainess

Soft Power and Creativity Power with 
Thai SELECT as a Key Driving Force

	 The Ministry of Commerce has an 
economy-driving policy and pushes forward 
the Soft Power Concept as creativity power 
because Thailand is endowed with a diversity 
of outstanding points, in particular Thai  
cuisine which is well known among foreigners. 
In this regard, the ‘Thai Kitchen to the World’ 
policy has been driven forward with concrete 
outcomes whereby Thai  restaurant  
entrepreneurs have been promoted for their 
standards, authentic Thai taste, quality and 
service caring through the Thai SELECT Mark 
for Thai restaurants abroad with the aim of 
creating recognition and guaranteeing  
standard quality for Thai cuisine, bringing 
about reputation and confidence among 
consumers abroad for more than 25 years.  
To date, there are Thai SELECT restaurants 
around the world – the United States, Europe, 
Asia, and Africa. For Thailand, since 2018  
the Department of Business Development 
(DBD) has further developed the Thai SELECT 
Mark in an effort to create value added  

"

"

	 ‘Thai Cuisine’ is the first aspect of  
national culture recognized by foreigners 
when thinking of Thailand. It is created 
with ingenious wisdom and has become 
a beautiful artwork that emerges from the 
blending of appearance and flavor,  
bringing about a gentle visual appeal and 
an unforgettable taste. Also, Thai cuisine 
is composed of nourishing herbs, giving 
‘Thai Cuisine’ an outstanding identity 
combined with a diversity of food types, 
unique cooking delicacies and techniques,  
attractive decoration, a delightful taste 
and the legendary story of each dish, all 
of which have made ‘Thai Cuisine’ popular 
among  foreigners and have been proposed 
as a representative of intangible cultural  
heritage of humanity. Thai cuisine,  
therefore, represents good Thai traditions 
and culture, being a root that binds  
‘Freedom’ to ‘Exquisite’ to be presented 
in forms of both savory and sweet food 
as derived f rom creativity f reedom  
(Freedom) and food creation thought- 
fulness (Exquisite). With its ‘Nutritional 
Value’ and ‘Charming Traditions + Thai 
Culture,’ ‘Thai Cuisine’ is pushed forward 
as one of the key milestones to be upgraded 
as the country’s Soft Power with potential  
as a key driving force of Thai economy.
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to local Thai restaurants under “Authentic 
Thai Cuisine, Think of Thai SELECT” slogan 
with Global-Local Link, distribute incomes  
and strengthen local entrepreneurs through 
collaboration with Provincial Commerce 
Offices and alliance agencies. To date,  
there are 370 Thai SELECT restaurants  
nationwide.

Upgrade Thai Restaurant Standards: Build 
Thai Cuisine Fever

	 DBD aims to upgrade the standards 
of local Thai restaurants while also developing 
their potential and enhancing market  
opportunities for Thai SELECT restaurants on 
a continuous basis. To that end, Thai cuisine’s 
soft power has been pushed forward as a 
robust wisdom and culture capital to be a 
vital tool in propelling the tourism market by 
presenting the good cultural uniqueness  
of the country and ultimately creating  
Thai  cu is ine  fever ,  contr ibut ing to  
employment, career building, and income 
generation in communities. For past  
performance, DBD developed the potential 
and upgraded Thai restaurant standards 
nationwide  by enhancing business  
management, marketing, and innovation 
knowledge for restaurant entrepreneurs in 
both offline and online modes, developing 
professionalism for Thai restaurants with a 
standard system for further growth of  
businesses. Also, the Thai SELECT Mark had 
been given to local Thai restaurants to  
guarantee standard quality, authentic  
Thai taste, quality ingredients, a good  
atmosphere, and services as selected by the 
Local Thai SELECT Restaurant Selection and 
Promotion Committee, which was composed 
of experts in food from government and  
private agencies, namely the Ministry of  

Commerce, the Tourism Authority of Thailand, 
the THAI Catering Department, Wandee  
Culinary Technological College, Dusit Thani 
College, the Thailand Chefs Association, and 
Makro HoReCa Academy.

Raise Awareness and Promote
Thai SELECT Restaurants 

	 DBD has been raising awareness in 
both offline and online modes via food  
programs, social influencers, and celebrities 
to conduct food reviews and stimulate  
tourism linked to Thai cuisine, such as 
through social media TikTok, which has the 
highest number of followers nationwide. This 
enables public relations at Thai SELECT 
restaurants to have wide access to consumers, 
with more than 20 million views last year, 
making restaurants gain more reputation 
and customers. 

Create Market Opportunities and 
Encourage Sales of Thai SELECT 
Restaurants 

	 Apart f rom raising awareness to  
become widely known, DBD is also cognizant  
of the importance of creating market  
opportunities, which will then lead to income  
generation for the Thai SELECT restaurant  
entrepreneur group. To that end, the  
“Chuan, Fin, Kin Thai SELECT” sale promotion 
campaign with discount privileges was  
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arranged via leading food delivery platforms 
such as Grab, Lineman, and Robinhood in 
order to meet modern consumer behaviors, 
covering 77 provinces. Also, there were special 
campaigns when dining at the restaurants, 
such as discounts and cash back f rom  
KTC credit cards and gifts. In collaboration 
with alliance agencies, market channel  
promotion events were carried out by  
showcasing Thai SELECT restaurants and  
selling food at various food festivals such as  
“The Mall Bangkok Food Expo," “The Mall  
Aroy Tour Thai," and “Makro HoReCa, Thai 
Food Business Expo," with the aim of  
presenting the potential of Thai cuisine and  
forwarding Thai SELECT restaurants to have  
wide access to consumers, as well as creating  
the identity of Thai SELECT restaurants to be  
well-known. 
	 As a consequence, Thai SELECT 
restaurants have gained confidence and 
recognition from tourist groups in that they 
have a better management system and  
standard, as well as being capable of  
cost-saving. This helps create value for Thai 
restaurants, contributing to increasing  
income by an average of 15% annually.

   

Present and Future
	 For 2024, DBD has operational  

guidelines in upgrading standard and  

generat ing income to Thai  SELECT  

restaurants on a continuous basis consisting  

of 3 core activities namely;

	 1 )	 Link tourism routes with restaurants 

through collaboration with Tourism Authority  

of Thailand by starting a pilot programme in 

Nakhon Ratchasima Province and then  

extending to cover every region.

	 2) Create market opportunities,  
Stimulate restaurant sales by “Tiew, Fin,  
Kin Thai SELECT” campaign in collaboration 

with alliances namely; Tourism Authority  

of Thailand, Krungthai Card, Lineman, Makro, 

The Mall Group, Gourmet & Cuisine, in an 

effort to jointly drive the economy forward 

using Thai Cuisine’s Soft Power and expand 

market opportunities as well as stimulate 

sales for Thai SELECT restaurants through 

discount promotions and privileges as well as 

short video clip contest under “Authentic 
Thai Cuisine, Think of Thai SELECT” slogan 

in order to make restaurants widely renowned 

and encourage tourists to taste Thai cuisine.

	 3)	Upgrade Thai restaurant standards 
through trainings and seminars in both  

offline and online modes, as well  as  

Thai SELECT restaurant selection with  

standard quality, with the aim of increasing 

the number of Thai SELECT restaurants  

in every province nationwide to serve as  

tourists’ destinations and further developing 

and upgrading towards international  

standard quality.

	 DBD remains committed to and  

attaches importance to promotion of  

marketing potential development and  

creating Thai restaurant businesses’  

competitiveness in parallel with propelling 

Thai restaurant businesses to be more  

widely renowned, as well as integrating  

cooperation with alliance agencies in an effort 

to stimulate the economy through the  

consumption of Thai food by Thais and  

foreigners, consistent with the government's 

and Ministry of Commerce’s policies in  

propelling Thai SELECT restaurants as  

Thailand’s soft power. 
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"

"

	 หากกล่าวถึงอุตสาหกรรมซีรีส์ (Series)  
ไทยคงปฏเิสธไมไ่ดว้า่ก�ำลงัเปน็ทีน่ยิมในตลาดโลก 
โดยในปี 2566 มูลค่าการส่งออกภาพยนตร์และ 
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องของไทยมีมูลค่ากว่า  
8,000 ล้านบาท และคาดว่าจะเติบโตเพ่ิมเป็น 
10,000 ลา้นบาท ในจ�ำนวนนีเ้ปน็มลูคา่การสง่ออก
จากซีรีส์วายและซีรีส์ยูริของไทย ซ่ึงเป็นที่นิยม 
ทั้งในและต่างประเทศโดยคาดว่าจะเติบโตจาก  
1,000 ล้านบาท เป็น 2,000 ล้านบาท ในปี 2567  
แต่ยังมีอีกหลาย ๆ คนท่ียังไม่รู้ จักซีรีส์วาย 
และซีรีส์ยูริ คืออะไร

นิยามของซีรีส์วายและยูริ
	 ซีรีส์วาย (Boy Love, BL) คือ ละครชุดหรือ

ผลิตภัณฑ์บันเทิงที่มีเน้ือหาเก่ียวกับความรักระหว่าง 

ชาย-ชาย ในบทบาทหลัก ๆ เช่น

	 •	 เพราะเราคู ่กัน (2gether: The Series) 

	 •	ด้ายแดง (Until We Meet Again)

	 •	คินน ์พอร ์ชเดอะซีรีส ์  (K inn Porsche  

The Series)

	 •	แปลรักฉันด้วยใจเธอ (I Told Sunset  

about You) 

	 •	หอมกลิน่ความรกั (Feel You Linger In The Air)

	 •	นิ่งเฮียก็หาว่าซื่อ (Cutie Pie Series) เป็นต้น

	 ซีรีส์ยูริ (Yuri) คือ ละครชุดที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ

ความรักระหว่างหญิง-หญิง เช่น

	 •	ทฤษฎีสีชมพู (GAP The Series)

	 •	แค่อยากบอกรัก (Show Me Love The  

Series) เป็นต้น

	 ส�ำหรบักลุม่เป้าหมายผูช้มซรีส์ีวายเป็นกลุม่ผูห้ญงิ

อายุ 18-34 ปี นอกจากนี้ ซีรีส์วายไทยได้รับความนิยม 

มากในตลาดญี่ปุ่น ไต้หวัน อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และ 

กลุ่มประเทศละตินอเมริกา

การสร้างการรับรู้ในระดับโลก
	 การส่งออกซีรีส์วายและยูริไทยไปต่างประเทศ

ช่วยเสริมสร้างความรู้สึกและความสนใจในวัฒนธรรมไทย

ในชุมชนนานาชาติ การเป็นท่ีรู้จักในวงกว้างจะช่วยเสริม

สร้างภาพลักษณ์ของประเทศให้ได้รับการยอมรับและเป็น

ที่นิยมมากขึ้นในด้านการท่องเที่ยว การลงทุน และการค้า

ระหว่างประเทศ นอกจากนี้ การส่งออกซีรีส์ไทยไปต่าง

ประเทศยังช่วยสร้างสังคมออนไลน์ท่ีมีความหลากหลาย

และเปิดกว้าง โดยท�ำให้ผู้ชมจากท่ัวโลกสามารถเข้าถึง

ความเป็นไทยได้ง่ายข้ึน เปิดโอกาสให้คนต่างชาติได้รับรู้

เ ก่ียวกับสิ่งที่ เป ็นลักษณะเฉพาะของวัฒนธรรมไทย  

เช่น การพูดภาษาไทย วัฒนธรรมท้องถิ่นไทย และวิถีชีวิต

ของคนไทย

Thai Series“Y”&“Yuri”
พาซีรีส์วาย & ยูริ
ไทยสู่ตลาดโลก
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การสร้างรายได้และโอกาสทางธุรกิจ
	 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศด�ำเนินการ 

ตามนโยบายรัฐบาลในการขับเคลื่อนการส่งออกสินค้า 

และบริการไทยที่ เป ็นซอฟต์พาวเวอร์อย่างต่อเนื่อง 

โดยผลักดันการส่งออกธุรกิจบริการในอุตสาหกรรมดิจิทัล  

คอนเทนต์ อาทิ ภาพยนตร์  ซีรีส์ แอนิเมชั่น เกม โฆษณา  

การ์ตูน คาแรคเตอร์ ซึ่งรวมถึงซีรีส ์วายและซีรีส ์ยูริ  

ในเทศกาลและงานแสดงสินค้านานาชาติที่ส�ำคัญ อาทิ  

งาน Cannes Film Festival เมืองคานส์ ฝร่ังเศส 

งาน American Film Market (AFM) นครลอสแอนเจลิส  

สหรฐัอเมรกิา งาน Hong Kong Film Market (FILMART)  

เมืองฮ่องกง งาน Tokyo International Film Festival  

(TIFFCOM) ประเทศญี่ปุ ่น เป็นต้น และผลักดันให้มี 

การสอดแทรกสินค้าและบริการของประเทศไทยในสื่อ 

คอนเทนต์ต่าง ๆ  เพ่ือเผยแพร่วฒันธรรม และประชาสมัพนัธ์ 

ให้สินค้าและบริการไทยเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น

	 เมื่อต้นปีงบประมาณ 2567 กรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศเร่งท�ำการตลาดซีรีส์วาย-ยูริ เชิงรุก 

อย่างเป็นรปูธรรม โดยส�ำนกังานส่งเสรมิการค้าในต่างประเทศ  

ณ กรุงโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น จัดโครงการเจรจาธุรกิจ 

ซีรีส์วายไทยและผู้น�ำเข้าประเทศญี่ปุ่น อาทิ TV Asahi,  

NHK, TBS, U-next, HULU, Rakuten TV, AVEX Film, 

Contents Seven, Pony Canyon สร้างเครือข่าย 

ทางการค้ากับผู ้ผลิตซีรีส์วายศักยภาพของไทยกับคู่ค้า 

จากประเทศญ่ีปุ่น ซึง่เป็นตลาดศักยภาพของตลาดซรีส์ีวาย 

และยูริไทย ในช่วงงาน TIFFCOM คาดการณ์ว่ากิจกรรมนี ้

จะสร้างมูลค่าการค้าให้ประเทศไทยกว่า 700 ล้านบาท

	 นอกจากนี้ กระทรวงพาณิชย์ ได้ร่วมกับบริษัท  

บี ออน คลาวด์ จ�ำกัด (Be On Cloud) และบริษัท  

ไอดอลแฟคทอรี่ จ�ำกัด ผู ้ผลิตภาพยนตร์และซีรีส์วาย 

ระดับโลก ส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการไทย 

สู ่ตลาดโลก โดยสนับสนุนด้านทรัพย์สินทางปัญญา  

และร่วมมอืคดัเลอืกสนิค้าศกัยภาพเป้าหมาย ซึง่เป็นสนิค้า 

จากผู้ประกอบการ SME อาทิ อาหาร เครื่องดื่ม แฟชั่น

เคร่ืองประดับ สินค้า GI สินค้า BCG สินค้าที่เก่ียวข้อง 

กับวิถีไทยและการท่องเท่ียว ฯลฯ เพื่อใช้เป็นสินค้า 

ในการถ่ายท�ำในซีรีส์ใหม่ที่อยู่ระหว่างด�ำเนินการพัฒนา

	 การสอดแทรกสินค้าและบริการไทยในซีรีส ์

เป ็นการท�ำการตลาดรูปแบบใหม่ ซ่ึงเป ็นที่นิยมและ 

ได้รับความแพร่หลายเนื่องจากเป็นการใช้ผู ้มีอิทธิพล 

ทางความคิด (Influencers) ในการส่งเสริมการขายสินค้า 

และบรกิาร รวมทัง้สอดแทรกวฒันธรรมไทยผ่านการแสดง

ของนักแสดง เช่น มาย-อาโป (มาย–ภาคภูมิ ร่มไทรทอง

และอาโป–ณัฐวิญญ์ วัฒนกิติพัฒน์) แสดงในซีรีส์วาย 

เรือ่ง ชาย (Shine) และฟรนี-เบ็คก้ี (ฟรนี-สโรชา จันทร์กิมฮะ 

และเบ็คกี้-รีเบคก้า แพทรีเซีย อาร์มสตรอง) แสดงในซีรีส ์

ยรู ิเรือ่งป่ินภักดิ ์ซึง่คอนเทนต์เหล่านี ้ยงัตอกย�ำ้ภาพลกัษณ์

ที่ดีของประเทศไทยที่ยอมรับความหลากหลายและ

สนบัสนนุความเท่าเทียมทางเพศ สอดคล้องกบัการผลกัดนั

นโยบายและ พ.ร.บ. สมรสเท่าเทียมของรัฐบาลอีกด้วย

	 การต่อยอดและสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

โดยใช้อิทธิพลจากซีรีส ์และภาพยนตร์ เป็นนโยบาย 

ท่ีรัฐบาลนายกรัฐมนตรี นายเศรษฐา ทวี สิน และ 

นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี 

ว่าการกระทรวงพาณิชย์ มอบหมายให้กระทรวงพาณิชย์ 

ด�ำเนินการ ซึ่ งการด�ำเนินงานดังกล ่าวสอดรับกับ 

ยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติที่มุ ่งขับเคลื่อน 

ซอฟต์พาวเวอร์ไทยสู่สากล 11 สาขา ด้วยวัฒนธรรม 

สร้างสรรค์ท่ีมีศักยภาพและขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย 

ให้เติบโตในอนาคต
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Propelling Thai "Y" & "Yuri" Series
to the Global Stage

	 It is undeniable that the Thai  
series industry has been gaining  
popularity in the global market. In 2023, 
Thailand’s exports of film and related 
industries amounted to more than  
8 billion baht, with expectations to reach 
10 billion baht. Notably, 1 billion baht of 
this was derived from the export of Thai 
"Y" and "Yuri" series, with projections to 
reach 2 billion baht in 2024. However,  
a number of people are still unfamiliar 
with the term “Y” and “Yuri.” 

Definition of “Y” & “Yuri” Series

	 “Y” Series or Boy Love (BL) refers to 
entertainment productions focusing on  
romantic relationships between male  
characters such as
	 •	 2gether : the Series.
	 •	Until We Meet Again.
	 •	KinnPorsche The Series.
	 •	 I Told Sunset about You.
	 •	 Feel You Linger In The Air.
	 •	Cutie Pie Series.

	 Whereas “Yuri” Series centers on  
romantic relationships between female  
characters, with examples including:
	 • 	GAP the Series.
	 •	Show Me Love The Series.

	 Targeted audience of “Y” Series  
comprises females aged 18-34 years.  
Furthermore, Thai “Y” Series has gained  
significant popularity in Japan, Taiwan,  
Indonesia, the Philippines and Latin America.

Raising Global Awareness 

	 Introducing Thai “Y” and “Yuri” Series 
to foreign viewers helps spark a connection 
and interest in Thai  culture among  
international communities, which will  
in turn elevate Thailand’s reputation to  
become more widely recognized and  
attractive in aspects of tourism, investment 
and international trade. Furthermore, exports 
of Thai Y and Yuri Series help create an open 
att itude towards diversity in onl ine  
communities, enabling audiences worldwide 
to casually connect to Thainess and discover 
unique characteristics of Thai culture such as 
Thai language, local traditions, and Thai  
lifestyle.

Income Generation and Business  
Opportunities

	 The Department of International 
Trade Promotion (DITP) has aligned its efforts 
with government policies to continually drive 
forward the export of Thai Soft Power-related 
products and services. To that end, services 
exports in digital content industries such as 
film, series, animation, game, advertising, 
cartoon, characters including “Y” & “Yuri”  
Series have been promoted through major 
international festivals and trade showcases 
such as Cannes Film Festival  in Cannes, 
France, American Film Market (AFM) in Los 
Angeles, the United States, Hong Kong Film 
Market (FILMART) in Hong Kong, Tokyo  
International Film Festival (TIFFCOM) in  
Japan. Additionally, Thai products and  
services have been integrated into various 
media content to promote Thai culture and 
increase the global recognition of Thai  
products and services.



Annual Report 2024  |  Ministry of Commerce 81

	 At the beginning of Budgetary Year 
2024, DITP took a proactive marketing 
approach to substantially promote “Y” and 
“Yuri” Series. In particular, the Office of  
Commercial Affairs in Tokyo, Japan organized 
a business matching program during Tokyo 
International Film Festival (TIFFCOM) among 
Thai “Y” Series businesses and Japanese  
importers namely TV Asahi, NHK, TBS, U-next, 
HULU, Rakuten TV, AVEX Film, Contents  
Seven, Pony Canyon for the purpose of  
creating trade networks among potential 
Thai series producers and trading partners in 
Japan. The project was anticipated to  
generate trade of more than 700 million baht.

	 Furthermore, the Ministry of Commerce 
has partnered with Be On Cloud Co., Ltd.  
and Idol Factory Co., Ltd., two world- 
renowned film and “Y” Series producers to 
jointly promote Thai products and services to 
the global market. While the Ministry plans 
to support intellectual property related issues, 
the partnership will showcase a selection of 
potential products from Thai SMEs such as 
food and beverage, fashion and accessories, 
GI products, BCG products, products related 
to Thai ways of life and tourism etc. to be 
incorporated in the new series production.

 	 The tie-in of products and services in 
series content is considered an innovative and 
popular marketing approach. It leverages the 
influence of popular figures to support and 
market Thai products and services while 
subtly introducing Thai culture to audiences 
thanks to attractive characters such as  
Mile-Apo (Nattawin Wattanagitiphat and 
Phakphum Romsaithong) from the ‘Shine’ 
series, Freen-Becky (Sarochai Chankimha and 
Rebecca Armstrong) f rom Pin Phak the  
Series. This Y and Yuri series content reinforces 
a positive image of Thailand as a country that 
embraces sexual diversity and promote  
sexual equality, which is in line with the  
government’s policy on advancing the  
Marriage Equality Act.
	
	 The Thai government under Prime 
Minister Srettha Thavisin and Deputy Prime 
Minister and Minister of  Commerce  
(Mr. Phumtham Wechayachai) has assigned 
the Ministry of Commerce to undertake the 
mission to further create economic value and 
build on the influence of Thai series and film 
industries. The Ministry’s implementation 
also aligns with the National Soft Power  
Strategy to drive forward Thailand’s 11 sectors 
of Soft Power to the global market, with an 
ultimate aim to pave the way for the country’s 
future economic growth defined by creative 
and cultural vibrancy. 
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"	 ประเทศไทย ได้ชื่อว่าเป็นศูนย์กลางการค้าและ 
การผลติอญัมณแีละเคร่ืองประดับทีส่�ำคัญแห่งหน่ึงของโลก  
(World’s Gems & Jewelry Hub) เพราะซึ่งพลอยก้อน
จากทั่วโลกกว่าร้อยละ 80 โดยเฉพาะทับทิมได้ถูกส่งมา 
ปรับปรุงคุณภาพและเจียระไนในประเทศไทย ในจังหวัด
จันทบุรี และกล่าวได้ว่า “จันทบุรี” ถือเป็นศูนย์กลาง 
แหล่งผลิตและแหล่งค้าพลอยสีและเครื่องประดับตกแต่ง 
พลอยสีอย่างครบวงจร ด้วยจุดแข็งของฝีมือแรงงาน 
ทางด้านการผลิตทั้งกระบวนการเผาพลอย การเจียระไน  
การประกอบตัวเรือน และการมีความเชี่ยวชาญในการ 
ปรับปรุงคุณภาพพลอยสีด้วยความร้อน ซึ่งไม่มีคู ่แข่ง 
ชาติใดเทียบเคียงได้ เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ส�ำคัญของ 
คนในชุมชนคนท�ำพลอยแห่งนี้ สร้างมูลค่าเพิ่มให้แก ่
พลอยสี จนเป็นเอกลักษณ์ของอุตสาหกรรมอัญมณี 
และเคร่ืองประดับของไทยมาช้านาน ดังนั้นเมื่อเอ่ยชื่อ 
“เมืองจันท์” ภาพที่ทุกคนจะเห็น นั่นคือ “นครอัญมณี” 
ท่ี เ ต็มไปด ้วยอัญมณีมากมาย และเครื่ องประดับ 
อันทรงคุณค่าตระการตา ซึ่งถือได้ว่าเป็น Soft Power  

ส�ำคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

GIT จับ Soft Power 
อัญมณีไทย ดันจันทบุรี
สู่ “นครอัญมณี” 

	 ดงันัน้ เพือ่สร้างความเข้มแข็งให้แก่ผู้ประกอบการ 

และวิสาหกิจชุมชนด้านอัญมณีและเครื่องประดับ รวมถึง

เพิ่มช่องทางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทยให้ขยาย

ตลาดการค้าสู ่ระดับสากล และสามารถสร้างรายได้ 

ให้ชมุชน สถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบั 

แห่งชาต ิ(องค์การมหาชน) หรือ GIT ซึง่เป็นหน่วยงานหลกั 

ในการสนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและ

เครื่องประดับไทยสู่สากล จึงได้จัดงานเทศกาลนานาชาติ

พลอยและเคร่ืองประดับจันทบุรี 2023 International 

Chanthaburi Gems and Jewelry Festival 2023 

ข้ึนซึ่งเป็นการจัดต่อเนื่องเป็นปีท่ี 4 ภายใต้แนวคิด 

“จันทบุรีนครอัญมณี” หรือ “Chanthaburi: City of 

Gems” โดยเป็นการจัดงานแสดงสินค้าระดับนานาชาต ิ

ที่เชื่อมโยงการค้า การท่องเที่ยว และการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจของชุมชนเข้าด้วยกัน น�ำจุดแข็งของภูมิปัญญา

ท้องถิ่นในชุมชนคนท�ำพลอย บวกกับการพัฒนายกระดับ

มาตรฐานเพื่อสร้างความมั่นใจให้กับผู้ซื้อผ่านการตรวจ

สอบและออกใบรับรองอัญมณีและเครื่องประดับของ GIT 

ซ่ึงมีมาตรฐานท่ีได้รับการยอมรับในระดับสากล และ 

ร้านค้าท่ีเข้าร่วมโครงการ “ซือ้ด้วยความมัน่ใจ” (Buy with 

Confidence) ขยายกลุ่มลูกค้าผู้ซื้อพลอยด้วยการเพ่ิม

ความสามารถในการเข้าถงึสนิค้าพลอยในราคาทีจ่บัต้องได้ 

สร ้างความเข ้มแข็งให ้ กับอุตสาหกรรมพลอยและ 

	 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
เป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความส�ำคัญต่อการพัฒนา 
เศรษฐกิจและการคา้ทัง้ภายในประเทศและระหวา่ง
ประเทศ รวมถึงการท่องเที่ยว การจ้างงาน 
การสร้างมูลค่าเพ่ิม การยกระดับความคิด
สร้างสรรค์ อีกทั้งก่อให้เกิดการขยายตัวของ
ธรุกจิผลติสินค้าและบริการเกีย่วเน่ืองจ�ำนวนมาก 
ตั้งแต่ต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ เกิดการสร้างงาน 
สรา้งอาชพี เปน็ภาคสว่นทีม่คีวามส�ำคญัอยา่งยิง่
ตอ่เศรษฐกจิการคา้ของประเทศ และยงัเปน็สนิคา้
ส�ำคัญที่น�ำรายได้เข้าสู่ประเทศได้สูงเป็นอันดับ 3 
ในบรรดาสินค้าส่งออกทั้งหมด 
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อญัมณไีทย รวมทัง้เชือ่มโยงการค้าชมุชนโดยดึงเอกลกัษณ์

และวัฒนธรรมอันโดดเด ่นของชุมชนริมน�้ำจันทบูร 

เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญ วัฒนธรรม อาหาร 

และผลไม้ เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการค้าและการท่องเที่ยว 

อย่างต ่อเนื่องอันส ่งผลเชิงประจักษ์ที่นักท ่องเท่ียว 

เป็นจ�ำนวนมาก ต่างหลั่งไหลเข้าไปร่วมงานและเยี่ยมชม 

จังหวัดจันทบุรี

	 ทั้งนี้ เพื่อกระตุ้นให้เกิดการค้าในระดับสากล 

มากยิ่งขึ้น สถาบันจึงได้จัดงานในรูปแบบผสมผสาน 

ทัง้ Onsite และ Online และรวบรวมสนิค้าและผลติภณัฑ์ 

ที่หลากหลาย อาทิ พลอยดิบ และพลอยเจียระไน 

ไม่ว่าจะเป็น ทับทิม ไพลิน บุษราคัม พัดพารัดชา เขียวส่อง  

หรือพลอยเนื้ออ่อนอ่ืน ๆ เครื่องประดับอัญมณี วัตถุดิบ 

ประกอบอัญมณี เครื่องจักรและอุปกรณ์ อีกท้ังยังได้ 

จัดกิจกรรมเจรจาธุรกิจ Business Matching โดยเชิญ 

ผู ้ซื้อทั้ งในและต ่างประเทศมาร ่วมเจรจาธุรกิจกับ 

ผู้ประกอบการเพื่อสร้างโอกาสในการขยายตลาดให้กับ 

ผูป้ระกอบการไทย  นอกจากน้ี นักท่องเทีย่วทัว่ไปก็สามารถ 

แวะเข้ามาจบัจ่ายใช้สอย หรอืร่วมกจิกรรมทีเ่กดิขึน้ระหว่าง 

งานได้ อาทิ การตรวจสอบอัญมณีและเครื่องประดับ 

งานสัมมนาให้ความรู้ กิจกรรมเวิร์คชอปท�ำเครื่องประดับ   

การจัดแสดงผลงาน วิธีการแกะสลักโลหะด้วยมือ การชุบ 

ขัดล้างเครื่องประดับ การลงยาสีเย็นบนเครื่องประดับ  

การเลเซอร ์ เชื่ อมเครื่ องประดับ รวมถึ ง กิจกรรม 

การท่องเที่ยวแหล่งเรียนรู ้ด้านอัญมณี (Gems Tour)  

เรียกได้ว่ามาครบ จบที่เดียว 

	 และนี่เป็นเพียงส่วนหนึ่งของการส่งเสริมและ 

ผลักดันอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

ที่สถาบันมุ ่งมั่นในการเข้าไปมีส่วนร่วมและเสริมสร้าง 

ศักยภาพให้แก่อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 

ในภาคตะวันออก (จังหวัดจันทบุรี) เท่าน้ัน นอกจากนี ้ 

สถาบนัยงัคงด�ำเนนิงานการพฒันาศกัยภาพผูป้ระกอบการ 

อญัมณแีละเครือ่งประดบัในภมูภิาคอย่างต่อเนือ่ง โดยเน้น 

ในพื้ น ท่ี เ ป ้ าหมายที่ มี ศั ก ยภาพด ้ านอัญมณี และ 

เครื่องประดับของไทย โดยมีแผนจะพัฒนาครอบคลุม 

ช่างฝ ีมือ ผู ้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับ  

ท้ังรายใหญ่และรายย ่อย ตลอดจนวิสาหกิจชุมชน  

และระดับครัวเรือนทั่วประเทศ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถ 

ในการแข่งขัน และลดความเหลื่อมล�้ำทางเศรษฐกิจสังคม  

โดยในปีนี้สถาบันได้ลงไปมีส่วนร่วมและพัฒนาศักยภาพ 

ของช่างฝีมือผู้ประกอบการในภาคใต้ ในโครงการเสน่ห์ใต้

(นครศรีธรรมราช สตูล ภูเก็ต พังงา) โดยดึงพลัง 

ของ Soft Power ในท้องถิ่นสู่การออกแบบที่เป็นสากล 

	 เราเชื่อว่า พลัง Soft Power ในท้องถิ่นและ 

ความปราณีตของช ่างฝ ีมือไทย จะเป ็นเอกลักษณ  ์

ท่ีจะน�ำไปสูก่ารสร้างมลูค่าเพิม่ให้กบัผลิตภณัฑ์ โดยสะท้อน 

คุณค่าและตัวตนของสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับไทย

ก้าวไกลสู่ระดับโลก สามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ 

ได้อย่างมหาศาลและสร้างภาพจ�ำประเทศไทยในฐานะ

ศูนย์กลางอัญมณีและเครื่องประดับอย่างยั่งยืน
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GIT raise Thai Gems’ Soft Power,
Propel Chanthaburi towards “City of Gems” 

 	 Meanwhile, Thailand is considered  
one of World’s Gems & Jewelry Hubs because 
over 80% of chunky gemstones worldwide,  
in particular ruby, are sent to Thailand,  
particularly in Chanthaburi Province,  
for quality improvement as well as cutting 
and polish. Hence, it can be said that  
“Chanthaburi” is regarded a “Comprehensive  
Colored Gemstones and Colored Gemstones 
Jewelry Hub” with strength of skilled labors 
in production process - gems heating, cutting 
and polishing, case assembling - including 
unbeatable expertise in colored gems 
quality improvement by heat which is  
considered a key local wisdom and creates 
value added to colored gems. With this  
expertise, Thai Gems and Jewelry Industry 
has long possessed uniqueness. Therefore, 
when mention of “Muang Chan”, everyone 
will envisage “City of Gems” with full of gems 
and precious jewelry which can be deemed 
as key Soft Power of Thai Gems and Jewelry 
Industry.

	 In an effort to strengthen gems and 
jewelry entrepreneurs and community  
enterprises as well as expand trade channels 
of Thai gems and jewelry to international 
m a r ke t  a n d  g e n e r a te  i n c o m e s  to  
communities, Gems and Jewelry Institute of 
Thailand (Public Organization) or GIT as  
a key agency in supporting and promoting 
Thai Gems and Jewelry Industry towards  
international market organized International 
Chanthaburi Gems and Jewelry Festival 2023 
as the 4th consecutive year with “Chanthaburi: 
City of Gems” concept. It was an international 
trade showcase which linked trade, tourism 
and driving of community’s economy all  
together. The event highlighted strengths of 
local wisdom of gems maker community in 
couple with standard upgrade development 
with an aim to building buyers’ confidence 
through gems and jewelry certificate of  
GIT as internationally recognized standard. 
Also, with “Buy with Confidence” campaign, 
participating stores in the event could expand 
customer groups through increasing gem 
products accessibility via affordable prices. 		

"

"

	 Gems and Jewelry Industry is 
considered a key industry for both  
domestic and international economic 
and trade development including  
tourism, employment, value added  
creation, creativity upgrade as well as 
expansion of a number of related goods 
and services industries from upstream to 
downstream, bringing about career and 
occupation building. It is, therefore,  
considered an important sector for trade 
and economy and also the 3rd major  
exports generating income into the 
country.
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	 The event helped strengthen Thai 
gems and jewelry industry and l ink  
community trade to key tourism attractions, 
culture, food and fruit all together so as to 
continuously stimulate trade and tourism as 
evidenced by an enormous number of  
tourists visiting the event and Chanthaburi 
Province.

	 For the purpose of stimulating trade 
in international market, GIT, therefore,  
arranged the event in both onsite and online 
modes and gathered a variety of products 
such as unheated gemstones and cut  
gemstones of an assortment of precious and 
semi-precious gemstones as well  as  
gemstone jewelry, jewelry raw materials,  
machinery and equipment to be presented 
at the event. Also, there was the organization 
of Business Matching Activities by inviting 
buyers, both internal and foreign, to negotiate 
businesses with entrepreneurs aiming to 

create market opportunities for Thai  
entrepreneurs. Furthermore, the event was 
open for general tourists who could enjoy 
many activities during the event such as 
gems and jewelry testing, seminars, jewelry 
making workshop, works showcase, metal 
handed-carving method and various jewelry 
production processes as well as Gems Tour, 
which can be said that be all in one place.

  	 This is merely a part of the promotion 
and propelling of Thai Gems and Jewelry 
Industry in which GIT has been engaging with 
an aim to enhancing potentials of Eastern 
Gems and Jewelry Industry (Chanthaburi 
Province). Apart f rom that, GIT remains  
committed to carry out regional gems and 
jewelry entrepreneurs’ potential development 
on a continuous basis by focusing on  
potential gems and jewelry targeted areas of 
Thailand. To that end, there is a plan to  
develop potentials by encompassing  
craftsman, gems and jewelry entrepreneurs, 
both large and small, as well as community 
enterprises and household entrepreneurs 
nationwide with an aim to enhancing  
competitiveness and reducing economic and 
social gaps. In particular, this year GIT has 
engaged in potentials development of  
craftsman entrepreneurs in Southern part 
Who participated in the Southern shine by 
GIT project (Nakhon Si Thammarat, Satun, 
Phuket, Phangnga) by drawing local Soft 
Power towards international design.

	 GIT is confident that local Soft Power 
be the identity that and Thai unique fineness 
will lead to creation of value added to  
products by reflecting value and identity of 
Thai gems and jewelry products towards 
global market. This will ultimately create  
economic value and recognition of Thailand 
as a Sustainable Gems and Jewelry Hub.
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"

"
	 ผ้าไทยมีการท�ำตลาดทั้งในประเทศและส่งออก 

น�ำรายได้และสร้างชื่อเสียงให้กับประเทศ โดยแต่ละพื้นที่

มีผ้าทอที่เป็นอัตลักษณ์ มีเรื่องราว ความสวยงามและ 

มีช่ือเสียง เช่น ผ้าไหมแพรวากาฬสินธุ์ ผ้าไหมปักธงชัย  

ผ้าย้อมครามสกลนคร ผ้าลายน�้ำไหลน่าน ผ้าทอบ้านไร่

อุทัยธานี ผ้าไหมพุมเรียงสุราษฎร์ธานี ผ้าบาติกนราธิวาส 

ผ้าทอนาหมื่นศรีตรัง เป็นต้น ดังนั้น ผ้าไทยจึงเป็นมรดก

วฒันธรรมและเป็น Soft Power ทีใ่ช้อทิธพิลทางวฒันธรรม

และวิถีชีวิตน�ำเสนอผ่านเส้นสายลวดลายบนผืนผ้า

	 เมื่อเดือนกุมภาพันธ์ 2567 กรมเจรจาการค้า

ระหว่างประเทศได้ด�ำเนินโครงการพัฒนาความพร้อม

ทางการค้าของสหกรณ์ไทยสูก่ารค้าเสร ีร่วมกบักรมส่งเสรมิ

ส่งเสริมผ้าไหมไทย มรดก
วัฒนธรรม Soft Power
สู่ตลาดการค้าเสรี 

สหกรณ์ จัดสัมมนาและลงพื้นท่ีพบหารือ เกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชน และสมาชิกสหกรณ์ ณ กลุ่มทอผ้าไหม
บ้านนาผาย อ�ำเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น ซึ่งเป็นกลุ่ม 
ทอผ้าไหมมัดหมี่ที่มีการทอผ้าสืบทอดกันมากว่า 200 ปี  
อาชีพหลักคือ เกษตรกรรมท�ำนาและมีการทอผ้าไหม 
อย่างครบวงจรท้ังการปลูกหม่อนเลี้ยงไหม ปลูกฝ้าย  
ย้อมเส้นด้าย ทอผ้า และตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าส�ำเร็จรูป 
และแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  เช่น กระเป๋า ผ้าคลุมไหล่ 
ผ้าพันคอ เป็นต้น 

	 กลุ่มทอผ้าไหมบ้านนาผายยังคงรักษาอัตลักษณ์
การทอผ้าไหมของอ�ำเภอชนบท คอื ผ้าไหมมดัหมีห่น้านาง
หรือผ้าปูม และลวดลายดั้งเดิมของจังหวัดขอนแก่น 
ที่ สื บทอดกันมาและถื อว ่ า เป ็นลายต ้นแบบและ 
เป็นลายเก่าแก่ของผ้าเมืองขอนแก่น คือ ลายหมี่กง 
ลายขันหมากเบ็ง ลายขอพระเทพหรือลายเชิงเทียน 
รวมถึงยังได้มีการพัฒนาลายประจ�ำจังหวัดท่ีแสดงให้เห็น
ถึงอัตลักษณ์เมืองขอนแก่น คือ ลาย “แคนแก่นคูน” ท่ี 
บอกเล่าเรื่องราวแทนความหมายลึกซ้ึง มีจิตวิญญาณ 
ที่สัมผัสได้ของคนอีสานจากเส้นทางที่มาของใยไหม น�ำมา 
มัด ย้อมสี ขึ้นลาย ทอมือ จนเป็นผ้าหนึ่งผืน และจากลาย
ที่สืบทอดมาทั้งหมดนี้ ท�ำให้ผ้าไหมมัดหมี่ชนบทได้รับ 
การข้ึนทะเบียนเป็นสินค้า GI ของจังหวัดขอนแก่น 
และได้รับการรับรองจากสภาหัตถกรรมโลกว่า จังหวัด
ขอนแก่นเป็นเมืองแห่งผ้ามัดหมี่โลก ซ่ึงเป็นการยืนยัน
คุณภาพของงานหัตถกรรม ฝีมือของคนในชุมชนที่สร้าง 
ชือ่เสยีงให้กบัประเทศ กระตุน้เศรษฐกจิในพืน้ที ่และขยาย
ตลาดผ้าไหมไทยไปต่างประเทศได้ 

	 “ผ้า” เป็นหนึ่งในปัจจัยสี่ของการด�ำรง 
ชีวิตของมนุษย์ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  
เริ่มต้นจากการทอผ้าเพ่ือใช้ในชีวิตประจ�ำวัน 
มีการถ่ายทอดภูมิปัญญาทั้งวิธีการปั่ นเส้นด้าย 
เทคนิคการย้อมและการทอ การคิดสร้างสรรค์
ลวดลายทอเริม่ตน้จากธรรมชาติทีม่อียูใ่นชมุชน 
และได้มีการพัฒนารูปแบบให้เข้ากับยุคสมัย 
ที่เปลี่ยนแปลงไป ในจังหวัดต่าง ๆ ของไทย 
มีการทอผ้าในแต่ละท้องถิ่น มีการออกแบบ
ลวดลายที่สะท้อนเรื่องราวของวัฒนธรรม 
เป็นเอกลักษณ์ เช่น ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
จะเน้นการทอผา้ไหม ภาคเหนือเปน็การทอผา้ไหม
และผ้าฝ้าย โดยเริ่มตั้งแต่ปลูกหม่อนเพ่ือ 
เลี้ยงไหม ปลูกฝ้าย เป็นการผลิตผ้าทอตั้งแต่
ต้นทาง จนถึงการแปรรูปเป็นเส้ือผ้าส�ำเร็จรูป 
ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ กระเป๋า ของช�ำร่วย  
ของตกแต่งบ้าน และเฟอร์นิเจอร์ต่าง ๆ 
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	 ผ้าไหมไทยเป็นสินค้า Soft Power ที่ก้าวสู ่ 

ความเป ็นสากลและเป ็นสินค ้าส ่งออกส�ำคัญ ด ้วย 

การสร้างสรรค์ออกแบบผ้าที่หลากหลาย ประยุกต  ์

ปรับเปลี่ยนตามแฟชั่น เป็นสินค้า BCG ย้อมสีธรรมชาติ 

และมีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สามารถ 

ถ่ายทอดเอกลักษณ์ความเป็นไทยผ่านศิลปะ งานฝีมือ 

บนผืนผ้า อีกทั้ง ผ้าไหมยังมีเนื้อผ้าที่นุ่ม เบา เย็นสบาย 

แต่อุน่ในทีเ่ยน็ ท�ำให้เป็นเสือ้ผ้าทีส่วมใส่ได้ทัง้การออกงาน 

ในชีวิตประจ�ำวัน และใส่ได้ทุกวัย สามารถน�ำมาแปรรูป 

เป็นงานตกแต่งบ้าน ผ้าม่าน วอลเปเปอร์ เฟอร์นิเจอร์  

เช่น เบาะรองนั่ง หมอนอิง โซฟา ผ้าปูเตียง เป็นต้น  

เน้นความหรูหราที่สอดแทรกกับความทันสมัย เพื่อเพิ่ม

มูลค่าของผลิตภัณฑ์

	 การด�ำเนินการของกรมในการส่งเสริมสินค้า 

ผ้าไหมไทยเข้าสู่ตลาดการค้าเสรี ใช้ประโยชน์จาก FTA 

สร้างแต้มต่อและยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน 

ทางการค้าในตลาดโลก พร้อมกับผลักดันผ้าไหมให้เป็น 

 Soft Power ซึ่งเป็นจุดขายด้านวัฒนธรรม และกลยุทธ์ที่

สร้างมูลค่าทางการค้าของสินค้า การออกแบบแฟช่ัน 

ที่สอดรับกับนโยบายรัฐบาล ในการน�ำ  Soft Power  

เป ็นแม่เหล็กที่ดึงดูดคนทั่วโลกให้เข ้ามาในประเทศ 

ทั้งในรูปแบบนักท่องเที่ยว การท�ำงาน และการใช้ชีวิต 

ในไทย ท�ำให้ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางของ 

คนทั่ ว โลก ซึ่ งนอกจากจะติดอาวุ ธความรู ้ ให ้กับ 

ผู้ประกอบการ เกษตรกร สหกรณ์ วิสาหกิจชุมชนแล้ว 

ยังช่วยให้กลุ่มเป้าหมายมีตลาดรองรับผลผลิตที่แน่นอน 

ที่จะช ่วยเพิ่มรายได ้และกระตุ ้นเศรษฐกิจในพื้น ท่ี  

ขณะเดียวกันผู ้ประกอบการท่ีผลิตผ ้าไหมจะต ้อง 

ติดตามตลาด พัฒนาผ้าไหมให้ตอบโจทย์ความต้องการ 

ของผู้บริโภค และใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีในการผลิต

ผ้าไหมที่มีคุณภาพและมาตรฐาน โดยการขับเคลื่อน 

ของทุกภาคส่วนจะช่วยให้เกษตรกรและผู้ประกอบการ

พัฒนาเป็นผู้ส่งออกและเชื่อมโยงสินค้าผ้าไหมในพื้นที่ 

กับห่วงโซ่อุปทานในตลาดโลกต่อไป
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Promoting Thai Silk, Cultural Heritage’s 
Soft Power towards FTA Market

	 Thai fabric has been promoted in both 

domestic and overseas markets, contributing 

to incomes and reputation to the country. 

Hand-woven fabric from each area has its 

own uniqueness, story, beauty and reputation 

for instance; Praewa Kalasin Thai silk,  

Pak Thong Chai silk, Sakon Nakhon natural 

indigo dyed fabric, Nan woven fabric, Uthai 

Thani woven fabric, Pumriang silk, Narathiwat 

batik and Namuensri hand-woven fabric.  

Thai fabric is, therefore, considered as  

Thailand’s cultural heritage and Soft Power, 

as it presents cultural influence and way of 

life through pattern of fabric.  

	 In February 2024, Department of 

Trade Negotiations (DTN) in collaboration 

with Cooperative Promotion Department 

carried out capacity building program to Thai 

cooperatives to be prepared for free trade by 

organizing seminar and field visit to discuss 

with tie-and-dye (Mudmee) silk weaving 

group including farmers, community  

enterprises and cooperative members in 

Khon Kaen Province. Mudmee silk weaving 

group is a group of rice farmers who own 

comprehensive silk weaving being passed 

down for more than 200 years, beginning 

from mulberry growing to producing a variety 

of products such as bag, shawl and scarf.  

	 Bann Na Pai silk weaving group  

has been preserving uniqueness of silk  

weaving together with traditional patterns of  

Khon Kaen Province, which have been passed 

down for generations and considered as  

pattern model of Khon Kaen Province.  

Also, there is evolution of pattern to become  

provincial pattern of Khon Kaen with  

uniqueness and touching story, particular  

"

"

	 In the present, “cloth” is considered 
one of four factors of human life  
beginning from weaving for everyday life 
using,  thread spinning wisdom transferring, 
dyeing and weaving techniques as well as 
pattern creativity emerged from local 
nature. Also, there is evolution of styles  
to be in contemporary with changing era. 
Cloth weaving in regional provinces 
of Thailand has its own uniqueness with 
pattern designs that reflect unique  
cultural stories for instance; silk weaving 
is widespread in the Northeastern  
part while silk and cotton weaving is 
mostly done in the Northern part by  
beginning from mulberry growing to 
feed silkworms, cotton cultivation until  
processing ready-made-clothes and  
a variety of products made from cloths.  
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for Northeastern people. As a consequence  

of this long-passed-down evolution of  

pattern, local Mudmee silk with unique  

provincial pattern, namely “Kaen Kaenkoon” 

pattern, has been registered as Khon Kaen’s 

Geographical Indication (GI) product and 

Khon Kaen Province has been certified as 

World Craft City for Mudmee. This helps  

confirm quality of craft works produced by 

local people and public the rich of country’s 

culture and craft as well as stimulate local 

economy and expand Thai silk market in 

global market.  

	 Thai silk is considered a significantly 

Soft Power product which has potentials in 

advancing to international and becoming 

major export by a diversity of fabric design 

creativity and adaptability to change in  

fashion. It is also considered as a BCG  

product with natural dyeing technique and  

environmental-friendly production process,  

being able to convey unique Thainess 

through art and craft on fabric. Also, silk has 

particular characteristics that is soft, light  

and cool but warm in the cold, making it to  

be versatile clothing for all ages and able to 

be processed as home decorations, particular 

for luxury combined with modernity aiming 

to create value added to products.      

	 DTN’s role in promoting Thai silk to 

advance towards free trade market by usage 

of benefits f rom FTA will create trade  

advantage and enhance competitiveness in 

world market. This has been implemented in 

parallel with support of Thai silk as Soft  

Power as magnet for being culture display 

and creating value added. This is in consistent 

with government policy in use of Soft Power 

to attract people around the world into  

Thailand in form of travelers, investors,  

businessmen and residents, which create 

Thailand to become a destination of people 

worldwide. Apart f rom preparation for  

entrepreneurs, farmer, cooperatives and 

community enterprises, it will guarantee that 

there are certain markets for products,  

helping increase incomes to and drive local 

economy. Meanwhile, silk producers need to 

keep in pace with markets, develop silk  

products to meet consumer demands and 

implement innovation and technology in silk 

production for achieving quality and  

standard. As driven by all stakeholders,  

farmers and entrepreneurs will be developed 

as potential exporters and  build linkage of 

local silk with global supply chain.
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"

"ความท้าทายของงานหัตถกรรมไทยสู่
Soft Power ระดับโลก
	 การผลักดันงานศิลปหัตถกรรมไทยให้สะท้อน 
Soft Power ของประเทศ ถือเป็นความท้าทายอย่างหนึ่ง
ส�ำหรับ SACIT โดยเฉพาะการมุ่งให้ผลลัพธ์ในด้านการขับ
เคลื่อนเศรษฐกิจ ยิ่งต้องอาศัยความคิดสร้างสรรค์ ความรู้
ความเข้าใจในองค์ความรูด้้านงานศิลปหัตถกรรม ความเข้า
ใจในไลฟสไตล์ของผู้บริโภคและความต้องการของตลาด 
เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมที่แสดงให้เห็นถึง 
Soft Power ของไทยได้อย่างน่าภาคภูมิ ที่ผ่านมา SACIT 
ก็ได้ปล่อยหมัดเด็ดในวงการงานศิลปหัตถกรรมไทย โดย
การสร้างสรรค์

“กางเกงมวยผ้าไหมไทย
ตัวแรกของโลก”
Craft Power ที่สะท้อนพลัง
Soft Power ของไทย 

“กางเกงมวยผ้าไหมไทยตัวแรกของโลก” 
	 ที่สะท้อน Soft Power ในด้านกีฬามวยไทย 

ควบคูก่บัการน�ำเอางานศิลปหัตถกรรม “ปักสะดงึกรงึไหม”  

ผสมผสานเข้าด้วยกันอย่างลงตัว และเพ่ิมไฮไลต์ที่เป็น

ทอล์ก ออฟ เดอะ ทาวน์ โดยการน�ำ “บัวขาว บัญชาเมฆ” 

นักชกแชมป์โลกขวัญใจชาวไทยและโด่งดังไปท่ัวโลก 

มาร่วมถ่ายทอดพลังของกางเกงมวยผ้าไทย จนสามารถ 

สร้างความฮือฮาให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ 

ชาวต่างชาติในงาน “Andaman Craft Festival” 

ซึ่งจัดขึ้นเมื่อวันที่ 12 มีนาคม 2566

	 ประเทศไทยนับว่าเป็นประเทศที่มีความ 
ได้เปรียบและมีจุดแข็งของประเทศในหลายด้าน 
โดยเฉพาะในด้านการท่องเที่ยวเพราะมีสถานที่
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติท่ีมีความสวยงามและ 
อุดมสมบูรณ์ เรื่องของอาหารที่มีรสชาติอร่อย
เป็นที่ยอมรับในระดับโลก รวมถึงความสวยงาม
และเสน่ห์ในด้านงานศิลปหัตถกรรมที่สะท้อน
ภูมิปัญญาและมรดกทางวัฒนธรรม สถาบัน 
ส่งเสริมศิลปหัตถกรรมไทย (องค์การมหาชน) 
หรือ SACIT ได้เล็งเห็นความได้เปรียบในทุน 
ทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยว จึงได้น�ำงาน
ศิลปหัตถกรรมไทยมาสร้างแบรนดิ้ง ให้แก่
ประเทศ โดยดึงเสนห่แ์หง่ภมูปิญัญาและความคดิ
สรา้งสรรคม์าตอ่ยอดทางการคา้เชือ่มโยงเขา้กบั
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่จะเป็นแรงหนุน 
ใหส้นิคา้ Soft Power ของไทยใหม้คีวามแตกตา่ง 
และสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยว
เกิดการจับจ่ายใช้สอยสร้างเม็ดเงินเข้าประเทศ
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กีฬามวยไทย - กางเกงมวย - งานปักสะดึง
กรึงไหมศิลปหัตถกรรมไทย...
ผสานพลังและความงดงามที่ลงตัว
	 SACIT ได้น�ำมวยไทยซึ่งเป็นหน่ึงในภูมิปัญญา 

ท้องถิ่นของไทย ซึ่งปัจจุบันเป็นที่รู้จักและโด่งดังไปทั่วโลก 

ผสานเข ้ากับภูมิป ัญญาด้านหัตถกรรม สร ้างสรรค์

เป็น“กางเกงมวยผ้าไหมไทย” ซึ่งเป็นครั้งแรกในโลก 

ผลิตจากผ้าไหมของ มูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จ

พระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ผสมผสานการปัก

สะดึงกรึงไหม มรดกทางภูมิปัญญาที่ทรงคุณค่า ถ่ายทอด

โดยฝีมือครูปิโยรส บัวเหลือง ครูช่างศิลปหัตถกรรมไทย 

ประจ�ำปี 2565 จาก SACIT เป็นการประกาศศักดาให้ทั้ง 

ชาวไทยและชาวต่างชาติได้รู ้ว่า นอกจากกีฬามวยไทย 

จะเป็นเอกลกัษณ์ของชาติไทยแล้ว ยงัมงีานศลิปหตัถกรรม

ไทยทีท่รงคณุค่า สะท้อนเอกลกัษณ์ความเป็นไทยทีอ่ยูคู่่กนั

อย่างลงตัว

ความภาคภูมิใจของช่างฝีมือ
            ครูปิโยรส บัวเหลือง ครูช่างศิลปหัตถกรรมไทย 

ประจ�ำปี 2565 เล่าถึงเทคนิคการสร้างสรรค์กางเกงมวย 

ผ้าไหมไทย ว่างานศิลปหัตถกรรมปักสะดึงกรึงไหม 

เป็นมรดกทางภูมิปัญญาที่สืบทอดต่อกันมาอย่างยาวนาน

ในอดีตเป็นเทคนิคที่ใช้ส�ำหรับผ้าในราชส�ำนักแสดงถึง 

ยศฐาบรรดาศักดิ์ ท่ีได้รับการแต่งตั้งพระราชทานยศ 

จงึจะมสีทิธใินการครอบครอง นุง่ห่มผ้าปักได้ตามล�ำดบัยศ

ของตน และกว่าจะได้งานปักทีส่วยงามนัน้ ช่างปักต้องเป็น

ผู ้มีฝีมือ และเชี่ยวชาญในการใช้วัสดุในการปัก เช่น  

เส้นไหม ดิ้น เลื่อม ลูกปัด หรือปีกแมลงทับ เป็นต้น  

โดยค่อย ๆ บรรจงปักเย็บลงบนผ้าที่ขึงตึงบนสะดึงให้เกิด

เป็นลวดลายบนผืนผ้าตามท่ีต้องการ และกรรมวิธีการปัก

มคีวามละเอยีด ประณตีไม่ว่าจะเป็น การเดนิเส้น การปักทบึ 

การปักซอย โดยใช้ด้ินเงิน ดิ้นทอง สร้างความแวววาว 

ให้กับช้ินงานปัก ถือเป็นงานหัตถศิลป์ไทยท่ีหาดูได้ยาก  

ซึ่งการได้เป็นส่วนหนึ่ง ที่น�ำเอางานศิลปหัตถกรรม 

ท่ีทรงคุณค่าของไทย มาปรับประยุกต์แต่งแต้มลงบน

ผลติภณัฑ์กางเกงมวยซึง่เป็นท่ีรูจ้กัไปท่ัวโลก ถือเป็นโอกาส 

ส�ำคัญในการน�ำเอางานศิลปหัตถกรรมของไทย ปรากฏสู่

สายตาของนักท่องเที่ยวในระดับนานาชาติ จึงนับเป็น 

ความภาคภูมิใจอย่างที่สุด

กระจายรายได ้สรา้งความยัง่ยนืสูช่มุชนทอ้งถิน่
	 SACIT ยังได้ทดสอบตลาดผ่านสินค้า “กางเกง

มวยไทย...ผ้าทอไทย” ทีผ่ลติจากผ้าทอมอืย้อมสีธรรมชาติ

จากชุมชนผ้าทออูท่องและผ้าขาวม้าทอมอืจากชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อ จ.สุพรรณบุรี ภายใต้การน�ำของ ครูภารดี  

วงศ์ศรีจันทร์ ครูช่างศิลปหัตถกรรม ปี 2555 ซึ่งถือเป็น 

การกระจายรายได้ให้กับชุมชนท้องถ่ินสร้างความสนใจ 

และความประทบัใจให้กบักลุม่นกัท่องเทีย่ว สร้างเศรษฐกจิ 

หมุนเวียนภายในประเทศและผลักดันให ้งานศิลป

หัตถกรรมไทยเป็นสินค้าของที่ระลึกได้เป็นอย่างดี
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“The 1st Global Silk Muay Thai Boxing Shorts”
Craft Power Reflecting Thailand’s Soft Power 

Challenges of Thai Handicrafts towards 
Global Soft Power

	 It is thought to be a challenge for 
SACIT to push Thai handicrafts to reflect  
Thailand's soft power, especially with the aim 
of achieving results in terms of advancing the 
economy. This requires a significant amount 
of creativity, knowledge, and understanding 
of handicrafts, as well as an understanding 
of consumer demands and lifestyles, in order 
to create handicraft products that honorably 
present Thailand's soft power.

	 SACIT recently delivered a creative 

blow to the Thai handicrafts industry. “The 1st  

Global Silk Muay Thai Boxing Shorts” reflect 

Soft Power in Muay Thai sport and perfectly 

blend with “Silk Embroidery." Furthermore, 

on March 12, 2023, the talk of the town  

highlighted at the “Andaman Craft Festival” 

was “Buakaw Banchamek,"  a world- 

renowned champion boxer who is globally 

famous and beloved by Thai people. He joined 

forces to present the power of Muay Thai 

boxing shorts, creating excitement for both 

Thai and foreign tourists at the event. 

	 Thailand is regarded as a nation 
with competitive advantages and 
strengths in numerous industries, but 
tourism is one of its strongest sectors. The 
country is endowed with a wealth of  
stunning natural tourist attractions,  
including cuis ine that  is  known  
throughout the world for its exquisite 
taste and the beauty and charm of  
handicrafts that reflect wisdom and  
cultural heritage. With recognition of 
advantages in cultural capitals and  
tourism, Sustainable Arts and Crafts  
Institute of Thailand (Public Organization) 
or SACIT, therefore, has brought Thai  
handicrafts to create branding for the 
country by drawing the charm of wisdom 
and creativity to further develop in trade 
and link to the tourism industry. This has 
allowed them to differentiate Thai Soft 
Power products and draw in tourists who 
will spend money, thereby increasing the 
nation's income.
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Muay Thai Sports – Muay Thai Boxing 
Shorts – Thai Traditional embroidery…. 
Synchronized Power and Exceptional 
Beauty 

	 SACIT had brought Muay Thai, one of 

Thai local wisdoms that is now well-known 

throughout the world, to combine with  

handicraft knowledge to produce the  

first-ever "The Silk Muay Thai boxing Shorts." 

It had been made by Kru Piyorose Bualuang, 

The Master Craftsmen of 2022 from SACIT, 

using silk from the Foundation of Her Majesty 

Queen Sirikit of Thailand, and paired with a 

Thai Traditional embroidery, a priceless 

knowledge heritage. 

	 This was a proclamation to both Thais 

and foreigners that, apart from Muay Thai 

Sports as Thai uniqueness, Thai valuable 

handicrafts, as perfectly coming along, also 

reflect unique Thainess. 

The Pride of Craftsmen

	 The Master Craftsmen of 2022, 
Kru Piyorose Bualuang, spoke about the  
creation of silk Muay Thai boxing shorts and 
how the silk embroidery is a traditional  
method that has been passed down through 
the generations. It is a technique used  
specifically for royal clothing, representing a 
royal appointed title for individuals with a 
particular right of possession based on their 
ranks. The embroiderer must possess skill and 
expertise in using embroidery materials, such 
as silk thread, twinkling thread, sequin, bead, 
or beetle wing, to create beautiful embroidery 
works. This involves sewing and embroidering 
onto tightly stretched cloth using an  
embroidery hoop to create the desired  
pattern. Thai handicrafts are rare and valuable 
since the embroidery technique involves 
precise and meticulous steps at every stage. 
Being a part in making Muay Thai boxing 
shorts famous worldwide by applying Thai 
valuable handicrafts is seen as a great honor 
and a vital chance to draw attention to Thai 
handicrafts among tourists f rom other  
countries.

Distribution of Income and Establishing 
Sustainability in Local Communities

	 Under the direction of Kru Paradee 
Wongsrichan, The Master Craftsmen of 2012, 
SACIT also conducted market research 
through "Muay Thai boxing shorts... Thai woven 
cloth," which were made from hand-woven  
loincloth from the Muangnhoe woven cloth 
community in Suphanburi Province and  
natural tie dye cloth from the U Thong woven 
cloth community. It is regarded as a means 
of supporting the country's circular economy, 
distributing financial resources to the local 
community, generating experiences and  
interests for visiting groups, and advancing 
Thai handicrafts into legitimate souvenirs.
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	 ทรัพย์สินทางปัญญาถือเป็นหัวใจส�ำคัญในการ
พัฒนาและสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับ
อุตสาหกรรมกีฬาไทย รวมถึงอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
อืน่ ๆ ด้วย เนือ่งจากทกุอตุสาหกรรมจะเตบิโตได้อย่างมัน่คง
จ�ำเป็นต้องขับเคลื่อนด้วยความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรม ซ่ึงจ�ำเป็นต้องอาศัยการลงทุนในการวิจัย
และพัฒนา รวมถึงการสร้างสรรค์ผลงานอันโดดเด่น 
ให้แก่สินค้าและบริการที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น การสร้าง 
ความคุ้มครองตามกฎหมายให้แก่ทรัพย์สินทางปัญญา 
ไม่ว่าจะเป็นเครื่องหมายการค้า ลิขสิทธิ์ หรือสิทธิบัตร  
ล้วนมีความส�ำคัญอย่างยิ่ง อีกทั้ง การมีกลยุทธ์ด้าน 
ทรัพย์สินทางปัญญาที่มีประสิทธิภาพจะช่วยให้ธุรกิจ 
สามารถใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินเหล่านี้ได้อย่างเต็มที่  
ลดความเส่ียงจากการถูกละเมิดสิทธิ และส่งเสริมให้เกิด 
การเติบโตอย่างยั่งยืนในที่สุด กล่าวได้ว ่า ทรัพย์สิน 
ทางปัญญา เป็นพลังขับเคลื่อนส�ำคัญเบื้องหลังการเติบโต
อย่างยั่งยืนของทุกอุตสาหกรรมของไทย

“การผลักดันกีฬา
เจ็ตสกีไทยสู่รายการ
แข่งขันระดับโลก
ด้วยทรัพย์สินทางปัญญา”

	 ในส่วนของอุตสาหกรรมกีฬา กรมทรัพย์สิน 

ทางปัญญา โดยศนูย์ให้ค�ำปรกึษาด้านทรพัย์สนิทางปัญญา 

(IP Advisory Center: IPAC) ร่วมมืออย่างใกล้ชิด 

กบัผูจ้ดัการแข่งขนัเจต็สกชีงิแชมป์โลกของไทย “WGP#1”  

โดยใช ้กลไกทรัพย ์ สินทางป ัญญาสร ้างจุดเด ่นและ 

ความได้เปรียบในการแข่งขัน ผ่านแนวทางการบริหาร

จัดการทรัพย์สินทางปัญญาอย่างเป็นระบบ โดยกลยุทธ์นี้

มุ ่งเน้นไปที่การขยายความคุ้มครองสิทธิในทรัพย์สิน 

ทางปัญญาไปทั่วโลก โดยจัดแบ่งทรัพย์สินทางปัญญาตาม 

ประเภทการคุ้มครอง และน�ำแพ็คเกจนั้นไปเจรจาธุรกิจ 

กับคู่ค้า โดยเฉพาะสื่อกีฬาชั้นน�ำในประเทศต่าง ๆ

	 นโยบาย 1 ครอบครัว 1 ซอฟต์พาวเวอร์ 
(OFOS) เป็นหน่ึงในนโยบายเรือธงของรัฐบาล 
ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ โดยม ี
เป้าหมายในการสร้างงาน 20 ล้านต�ำแหน่ง 
และสร้างรายได้เข้าประเทศปีละ 4 ล้านล้านบาท 
ซึ่งเน้นการพัฒนาและยกระดับอุตสาหกรรม 
ที่เกี่ยวข้องกับซอฟต์พาวเวอร์ จ�ำนวน 11 สาขา 
ทั้งนี้  อุตสาหกรรมกีฬาเป็นหนึ่งสาขาที่มี
ศักยภาพเชื่อมโยงกับซอฟต์พาวเวอร์โดยตรง 
และสามารถต่อยอดไดด้ว้ยทรพัย์สนิทางปญัญา 
ซึง่จะน�ำไปสูก่ารสรา้งงานและรายได้ใหแ้ก่ประเทศ
อย่างยั่งยืน
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	 ตวัอย่างความส�ำเรจ็ ได้แก่ การอนญุาตให้ใช้สทิธิ

ในเคร่ืองหมายการค้า "WGP#1" และการขายลิขสิทธิ์

ถ่ายทอดการแข่งขัน WGP#1 ให้กับสื่อกีฬาชั้นน�ำของโลก 

เช่น Eurosport beIN และ ESPN เข้าถึงผู ้ชมกว่า 

100 ล้านครัวเรือน สร้างรายได้เข้าประเทศทั้งทางตรง 

และทางอ้อมกว่า 5,000 ล้านบาท ด้วยกลยุทธ์นี้ WGP#1 

กลายเป็นรายการแข่งขันเจ็ตสกีอันดับหนึ่ง ท่ีได ้รับ 

ความนิยมมากที่สุดในโลกเทียบเท่า "F1" และ "MotoGP" 

ในกีฬาประเภทอื่นๆ ที่ผ ่านมามีการแข่งขันรูปแบบ 

เก็บคะแนนสะสมใน 4 สนามทั่วโลก ได้แก่ สหภาพยุโรป 

(โปแลนด์ และฝรั่งเศส) สหรัฐอเมริกา และเอเชีย (ไทย) 

โดยในปี 2567 จะเร่ิมเก็บคะแนนสนามแรกทีเ่มอืงโอซาก้า 

ประเทศญี่ปุ่น ตามด้วยโปแลนด์ สหรัฐอเมริกา และจะมา

จบการแข่งขันชิงชนะเลิศในสนามที่ประเทศไทย

	 นอกจากนี้ การที่ไทยเป็นเจ้าของรายการแข่งขัน

เจต็สกชีงิแชมป์โลกจะช่วยกระตุ้นให้เกดิผลกระทบเชงิบวก

ในวงกว้างต่อภาคส่วนอืน่ๆ ทีเ่ก่ียวข้อง อาท ิการท่องเทีย่ว

ของไทยเป็นที่ รู ้ จักในวงกว้างโดยเฉพาะในกลุ ่มผู ้ชม 

จากท่ัวโลกที่ชื่นชอบกีฬาทางน�้ำที่จะเข้ามาชมการแข่งขัน

เจต็สกใีนสนามสดุท้ายทีไ่ทย สร้างรายได้เข้าประเทศได้อกี

ทางหน่ึง รวมไปถึงการกระตุ้นวงการวิจัยและพัฒนา 

ของไทย ให้เกิดการคิดค้นและสร้างสรรค์อุปกรณ์ ชิ้นส่วน

และอะไหล่ที่ เกี่ยวข้องกับกีฬาเจ็ตสกีให้มีมาตรฐาน 

และเพิ่มประสิทธิภาพของเจ็ตสกีให้สูงขึ้น พร้อมที่จะส่ง

ออกไปตลาดต่างประเทศ และสร้างรายได้ผ่านการอนญุาต

ให้ใช้สิทธใินสทิธบัิตรและสทิธบิตัรการออกแบบผลติภณัฑ์ 

อีกด้วย

	 การยกระดับรายการแข่งขันเจ็ตสกีชิงแชมป์โลก 

“WGP#1” ของไทย ถอืเป็นเพยีงจดุเริม่ต้นในการยกระดบั 

ผูป้ระกอบการกฬีาไทยด้วยทรพัย์สนิทางปัญญา ซึง่รปูแบบ 

การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาที่ได้กล่าวมาน้ัน  

สามารถน�ำมาปรับใช้กับกีฬาประเภทอื่นท่ีมีศักยภาพ 

ของไทยได้ เช่น การแข่งขันมวยไทย การแข่งวิ่งมาราธอน  

และตะกร้อลอดห่วง เป็นต้น กรมทรัพย์สินทางปัญญา

พร้อมท่ีจะสนบัสนนุให้ผูป้ระกอบการ นกักฬีา นกัประดษิฐ์ 

และนักวิจัยของไทย ให้ทราบถึงความส�ำคัญของทรัพย์สิน

ทางปัญญา สามารถสร้างสรรค์ผลงานได้ตรงตามหลัก

เกณฑ์ของทรัพย์สินทางปัญญาแต่ละประเภท ยกระดับ

ความคุม้ครองทรพัย์สนิทางปัญญาท่ีเข้มแข็ง พร้อมต่อยอด

สร้างรายได้เข้าประเทศจากสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา

อย่างยั่งยืน
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"Propelling Thai Jet Ski Sports towards
Global Competition through IP"

	 Intellectual property is a vital key to 
developing and enhancing the competitiveness 
of the Thai sports industry, as well as other 
creative industries. Creativity, technology,  
and innovation are essential for driving  
sustainable growth in any industry.  
This necessitates investment in research and 
development, along with the creation of  
outstanding works associated with goods and 
services. Therefore, establishing legal  
protection for IP, whether it be trademarks, 
copyrights, or patents, is of significant  
importance. Additionally, an effective IP  
strategy will enable businesses to fully utilize 
these assets, minimize the risk of IP  
inf ringement, and ultimately promote  
sustainable growth. It can be said that IP is a 
major driving force behind the sustainable 
growth of all industries in Thailand.

	 In the sports industry, the Department 
of Intellectual Property (DIP), through its  
IP Advisory Center (IPAC), has been working 
closely with the Thai organizer of the World 
Cup Jet Ski competition, "WGP#1," to leverage 
IP mechanisms and create prominent  
features and competitive advantages. This is 
achieved through a systematic IP management  
approach that focuses on expanding IP  
protection worldwide. The approach includes  
meticulously categorizing intellectual  
property holdings and bundle them into  
attractive packages for negotiation with  
potential business partners, especially  
leading sports media outlets around the 
world.

	 Examples of success include the 
licensing of "WGP#1" trademarks and the sale  
of broadcasting rights for the "WGP#1"  
competition to leading global sports media  
outlets such as Eurosport, beIN, and ESPN.  
This has reached over 100 million households, 
generating both direct and indirect income 
for the country exceeding 5 billion baht. With 
this strategy, WGP#1 has become the most 

	 One Family, One Soft Power Policy 
(OFOS) is one of flagship government 
policies designed to propel the national 
economy. It aims to create 20 million jobs 
and generate 4 trillion baht in annual 
income by focusing on the development 
and upgrade of 11 soft power-related  
industries.  The sports industry is  
considered one of the most promising 
areas directly linked to soft power. It has 
the potential for further development 
through intellectual property (IP), which 
can contribute to sustainable job creation 
and income generation for the country.
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popular jet ski competition program in the 
world, comparable to "F1" and "MotoGP."  
The competition has been held in a  
points-based format across four global  
venues: Europe (Poland and France), the  
United States, and Asia (Thailand). In 2024, 
the first point-scoring round will be held in 
Osaka, Japan, followed by Poland, the United 
States,  and culminating in the final  
championship race in Thailand.

	 Beyond the competition itself,  
Thai land's  ownership of  the Jet Ski  
Championship competition program brings 
about widespread positive impacts on other 
related sectors. For instance, tourism in  
Thailand will  gain wider recognition,  
particularly among water sports enthusiasts 
worldwide who will be drawn to watch the 
final jet ski competition in Thailand.  
This creates another avenue for generating 
income for the country. Additionally,  
it encourages Thailand's research and  
development sector to innovate and create 
jet ski-related equipment, parts, and spare 
parts that meet international standards and 
enhance jet ski performance. These innovations 
have export potential, generating income 
through the licensing of patents and design  
patents.

	 Upgrading Thailand's "WGP#1" Jet Ski 
Championship competition program is just 
the beginning of using IP to empower Thai 
sports entrepreneurs. The aforementioned IP 
management approach can be adapted to 
other promising Thai sports such as Muay 
Thai, marathon, and Hoop Takraw. In this 
regard, the DIP is well-prepared to support 
Thai entrepreneurs, athletes, inventors, and 
researchers. The department aims to raise 
awareness of the importance of IP, equip 
them with the ability to create works that 
meet the criteria for various IP categories, 
strengthen IP protection, and ultimately 
leverage IP rights to generate sustainable 
income for the country.
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“ดงึทนุวฒันธรรมประเพณไีทย...สู่ตลาดต้องชม 
กระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก”

	 กรมการค้าภายใน ในฐานะหน่วยงานที่มีภารกิจ

ในการดูแลส่งเสริมและพัฒนาการค้าภายในประเทศ 

ให้ด�ำเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ เข้มแข็งและเป็นธรรม  

รวมทั้ งพัฒนายกระ ดับตลาด ชุมชน  สู ่ ก า ร เป ็ น  

“ตลาดต้องชม” เพื่อเป็นช่องทางหนึ่งในการสร้างอาชีพ 

และรายได ้ให ้กับคนในชุมชน ได ้ เล็งเห็นถึงคุณค ่า 

และโอกาสท่ีจะน�ำเอาทุนทางวัฒนธรรม โดยเฉพาะงาน

ต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม
ประเพณีไทย...สู่ตลาดต้องชม
(TongChom Market)
เสริมความเข้มแข็ง
เศรษฐกิจท้องถิ่น

เทศกาลประเพณีส�ำคัญต่าง ๆ ซึ่งเป็น Soft Power 

อันทรงพลังของไทย มาผสมผสานเข้ากับบรรยากาศ 

และกลิ่นอายของวิ ถี ชีวิตชุมชนในบริ เวณพื้นท่ีของ 

ตลาดต้องชมที่ล้วนแต่มีความโดดเด่น เป็นเอกลักษณ์

เฉพาะตัว แตกต่างกันไปในแต่ละพื้นที่และภูมิภาค 

สร้างเป็นแม่เหล็กดึงดูดนักท่องเที่ยว และประชาชนทั่วไป  

ให้เข้ามาแวะชม ท่องเที่ยว และจับจ่ายใช้สอยภายใน 

ตลาดต้องชม กระตุ ้นเศรษฐกิจท้องถ่ินให้เกิดรายได ้

กับชุมชน ควบคู ่ไปกับการส่งเสริมอนุรักษ์ประเพณี

วัฒนธรรมไทยอันดีงามให้คงอยู่สืบสานต่อไป ด้วยการ 

ร่วมมือกับเทศบาลเมืองหนองคาย จังหวัดหนองคาย 

จดังาน “Tong Chom Market Songkran 2023 by DIT”  

ณ ตลาดแคมของ เมืองหนองคาย ถนนคนเดินริมโขง 

ที่ยาวที่สุดในโลก ช่วงเทศกาลสงกรานต์ ระหว่างวันที ่ 

	 ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีวัฒนธรรม
อันเก่าแก่สืบทอดต่อกันมาอย่างยาวนาน 
และแหล่งที่มาของ Soft Power ให้เป็นที่รู้จัก 
และได้รับความนิยมจากคนทั่วโลก โดยเฉพาะ
เทศกาลประเพณีไทย (Festival) อย่างเช่น 
เทศกาลสงกรานต์ ซ่ึงเป็นประเพณีวันข้ึนปีใหม่
ของไทยมาตั้งแต่สมัยโบราณและได้รับการ
ยกย่องจากองค์การยูเนสโก (UNESCO) 
ใหเ้ปน็มรดกภมูปิญัญาทางวัฒนธรรมทีจั่บต้อง
ไม่ได้ของมนุษยชาติ ทั้งยังเป็น Soft Power 
ดึ งดูดชาวต่ างชา ติ ให้ มา เที่ ยว เมื อง ไทย 
จ�ำนวนมาก ทุก ๆ ปี โดยในปี 2566 สามารถ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวทั่วโลกให้เข้ามาในประเทศ 
กว่า 4.1 ล้านคน และสร้างรายได้ได้กว่า 18,030  
ล้านบาท
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12-16 เมษายน 2566 เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจและส่งเสริม

การท่องเที่ยวตลาดต้องชมกว่า 200 แห่งทั่วประเทศ 

รวมทั้ งต ้อนรับดึงดูดนักท ่องเที่ยวทั้ งชาวไทยและ 

ชาวต่างชาติให้เข้ามาร่วมอนุรักษ์ประเพณีวัฒนธรรมไทย 

และสร้างประสบการณ์ที่ดีในการท่องเท่ียวตลอดช่วง

เทศกาลสงกรานต์ ผ่านกิจกรรมสุดพิเศษต่าง ๆ มากมาย 

ไม่ว ่าจะเป็นพิธีท�ำบุญตักบาตรริมฝั ่งโขง พิธีสรงน�้ำ 

พระธาตุและพระพุทธรูปองค์ส�ำคัญ เช่น หลวงพ่อพระใส 

วัดโพธิ์ชัย พระคู่บ้านคู่เมืองชาวหนองคาย องค์พระธาต ุ

บังพวน สิ่งศักดิ์สิทธิ์ประจ�ำจังหวัด เป็นต้น หรือแม้กระทั่ง

กจิกรรมเล่นน�ำ้สงกรานต์ในอโุมงค์น�ำ้ยกัษ์ ยาวกว่า 100 เมตร 

พร้อมท้ังได้เพลดิเพลนิไปกบัการแสดงดนตร ีศลิปวฒันธรรม

ท้องถิ่น และการจ�ำหน่ายสินค้า ผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP 

สินค้าเกษตรผลไม้ตามฤดูกาล รวมถึงสินค้าราคาประหยัด 

เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เลือก “ชม ช็อป ชิม แชะ แชร์” 

อุดหนุนสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน

	 นอกจากนี้ ได้ร่วมกับตลาดหลวงปู่ทวด จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ซึ่งเป็นตลาดต้องชมในความส่งเสริม

ของกรมการค้าภายใน ทีม่ไีฮไลท์ส�ำคัญ คือองค์หลวงปูท่วด 

ขนาดใหญ่ หน้าตักกว้าง 24 เมตร สูง 51 เมตร ตั้งโดดเด่น  

เป็นสง่า ให้ประชาชนและนกัท่องเทีย่วทีแ่วะผ่านได้เข้ามา 

กราบไหว้สักการะ ขอพร เสริมสิริมงคล พร้อมทั้งได ้

เดินเล่น ช็อปปิ้งสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนต่าง ๆ ที่มีอยู ่

อย่างหลากหลาย ทั้งของกินและของฝาก ท่ามกลาง

บรรยากาศสบาย ๆ ร่มร่ืน สไตล์ตลาดย้อนยุค จัดงาน

เทศกาลวันลอยกระทง (LOY KRATHONG Festival) 

“พาณิชย์ให้ท่า! ร่วมสืบสานประเพณีไทยลอยกระทง”  

ระหว่างวันที่ 25-27 พฤศจิกายน 2566 เพื่อส่งเสริม 

เชิดชูวิถีชีวิตชุมชน ณ ตลาดต้องชมหลวงปู่ทวด รวมทั้ง 

ส่งเสริมการท่องเที่ยวตลาดต้องชมที่มีเอกลักษณ์พาณิชย ์

และอัตลักษณ์ชุมชน ซึ่งปัจจุบันมีจ�ำนวนทั้งสิ้น 251 แห่ง 

ทั่วประเทศ ให้เกิดการกระจายรายได้กลับสู ่ชุมชน 

สร้างความเข้มแข็งเศรษฐกิจฐานราก ตามนโยบายของ

รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายภูมิธรรม เวชยชัย) 

“ลดรายจ่าย เพิม่รายได้ ขยายโอกาส” เน้นการรดน�ำ้ทีร่าก 

ดูแลคนตัวเล็ก ควบคู่ไปกับการสืบสานคุณค่าประเพณี  

ลอยกระทงให้คงอยู่คู่กับสังคมไทย ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ 

ภายในงาน อาทิ การประกวดเทพบุตร เทพธดิาและนางฟ้า

จ�ำแลง พรหมลิขิต และการแสดงพลุไฟและดนตรี เป็นต้น 

รวมท้ังการจัดจ�ำหน่ายสินค้าในตลาดฯ และสินค้าราคา

ประหยัด เพื่อกระตุ ้นจับจ ่ายใช ้สอยและลดภาระ 

ค่าครองชีพของประชาชน
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“สร้างการรับรู้อัตลักษณ์...เพ่ิมรายได้

ให้ตลาดต้องชม”

	 กรมการค้าภายใน ยังได้มีการน�ำเอาสินค้า 

และผลิตภัณฑ์ชุมชนต่าง ๆ ซึ่งเป็นสินค้าดี สินค้าเด่น 

ของแต่ละตลาดต้องชม มาจัดแสดงและจ�ำหน่ายให  ้

นักท่องเที่ยวและชาวกรุงเทพมหานคร ได้มีโอกาส 

เลือกชม ช็อป ชิม หรือน�ำไปเป็นของฝาก ส่งมอบความสุข

ในช่วงเวลาสุดพิเศษหรือโอกาสส�ำคัญต่าง ๆ เพื่อเพิ่ม 

รายได้ ขยายโอกาสให้กับชุมชน รวมทั้งประชาสัมพันธ ์

สร้างการรบัรู ้ส่งเสรมิการท่องเทีย่วตลาดต้องชม ซึง่แต่ละ

แห่งล้วนมีความสวยงามของสถานที่ และเสน่ห์ของ

บรรยากาศวถิชีวีติชมุชน วฒันธรรมท้องถิน่และวธิชีาวบ้าน

ท่ียังรอคอยให้ไปสัมผัส ผ่านการจัดงาน “Thai Local 

Economy Expo 2023 by DIT” ณ ลานหน้าห้าง 

เซน็ทรลัเวิลด์ กรุงเทพมหานคร ระหว่างวนัที ่1-7 กนัยายน 

2566 ซึ่งงานนี้ นอกจากจะมีสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ที่โดดเด่นจากทั้งตลาดต้องชมและหมู่บ้านท�ำมาค้าขาย 

(วิสาหกิจชุมชนในความส่งเสริมของกรมการค้าภายใน) 

เช่น ผ้าทอ เครื่องประดับ สินค้าหัตถกรรม ของใช้ตกแต่ง

บ้าน ของที่ระลึก ของเพ่ือสุขภาพและความงามต่าง ๆ 

รวมไปถึงผลไม ้ตามฤดูกาล ให ้ เลือกชม เลือกซ้ือ 

อย่างมากมายแล้ว ยังมีกิจกรรมสุดพิเศษให้นักท่องเท่ียว 

ได้ร่วมสัมผัสกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชนด้วย เช่น 

การสาธิตและสอนเพ้นท์ลาย ตอกลายบนชิ้นเงิน เป็นต้น  

เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวอยากเดินทางไปลิ้มรส

และรับรู้อัตลักษณ์ของตลาดต้องชมด้วยตนเองดูสักครั้ง 

และก่อนส่งท้ายปีเก ่า 2566 ต้อนรับปีใหม่ 2567  

กรมการค้าภายใน ยังได้มีการจัดงาน “Gifts From Local 

2023 by DIT” ณ ศูนย์การค้าไอคอนสยาม ชั้น G 

กรุงเทพมหานคร ระหว่างวันที่ 1-6 ธันวาคม 2566 

เพื่อยกระดับสร้างการรับรู้สินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชน 

จากตลาดต้องชมและหมู่บ้านท�ำมาค้าขายให้เป็นที่รู้จัก

อย่างแพร่หลายมากขึ้น รวมทั้งสร้างค่านิยมให้เกิดการใช้

สินค้าชุมชนเป็นของขวัญส่งความสุขในช่วงเทศกาลปีใหม่ 

ด้วยการน�ำสนิค้าชุมชนท่ีมเีอกลกัษณ์เฉพาะมาจัดจ�ำหน่าย

ให้ประชาชนและนักท่องเที่ยวได้จับจ่ายเป็นของขวัญ  

เช่น เครื่องประดับเงินจากชุมชนคุณธรรม วัดศรีสุพรรณ 

จังหวัดเชียงใหม่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปสมุนไพรจากกลุ ่ม 

วสิาหกจิชุมชแปรรปูสมนุไพรปลกูรกั จงัหวดัตาก ผ้าทอมอื

ย้อมสีธรรมชาติหนองบัวแดง จังหวัดชัยภูมิ ผลิตภัณฑ์ 

จักรสานจากกระจูดของวิสาหกิจชุมชนหัตถกรรม 

กระจูดวณี จังหวัดพัทลุง เครื่องเบญจรงค์จากชุมชน

เบญจรงค์ดอนไก่ดี จังหวัดสมุทรสาคร กระเป๋าสานจาก 

ใบเตยปาหนันจากวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์เตยปาหนัน 

จังหวัดตรัง และผลิตภัณฑ์ผ้าปักมือจากวิสาหกิจชุมชน

ผลิตภัณฑ์ท�ำมือบ้านจงเจริญ จังหวัดเชียงราย เป็นต้น 

การจัดงานครั้ งนี้ ถือว ่ าช ่วยกระจายรายได ้ ให ้ กับ 

ผู้ประกอบการชุมชนท้องถ่ิน เพิ่มการหมุนเวียนในระบบ

เศรษฐกิจฐานราก รวมทั้งสร้างความประทับใจในสินค้า

และผลิตภัณฑ ์ชุมชนที่มีอัตลักษณ ์ เฉพาะแก ่กลุ ่ม 

นักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี
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Build Up Thai Traditional Cultural Capital…
Towards TongChom Market Strengthen 
Local Economy

	 “Draw Thai Traditional Cultural 
Capital…Towards TongChom Market,  
Stimulate Local Economy” 

	 Department of Internal Trade (DIT),  

as an agency responsible for overseeing,  

promoting and developing internal trade for 

efficiency, robustness and fairness as well as 

upgrading community markets towards 

“TongChom Market” as a channel for career 

building and income creation for people in 

communities, is recognizant of value and 

opportunities in use of cultural capital,  

in particular important festivals, as Thailand’s 

Soft Power to be integrated with atmosphere 

and scent of community life in areas of  

TongChom Market. It is a market with  

outstanding and unique characters by each 

area and region in which can attract tourists 

and people to visit, travel and spend,  

contributing to local economic stimulation  

and income earned to communities in  

parallel with promoting and preserving Thai 

cultural traditions to be further passed down. 

In collaboration with Nong Khai Municipality, 

“TongChom Market Songkran 2023 by DIT” 

was organized at Nong Khai Walking Street 

during Songkran Festival between 12-16 April 

2023 with an aim to stimulating economy and 

promoting tourism of TongChom Market in 

more than 200 locations nationwide as well as 

attracting both Thai and foreign tourists to 

jointly preserve Thai cultural traditions.  

It also created good travel experiences 

throughout Songkran Festival via a number 

of activities such as alms giving ceremony 

along Mekong River, pouring water on  

Buddha and holy objects of each province as 

well as Songkran water activities, concerts, 

cultural performances, sales of OTOP  

products, seasonal fruits and economical 

priced products, contributing to income 

earned to people in communities. 

	 Thai land is  a  countr y  with  
long-passed down ancient culture and a 
source of Soft Power to be renown and 
gain popularity worldwide, especially  
Thai Festivals like Songkran Festival  
which is Thai New Year’s Day Tradition 
since ancient time and praised as  
intangible cultural heritage of humanity 
by UNESCO. It is also considered as  
Thailand’s Soft Power which can attract a 
number of foreigners to travel into  
Thailand every year with more than  
4.1 million tourists and income generated 
of more than 18,030 million baht in 2023.   
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	 Furthermore, in collaboration with 
TongChom Market under DIT’s promotion, 
Ayutthaya Province, LOY KRATHONG Festival 
was organized during 25-27 November 2023 
in an effort to promote and highlight  
community way of life in TongChom Market 
as well as promote market tourism with  
commercial uniqueness and community 
identity. To date, there are 251 locations of 
TongChom Market nationwide, bringing 
about  income distr ibut ion back to  
communities and strengthening Local  
Economy in line with Minister of Commerce’s 
policy on “Reduce Expense, Increase  
Income, Expand Opportunity” in parallel  
with cultural preservation through various  
activities such as beauty contest, light and  
sound show as well as sales of products in 
market aiming to stimulate spending and 
reduce people’s  cost of living.  

“Create Awareness of Identity...Increase 
Income to TongChom Market” 

	 DIT also brought good products and 
outstanding products of each TongChom 
Market to be placed for sales and exhibitions 
to tourists and Bangkok people intending to 
increase incomes and extend opportunities 
to communities as well as create awareness 
and promote tourism in TongChom Market 
which has its own uniqueness in beauty and 
atmosphere of location. In this light,  
“Thai Local Economy Expo 2023 by DIT” was  
organized at Central World Square during 
1 - 7 September 2023 comprising various  
activities such as sales of outstanding  
products from TongChom Market and Trade  
Village including seasonal fruits as well as  
art and craft demonstrations, aiming to  
inspire tourists to travel to TongChom Market 

to experience market identity on their own.   

	 Before the end of 2023 and welcome 

New Year 2024, “Gifts From Local 2023 by DIT” 
was organized on ground floor of ICONSIAM, 

Bangkok during 1-6 December 2023 with  

an aim to elevating awareness of community 

products from TongChom Market and Trade 

Village to be more widely renown as well as 

creating value in use of community products 

as gifts to send happiness during New Year 

Festival for instance; silver jewelry from Wat 

Srisuphan community in Chiangmai  

Province, herbal products from Plant Love 

Community Center in Tak Province,  

Nong Bua Daeng natural tie dye clothe  

f rom Chaiyaphum Province, etc. As a  

consequence of this event, it helped  

distribute income back to local community 

entrepreneurs, increase circulation in Local 

Economy and create impression on products 

with specific identity to tourists.   



ผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์
Executives of the Ministry of Commerce
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นายนภิินทร ศรีีสรรพางค์์
รััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Napintorn Srisunpang
Deputy Minister of Commerce

นายสุุชาติิ ชมกลิ่่�น
รััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Suchart Chomklin
Deputy Minister of Commerce

นายภููมิิธรรม เวชยชััย
รองนายกรััฐมนตรีีและ

รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Phumtham Wechayachai 
Deputy Prime Minister and Minister of Commerce
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นายภััณฑิิล จงจิิตรตระกููล
ผู้้�ช่่วยรััฐมนตรีีประจำำ�กระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Puntil Jongjittrakoon
Vice Minister for Commerce

นายกฤษฎา ตัันเทอดทิิตย์์
เลขานุุการรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Krisda Tanterdtit
Secretary to the Minister of Commerce

นายพลััฎฐ์์ ศิิริิกุุลพิสุุทธิ์์�
ที่่�ปรึึกษารััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

Mr. Palatk Sirikulpisut
Advisor to the Deputy Minister of Commerce

จ่่าเอกยศสิิงห์์ เหลี่่�ยมเลิิศ
ผู้้�ช่่วยเลขานุุการรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ 

Po.1 Yossing Liamlert
Assistant Secretary to the Minister of Commerce

นายปััญญา ชวนบุุญ
ที่่�ปรึึกษารััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ 

Mr. Panya Chuanbun 
Advisor to the Deputy Minister of Commerce

นายกองตรีี พิิสิิษฏ์์ พิิพััฒน์์วิิไลกุุล
ที่่�ปรึึกษารััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ 

VDC Maj Phisit Piputvilaikul
Advisor to the Minister of Commerce

นายกฤษฏ์์ เพ็็ญสุุภา
ผู้้�ช่่วยเลขานุุการรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ 

Mr. Krit Pensupha
Assistant Secretary to the Minister of Commerce
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เป็็นองค์์กรบููรณาการการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจการค้้าให้้เติิบโตอย่่างเข้้มแข็็ง

1.	 บริิหารและติิดตามการดำเนิินงานตามแผนปฏิิบััติิราชการกระทรวงพาณิิชย์์ให้้มีีผลสััมฤทธิ์์�ตามเป้้าหมาย
	 Manage and monitor the implementation of Ministry of Commerce’s Action Plan to achieve the outcome  
	 as set forth by its objectives.

2.	 ผลัักดัันการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจท้้องถิ่่�นให้้เติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�อง
	 Propel continuous growth of local economy.

3.	 พััฒนาประสิิทธิิภาพการบริิหารจััดการองค์์กรด้้วยนวััตกรรมและเทคโนโลยีีดิิจิิทััล
	 Improve the efficiency of organizational management with innovation and digital technology.

4.	 พััฒนาและยกระดัับบุุคลากรกระทรวงพาณิิชย์์ให้้มีีความเชี่่�ยวชาญและมีีธรรมาภิิบาล
	 Develop and enhance expertise and good governance standard of the Ministry of Commerce’s personnel.

5.	 พัฒันาและใช้้ประโยชน์์จากสารสนเทศและฐานข้อมูลูการค้้าในการกำหนดนโยบายและการให้้บริิการ
	 Develop and utilize trade information and databases in policy formulation and rendering services.

To be the organization for integrative driving of trade and economy toward resilient growth.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.ops.moc.go.th1203

สำำ�นัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Office of the Permanent Secretary of the Ministry of Commerce
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4 2 3

นายวุุฒิิไกร ลีีวีีระพัันธุ์์�
ปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Mr. Vuttikrai Leewiraphan 
Permanent Secretary

1

นางโสรดา เลิิศอาภาจิิตร์์
รองปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Mrs. Sorada Lertharpachit
Deputy Permanent Secretary

2

นางวรรณภรณ์์ เกตุุทััต
รองปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Mrs. Vannaporn Ketudat 
Deputy Permanent Secretary

4

นายเอกฉััตร ศีีตวรรััตน์์
รองปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Mr. Ekachat Seetavorarat 
Deputy Permanent Secretary

3

1
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นางสาวสุุนัันทา กัังวาลกุุลกิิจ 
หััวหน้้าผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์
Miss Sunanta Kangvalkulkij 
Chief Inspector General

1

นางสาวนุุสรา กาญจนกููล 
ผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์
Miss Nusara Kanjanakul 
Inspector General

3

นายวิิทยากร มณีีเนตร
ผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์ 
Mr. Wittayakorn Maneenetr
Inspector General

2

1
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นางอารดา เฟื่่� องทอง
ผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์ 
Mrs. Arada Fuangtong
Inspector General

6

นายนัันทพงษ์์ จิิระเลิิศพงษ์์
ผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์ 
Mr. Nantapong Chiralerspong 
Inspector General

4

ร้้อยตรีี จัักรา ยอดมณีี
ผู้้�ตรวจราชการกระทรวงพาณิิชย์์ 
Sub Lt. Chakra Yodmani 
Inspector General

5
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นางสาวเก็็จพิิรุุณ เกาะสุุวรรณ์์
ที่่�ปรึึกษาการพาณิิชย์์
Miss Kejpiroon Kohsuwan 
Commercial Advisor

นายณรงค์์ งามสมมิิตร
ที่่�ปรึึกษากฎหมาย
Mr. Narong Ngarmsommit 
Legal Counsellor

3

นางมนััสนิิตย์์ จิิรวััฒน์์
ที่่�ปรึึกษาการพาณิิชย์์
Mrs. Manatsanith Jirawat
Commercial Advisor

2

นายผกายเนติ์์� เล่่งอี้้�
ผู้้�ช่่วยปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Mr. Pakainay Leng-ee  
Assistant Permanent Secretary

4

1
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คณะผู้้�แทนถาวรไทยประจำำ�องค์์การการค้้าโลกและองค์์การทรััพย์์สิินทางปััญญาโลก ณ นครเจนีีวา
Permanent Mission of Thailand to the World Trade Organization and the World Intellectual Property Organization

4 2 3

นางพิิมพ์์ชนก พิิตต์์ฟีลีด์์
เอกอััครราชทููต
Mrs. Pimchanok Pitfield
Ambassador, Permanent Representative

1

นางสาวพรพิิมล สุุคัันธวณิิช
อััครราชฑููต 
Miss Pornpimol Sugandhavanija
Minister, Deputy Permanent 
Representative

2

นายจัักริินทร์์ โกมลศิริิ
อัคัรราชทูตู (ฝ่่ายการพาณิชิย์)์
(ปฏิบิัตัิริาชการประจำำ�ที่่�ส่่วนกลาง)
Mr. Chakarin Komolsiri
Minister (Commercial), Permanent 
Representative (Bangkok Office)

4

นายศิิรพััทธ์์ วััชราภััย 
อััครราชฑููต
Mr. Sirapat Vajraphai
Minister, Deputy Permanent 
Representative

3

1
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เป็็นองค์์กรนำำ�นวััตกรรมสมััยใหม่่ ขัับเคลื่่�อนการค้้าไทยสู่่�ความเป็็นเลิิศในเวทีีโลก

1.	 ยกระดัับการอำนวยความสะดวกทางการค้้าด้้วยนวััตกรรมบริิการที่่�มีีประสิิทธิิภาพ
	 To upgrade our trade facilitation through the use of digital service innovation.

2.	 พััฒนาศัักยภาพและขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของไทยทั้้�งในระดัับภููมิิภาคและเวทีีโลก
	 To achieve and maintain national trade competitiveness on a regional and global stage.

3.	 ปกป้้องและรัักษาผลประโยชน์์สููงสุุดทางการค้้า
	 To protect and maximize national trade interests.

4.	 พััฒนาการบริิหารจััดการองค์์กรให้้มีีประสิิทธิิภาพ
	 To improve organizational management system to be more efficient.

Making Thai businesses grow agility to the world.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.dft.go.th1385

กรมการค้้าต่่างประเทศ
Department of Foreign Trade
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นายรณรงค์์ พููลพิพััฒน์์
อธิิบดีี
Mr. Ronnarong Phoolpipat
Director - General

1

นางสาวจิิตติิมา ศรีีถาพร 
รองอธิิบดีี
Ms. Jittima Srithaporn 
Deputy Director - General

3

นายดวงอาทิิตย์์ นิิธิิอุุทััย
รองอธิิบดีี
Mr. Duangarthit Nidhi-u-tai
Deputy Director - General

2

นายนพดล คัันธมาศ 
รองอธิิบดีี
Mr. Noppadon Kuntamas
Deputy Director - General

4

1
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กรมการค้้าภายใน
Department of Internal Trade

ขัับเคลื่่�อนการค้้าในประเทศให้้มีีความเข้้มแข็็ง เป็็นธรรม ด้้วยเทคโนโลยีีและนวััตกรรม

1.	 ส่่งเสริิมและพััฒนาเกษตรกร สถาบัันเกษตรกร ผู้้�ประกอบการ ให้้มีีศัักยภาพในการแข่่งขััน เข้้าถึึงกลไกการส่่งเสริิมตลาด 
	 รููปแบบต่่าง ๆ และสนัับสนุุนให้้มีีการพััฒนาองค์์ความรู้้�อย่่างต่่อเนื่่�อง
	 Develops and promotes competitiveness of farmers, farmer institutes and entrepreneurs;  
	 enhance their access to market promotion mechanisms, and supports their continuous knowledge  
	 development.

2.	 พัฒันาการค้าสินิค้า้และบริกิารของเศรษฐกิิจฐานรากให้้มีศีักัยภาพและสนับสนุนการสร้างมููลค่่าเพิ่่�มและสร้างความเข้ม้แข็ง็ 
	 ให้้กัับผู้้�ประกอบการชุุมชน
	 Develops potentialities of trade in goods and services of grassroots economy; and promotes value  
	 creation and enhances capabilities of community entrepreneurs.

3.	 ดูแูลราคา ปริมิาณสินิค้า้ และบริิการ ให้อ้ยู่่�ในระดับัที่่�เหมาะสม และมีคีวามเป็น็ธรรม สอดคล้อ้งกัับสถานการณ์ท์างการค้า้
	 Ensures fair and appropriate price and sufficient quantity of goods in accordance with trade situation.

4.	 พััฒนามาตรฐานการชั่่�งตวงวััดไทย และขยายขอบเขตการดููแล เพื่่�อสร้้างความเป็็นธรรมในระบบการค้้า
	 Develops the Thailand’s weights and measures standards and increases surveillance coverage to  
	 ensure fairness in trade system.

5.	 เสริิมสร้้างองค์์ความรู้้�ให้้ผู้้�บริิโภคมีีความเข้้มแข็็งในการพิทัักษ์์สิิทธิิประโยชน์์ของตนเองและประชาชน  ได้้รัับการบรรเทา 
	 ภาระค่่าครองชีีพอย่่างเหมาะสม
	 Enhances consumers knowledge to strengthen their capabilities to protect their rights; and alleviates  
	 living expenses burden.

Drives domestic economy with technology and innovation towards strong and fair growth.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.dit.go.th1569
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นายวััฒนศักย์์ เสืือเอี่่�ยม
อธิิบดีี
Mr. Wattanasak Sur-iam 
Director - General

1

นายกรนิิจ โนนจุ้้�ย
รองอธิิบดีี
Mr. Goranij Nonejuie
Deputy Director - General

3

นายอุุดม ศรีีสมทรง
รองอธิิบดีี
Mr. Udom Srisomsong
Deputy Director - General

2

1
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ขัับเคลื่่�อนการเจรจาการค้้าเชิิงรุุก เพื่่�อประโยชน์์สููงสุุดของประเทศ 
ครอบคลุุม 80% ของการค้้าไทยกัับโลก ภายในปีี 2570

1.	 เจรจาขยายโอกาสทางเศรษฐกิิจและการค้้าอย่่างเป็็นรููปธรรมและปกป้้องผลประโยชน์์ส่่วนรวมของชาติิ
	 Negotiate to create tangible trade and economic opportunities, while protecting overall national interests 

2.	 สร้้างพัันธมิิตรและการมีีส่่วนร่่วมของทุุกภาคส่่วน
	 Establish new partnerships and foster stakeholders engagement

3.	 มุ่่�งประสิิทธิิผลในการบริิหารจััดการองค์์การโดยให้้สอดคล้้องกัับวิิธีีการบริิหารกิิจการบ้้านเมืืองที่่�ดีี
	 Strive for effectiveness in institutional management in line with the principles of good governance

Driving proactive trade negotiations to maximize national benefits, with a view to  
achieving 80% coverage of Thailand’s overall international trade within 2027

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.dtn.go.th0 2507 7555

กรมเจรจาการค้้าระหว่่างประเทศ
Department of Trade Negotiations
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นางสาวโชติิมา เอี่่�ยมสวััสดิิกุุล
อธิิบดีี
Miss Chotima Iemsawasdikul
Director - General

1

นางสาวบุุณิิกา แจ่่มใส
รองอธิิบดีี
Miss Buniga Chamsai
Deputy Director - General

2

นายรััชวิิชญ์์ ปิิยะปราโมทย์์
รองอธิิบดีี
Mr. Rachavitch Piyapramote
Deputy Director - General

3

นายธััชชญาน์์พล อภิิมนต์์เตชบุุตร 

รองอธิิบดีี 
Mr. Dhadchyarbhon Abhimontejchbud
Deputy Director - General

4

1
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เป็็นหน่่วยงานหลัักในการยกระดัับการพััฒนาเศรษฐกิิจ 
และเพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของประเทศด้้วยทรััพย์์สิินทางปััญญา

1.	 ส่่งเสริิมให้้เกิิดการสร้้างสรรค์์
	 Nurture innovation and creativity. 

2.	 ส่่งเสริิมการใช้้ประโยชน์์ทรััพย์์สิินทางปััญญาในเชิิงพาณิิชย์์
	 Promote commercialization of intellectual property rights.

3.	 ให้้ความคุ้้�มครองทรััพย์์สิินทางปััญญา
	 Provide timely and effective protection of intellectual property.

4.	 ส่่งเสริิมการปกป้้องสิิทธิิในทรััพย์์สิินทางปััญญาทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ
	 Strengthen the enforcement of intellectual property rights at the domestic and international levels.

The central agency for enhancing Thailand’s economic development and 
international competitiveness with intellectual property

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.ipthailand.go.th1368

กรมทรััพย์์สิินทางปััญญา
Department of Intellectual Property
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-ว่่าง-
อธิิบดีี
-
Director - General

นายอาวุุธ วงศ์์สวััสดิ์์�
รองอธิิบดีี
Mr.Arwut Wongsawas
Deputy Director - General

2

นายกิิตติิวััฒน์์ ปััจฉิิมนัันท์์
รองอธิิบดีี
Mr.Kittiwat Patchimnan
Deputy Director - General

4

นางสาวกนิิษฐา กัังสวนิิช
รองอธิิบดีี
Ms.Kanitha Kungsawanich
Deputy Director - General

3

2 3 4
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เป็็นองค์์กรภาครััฐชั้้�นนำำ�ด้้านบริิการดิิจิิทััลอย่่างเต็็มรููปแบบ 
ภายในปีี 2570 และสร้้างพลัังขัับเคลื่่�อนธุุรกิิจไทย ให้้ยั่่�งยืืนด้้วยนวััตกรรม

1.	 พััฒนาระบบทะเบีียนธุุรกิิจโดยใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทััล ให้้มีีความสะดวก ถููกต้้อง รวดเร็็ว และทัันสมััย
	 Improving a business registration system using digital technology to make it more convenient,  
	 accurate, faster and up-to-date. 

2.	 สร้้างคุุณค่่าและนวััตกรรมการให้้บริิการข้้อมููลธุุรกิิจ
	 Creating value and innovation of business information service.

3.	 พััฒนาผู้้�ประกอบการทุุกระดัับ ให้้เข้้มแข็็ง แข่่งขัันได้้
	 Strengthening the potential of business operators at all levels to improve their competitiveness.

4.	 กำกัับดููแล และส่่งเสริิมธุุรกิิจ ให้้มีีการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน	
	 Regulating and promoting commercial activities to enhance a sustainable growth of business sector.

To become a leading state agency in providing a full suite of digital service within 2027 and to 
generate a dynamic mechanism for sustainable, innovation-driven growth of Thai commercial sector.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.dbd.go.th1570

กรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้า
Department of Business Development
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นางอรมน ทรััพย์์ทวีีธรรม
อธิิบดีี
Mrs. Auramon Supthaweethum
Director - General

1

นายจิิตรกร ว่่องเขตกร 
รองอธิิบดีี
Mr. Jitakorn Wongkhatekorn
Deputy Director - General

2

หม่่อมหลวงภู่่�ทอง ทองใหญ่่ 
รองอธิิบดีี
M.L. Bhuthong Thongyai
Deputy Director - General

4

นายสถาพร ร่่วมนาพะยา
รองอธิิบดีี
Mr. Sathaporn Ruamnapaya
Deputy Director - General

3

1
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กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ
Department of International Trade Promotion

วิิสััยทััศน์์ : Vision

www.ditp.go.th1169

ความสามารถในการแข่่งขัันด้้านการค้้าระหว่่างประเทศของไทย
เป็็น 1 ใน 5 ของเอเชีียภายในปีี 2570

1.	 พััฒนาศัักยภาพและส่่งเสริิมผู้้�ประกอบการไทยในการประกอบธุุรกิิจระหว่่างประเทศ
	 Enhancing the competitiveness of Thai entrepreneurs in the global context.

2.	 ส่่งเสริิมการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มแก่่สิินค้้าและบริิการไทย
	 Promoting sustainable value creation for Thai products and services delivered internationally.

3.	 ขยายช่่องทางตลาดแก่่สิินค้้าและบริิการไทย
	 Developing and expanding overseas market access for Thai products and services.

4.	 ยกระดัับคุุณภาพการให้้บริิการสู่่�ความเป็็นเลิิศอย่่างต่่อเนื่่�อง	
	 Continuously ensuring excellence in service for all stakeholders.

To position Thailand’s trade competitiveness among the top countries in Asia by 2027

พัันธกิิจ : Mission
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นายภููสิิต รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์�
อธิิบดีี
Mr. Phusit Ratanakul Sereroengrit
Director - General

นางสาวณััฐิิยา สุุจิินดา
รองอธิิบดีี
Ms. Natiya Suchinda
Deputy Director - General

1

นายพรวิิช ศิิลาอ่่อน
รองอธิิบดีี
Mr. Pornvit Sila-On
Deputy Director - General

3

2

1
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สำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า
Trade Policy and Strategy Office

เป็็นองค์์กรหลักในการชี้้�นำำ�เศรษฐกิิจการค้้าไทย  
เพื่่�อก้้าวสู่่�ยุคุเศรษฐกิจิใหม่ให้้เติิบโตเฉลี่่�ยไม่่ต่ำำ��กว่่าร้้อยละ 5 ต่่อปีี

1.	 บููรณาการ จั ดทำ และขัับเคล่ื่�อนยุุทธศาสตร์การค้าแห่่งชาติิให้้มีีทิิศทางชััดเจนเป็็นเอกภาพทั้้�งยุุทธศาสตร์รายสินค้้า  
	 รายประเทศ และการพััฒนาขีีดความสามารถทางการแข่่งขััน
	 Integrate, formulate, and drive Thailand’s trade strategies and competitiveness in order to have a clear and  
	 unified direction, both at product and country level.

2.	 ศึึกษา วิ เคราะห์์ ติิดตามสถานการณ์ และมาตรการทางการค้าที่่�สำคััญ เพื่่�อเสนอแนะนโยบายและมาตรการ 
	 ให้้สอดคล้้องกัับสถานการณ์์ที่่�เปลี่่�ยนแปลง
	 Study, analyze, and monitor the economic and trade related circumstances as well as key trade metrics in  
	 order to suggest appropriate policies and measures in response to a changing situation.

3.	 จััดทำและพััฒนาเครื่่�องชี้้�วััดทางเศรษฐกิิจการค้้า เพื่่�อสนัับสนุุนการออกแบบนโยบายและยุุทธศาสตร์์ พร้้อมทั้้�ง 
	 เพิ่่�มประสิิทธิิภาพการบริิหารจััดการด้้านเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศ
	 Prepare and develop trade and economic indicators to support the formulation of policies and strategies  
	 while also increasing the efficiency of the country’s economic and trade administration.

4.	 เป็็นศููนย์์กลางระบบฐานข้้อมููลสารสนเทศเชิิงลึึกด้้านเศรษฐกิิจการค้้า
	 Serve as the center for economic and trade intelligence system.

5.	 สร้้างเครืือข่่ายความร่่วมมืือระหว่่างภาครััฐและภาคเอกชนทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ
	 Create cooperation network between the Government and private sectors, both domestically and internationally.

Be a principal agency to lead Thailand’s economy and trade toward a new 
economic era with the average annual growth of no less than 5%

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.tpso.go.th0 2507 7895
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2

นายพููนพงษ์์ นััยนาภากรณ์์
ผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Poonpong Naiyanapakorn
Director - General

1

นายวิิชานััน นิิวาตจิินดา
รองผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Wichanun Niwatjinda
Deputy Director - General

2

1
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องค์์การคลัังสิินค้้า
Public Warehouse Organization

ส่่งเสริิมการค้้า ด้้วยวััตกรรมและเทคโนโลยีีการเกษตร

1.	 เป็็นเครื่่�องมืือของกระทรวงพาณิิชย์์ ในการบริิหารจััดการสิินค้้าเกษตร ด้้วยยุุทธศาสตร์์ตลาดนำการผลิิต
	 It is a tool of the Ministry of Commerce, working in conjunction with organizations in managing  
	 agriculture products. Through market-driven production strategies.

2.	 ใช้้คลัังสิินค้้าเป็็นเครื่่�องมืือในการดููดซัับสิินค้้าเกษตรส่่วนเกิิน เพื่่�อสร้้างสมดุุลทางราคาให้้กัับสิินค้้าเกษตร 
	 It utilizes the warehouse as a tool to absorb excess agricultural products in order to create price balance  
	 for agricultural products.

3.	 เชื่่�อมโยงเครืือข่่ายเกษตรกร  และเป็็นพัันธมิิตรกัับธุุรกิิจภาครััฐ เอกชน  เกษตรกร  และเพ่ื่�อสร้้างความเข้้มแข็็งให้้ธุุรกิิจ 
	 ภาคการเกษตร
	 It links networks of farmers and is a partner with public and private sector businesses, farmers, and aims  
	 to strengthen the agricultural sector’s business.

4.	 เพิ่่�มศัักยภาพองค์์กร ด้้วยการนำนวััตกรรมและเทคโนโลยีีมาใช้้พััฒนาการดำเนิินงานและธุุรกิิจการค้้า
	 It enhances organizational capacity by incorporating innovation and technology to develop operations  
	 and commercial businesses.

5.	 บริิหารองค์์กรและสร้้างวััฒนธรรมองค์์กร ด้้วยหลัักธรรมาภิิบาล โปร่่งใส และเป็็นธรรม
	 It manages the organization and creates a culture of governance, transparency, and fairness.

Trade Promotion with Agritechnovation

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.pwo.go.th0 2507 5002
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2

นายกฤษณรัักษ์์ ใจดีี
รัักษาการแทนผู้้�อำำ�นวยการ
รัักษาการในตำำ�แหน่่งรองผู้้�อำำ�นวยการ
Mr.Krishnaraksa Jaidee
Acting Director
Acting Deputy Director

1

นายเรืืองศัักดิ์์� นามเดช
รัักษาการในตำำ�แหน่่งผู้้�ช่่วยผู้้�อำำ�นวยการ
Mr.Rueangsak Namdet
Acting Assistant Director

2

1
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สถาบัันส่่งเสริิมศิิลปหััตถกรรมไทย (องค์์การมหาชน)
The Sustainable Arts and Crafts Institute of Thailand (Public Organization)

สืืบสาน สร้้างสรรค์์ ส่่งเสริิม งานศิิลปหััตถกรรมไทยทุุกมิิติิ ให้้ก้้าวไกลอย่่างยั่่�งยืืน

1.	 ส่่งเสริิมและสนัับสนุุนให้้มีีการประกอบอาชีีพเพื่่�อสร้้างผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทยอย่่างยั่่�งยืืน
	 To encourage and support people to have occupations in creating sustainable products of Thai handcrafts.

2.	 พัฒันาคุุณภาพและมาตรฐานของผลิิตภัณฑ์ศิ์ิลปหััตถกรรมไทย รวมทั้้�งนำเทคโนโลยีี นวัตกรรม ความคิิดสร้างสรรค์ และภููมิิปัญัญา 
	 ท้้องถิ่่�นมาประยุุกต์์ใช้้ในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทย
	 To develop the quality and standard for Thai handcrafts and to integrate technology, innovation,  
	 and local wisdom into Thai handicraft products.

3.	 ส่่งเสริิมและสนับสนุุนการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทย  เปิิดและขยายตลาดผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทย  
	 ทั้้�งในและต่่างประเทศ รวมทั้้�งส่่งเสริิมภาพลัักษณ์์และการขายของผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทยให้้แพร่่หลาย
	 To encourage and support value addition of Thai handcraft products, penetrate and distribute the products  
	 in Thai and international markets, and to promote the brandingof Thai handcrafts to be more well-known.

4.	 ส่่งเสริิมและพััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการศิลปหััตถกรรมไทยให้้มีีความรู้้�ความสามารถในการบริิหารจัดการด้้านการผลิิต  
	 การเงิิน การบััญชีี และการตลาด
	 To nurture and develop potential of entrepreneurs of Thai handcrafts industry to obtain necessary  
	 skills in management in manufacturing, finance, accounting, and marketing.

5.	 สืืบสาน ส่่งเสริิมคุุณค่่า ยกย่่องเชิิดชูู รัักษา พััฒนา และเผยแพร่่องค์์ความรู้้� เกี่่�ยวกัับภููมิิปััญญา งานศิิลปหััตถกรรมไทย
	 To inherit, promote, value, maintain, develop, and distribute knowledge related to the wisdom of Thai handcrafts.

6.	 สร้้างและถ่่ายทอดองค์์ความรู้้�และวิิธีีบริิหารจััดการวััฒนธรรมในส่่วนที่่�เกี่่�ยวกัับศิิลปหััตถกรรมไทย
	 To create and convey knowledges and cultural management methods related to Thaihandcrafts.

7.	 จััดทำฐานข้้อมููลเกี่่�ยวกัับครููศิิลปหััตถกรรมไทย ผู้้�ประกอบการ บุุคลากร และข้้อมููลอื่่�นที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับศิิลปหััตถกรรมไทย
	 To set up a database of teachers, entrepreneurs, manpowers, and related information of the Thai  
	 handcrafts industry.

8.	 รัับรองมาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ศิิลปหััตถกรรมไทย
	 To certify the quality standards of Thai handcraft products.

9.	 ส่่งเสริิมและสนัับสนุุนการจดทะเบีียนสิิทธิิบััตร  เครื่่�องหมายการค้้า หรืือทรััพย์์สิินทางปััญญาอื่่�นของงานศิิลปหััตถกรรมไทย 
	 To encourage and support registration of patents, trademarks, and any intellectual properties for Thai handcraft  
	 workpieces. 

To inherit, create, and promote Thai arts and crafts in every aspect, to progress for sustainability.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.sacit.or.th1289
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นางพรรณวิิลาส แพพ่วง
รัักษาการแทนผู้้�อำำ�นวยการ
Mrs. Panwilas Paephuang
Acting Chief Executive Officer
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สถาบันัวิจิัยัและพัฒันาอัญัมณีแีละเครื่่�องประดับัแห่่งชาติิ (องค์ก์ารมหาชน)
The Gem and Jewelry Institute of Thailand (Public Organization) 

เป็็นผู้้�นำำ�ด้้านมาตรฐานห้้องปฏิบิัตัิกิาร และเพิ่่�มขีดีความสามารถผู้้�ประกอบการ
เพ่ื่�อสร้้างการเติบิโตของอุตุสาหกรรมอััญมณีแีละเครื่่�องประดัับไทยอย่่างยั่่�งยืืน

1.	 วิิเคราะห์์ ตร วจสอบ จั ดระดัับชั้้�น สร้ ้างมาตรฐานและรัับรองคุุณภาพสิินค้้าอััญมณีีเคร่ื่�องประดัับ และโลหะมีีค่่า  
	 เพื่่�อสร้้างความเชื่่�อมั่่�นคุุณภาพของสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับไทย ให้้เป็็นที่่�ยอมรัับในระดัับนานาชาติิ
	 To analyze, examine, classify, create standards and certify the quality of gem and jewelry as well as precious  
	 metals, in order to build up confidence in the quality of Thai gem and jewelry in such a way that it is  
	 accepted internationally.

2.	 วิจิัยัและพัฒันาอัญัมณีแีละเครื่่�องประดับัอย่่างครบวงจร และสอดคล้้องกับัความต้้องการของธุรุกิจิอัญัมณี ีและเครื่่�องประดับั 
	 To conduct research and develop gem and jewelry in full scale and to be in line with the needs of  
	 the gem and jewelry business.

3.	 พััฒนาคุุณภาพบุุคลากรเพื่่�อตอบสนองความต้้องการของธุุรกิิจอััญมณีีเครื่่�องประดัับ
	 Develop the quality of personnel in response the needs of the industry.

4.	 จััดทำฐานข้้อมููลด้้านการตลาดอััญมณีีเครื่่�องประดัับเชิิงลึึก เพื่่�อเผยแพร่่แก่่ธุุรกิิจอััญมณีีและเครื่่�องประดัับ
	 To prepare in-depth database of gem and jewelry marketing and poublicize such among the  
	 gem and jewelry business circle.

5.	 เป็็นหน่่วยงานกลางในการประสานความร่่วมมืือระหว่่างภาครััฐและเอกชน ทั้้�งภายในและต่่างประเทศเพื่่�อยกระดัับธุุรกิิจ 
	 อััญมณีีและเครื่่�องประดัับสู่่�สากล
	 Act as the center in coordinating between the government and the private sectors domestically and abroad  
	 in order to upgrade the Thai gem and jewelry business to the international forefront level.

To be a leader in laboratory standards and enrich capacities of entrepreneurs 
for sustainable growth of Thai gem and jewelry industry.

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.git.or.th02 634 4999
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นายสุุเมธ ประสงค์์พงษ์์ชััย
ผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Sumed Prasongpongchai 
Director - General

1

นายสิิทธิิชััย ปริิญญานุุสรณ์์
รองผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Sitthichai Parinyanusorn
Deputy Director - General

3

นายทนง ลีีลาวััฒนสุข
รองผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Thanong Leelawatanasuk 
Deputy Director - General

2

1
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สถาบันัระหว่า่งประเทศเพ่ื่�อการค้า้และการพัฒันา (องค์์การมหาชน)
The International Institute for Trade and Development

(Public Organization)

เป็็นองค์์กรชั้้�นนำำ�ในการจััดการองค์์ความรู้้�เพื่่�อการค้้าและการพััฒนาในภููมิิภาคให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น

1.	 สร้างขีีดความสามารถของประเทศกำลัังพััฒนา ในภูมิภิาคเอเชียีในการกำหนดนโยบายเศรษฐกิิจและมาตรการทางกฎหมายร่วมกััน
	 To enhance the capacity building of developing countries, at both regional and sub-regional levels,  
	 in constituting economic policies and legal measures collaboratively.

2.	 จััดการอบรมและค้้นคว้้าวิิจััย ด้ านการค้าและการพัฒนาให้้แก่่บุุคลากรในภูมิิภาคเอเชีียให้้สอดคล้้องกัับกระแสโลกาภิิวััตน์ 
	 To organize trainings and undertake researches that link international trade and development with  
	 globalization in order to advance human resource capabilities at both regional and sub-regional levels.

3.	 สนัับสนุุนความร่่วมมืือ การรวมกลุ่่�มทางเศรษฐกิิจในระดัับภููมิิภาค โดยการแลกเปลี่่�ยนประสบการณ์์และความรู้้�
	 To support and enhance regional economic integration through the exchange of experiences and knowledges.

4.	 เป็็นศููนย์์กลางจััดการฝึึกอบรมและกิิจกรรม เสริิมศัักยภาพด้้านการค้้าและการพััฒนาร่่วมกัับอัังค์์ถััดและองค์์กรที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
	 To be a dedicated trainings and activities centre in collaboration with UNCTAD and other  
	 international organizations that focus on trade and development.

To be a leading knowledge management organization for the betterment of
international trade and development in Southeast Asia

วิิสััยทััศน์์ : Vision

พัันธกิิจ : Mission

www.itd.or.th0 2216 1894–7 
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1

นายภานุุมาส เทพทอง
รองผู้้�อำำ�นวยการ (บริิหาร)
Mr. Panumas Thepthong
Deputy Executive Director (Management)

3

นายวิิมล ปั้้� นคง
รองผู้้�อำำ�นวยการ (วิิชาการ)
Mr. Wimon Punkong
Deputy Executive Director (Academic)

2

นายสุุภกิิจ เจริิญกุุล
ผู้้�อำำ�นวยการ
Mr. Suphakit Chareonkul
Executive Director

1
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	 รางวัลั “เพชรพาณิชิย์์” เป็็นรางวัลัอันัทรงเกียีรติ ิ

ที่่�กระทรวงพาณิิชย์์กำหนดขึ้้�น เพื่่�อยกย่องเชิิดชููเกีียรติ ิ

ผู้้�ทำคุณุประโยชน์์แก่่ประเทศชาติ ิด้้านเศรษฐกิิจ การค้้า และ

การพาณิชิย์์ รวมถึึงผู้้�ที่่�สร้้างคุณูุูปการให้้แก่่กระทรวงพาณิชิย์์ 

โดยมีีการจััดพิิธีีมอบรางวััล “เพชรพาณิิชย์์” ในโอกาส 

วันัคล้้ายวัันสถาปนากระทรวงพาณิิชย์์ (วันัที่่� 20 สิงิหาคม) 

ของทุุกปี ซึ่่�งมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อให้้เป็็นแบบอย่างของ 

บุุคคลที่่�แสดงถึึงความมุ่่�งมั่่�น และทุ่่�มเท ในการพััฒนา 

ภาคเศรษฐกิิจ ก ารค้้า ก ารพาณิิชย์์ ทั้้ �งในระดัับองค์์กร  

สังัคมส่่วนรวม และระดับัประเทศ

รางวัลั “เพชรพาณิชิย์์” แบ่่งออกเป็็น 3 สาขา ได้้แก่่

	 - สาขาผู้้�ประกอบการ

	 - สาขาผู้้�ทรงคุณุวุฒุิิ

	 - สาขาข้้าราชการ และพนักังาน

	 กระทรวงพาณิิชย์์ได้้จััดให้้มีีการมอบรางวััลขึ้้�น 

ครั้้�งแรกในปีี 2553 และต่่อเนื่่�องมาจนถึงึปััจจุุบันั (ปีี 2567) 

เป็็นปีีที่่� 15 มีผู้้�ได้้รับัคัดัเลืือกเพ่ื่�อรับัรางวัลัแล้้ว รวมจำนวน

ทั้้�งสิ้้�น 222 ราย โดยมีคีณะทำงานคัดัสรร “เพชรพาณิิชย์์”  

ทำหน้้าที่่�คััดเลืือกบุุคคลที่่�มีีคุุณสมบััติิตามหลัักเกณฑ์์  

และมีีผลงานโดดเด่่นเพื่่�อรัับรางวััล รวมทั้้�ง มี ีผู้้�แทนจาก 

ภาคเอกชนร่่วมในคณะทำงานฯ เพื่่�อให้้เกิิดความโปร่งใส  

และสร้้างความน่่าเชื่่�อถืือให้้แก่่ผู้้�รัับรางวัลั

ความสำำ�คััญของรางวััล 
“เพชรพาณิิชย์์”

The Prestige of the 
“Commerce Diamond Award”

	 The “Commerce Diamond Award” is  
a prestigious award presented by the Ministry of 
Commerce to individuals who have shown great 
contributions to Thailand’s trade, economic,  
and commercial development as well as individuals 
who have made remarkable contributions to 
the achievements of the Ministry of Commerce. 
The awarding ceremony is held annually on  
August 20th, which marks the anniversary of the 
establishment of the Ministry of Commerce.  
The objective of this award is to recognize and 
reward individuals who set excellent examples for 
strong commitment and devotion to trade, 
economic, and commercial advancement at the 
levels of organization, society, and nation as a whole.

The “Commerce Diamond Award” is divided into 
3 major categories, namely,
	 - Best Entrepreneurs
	 - Best Scholars
	 - Best Civil Servants and Staff Members

	 Introduced for the first time in 2010, the Award 
has been granted for 15 consecutive years to a  
total of 222 individuals who were competently 
selected by a distinguished “Commerce Diamond 
Selection Committee” in accordance with 
qualification criteria together with distinctive 
performances deserving to win the Award. Moreover, 
representatives from private sector have also 
engaged in such Committee in order to ensure 
transparency and trustworthiness for the individuals 
winning the Award.
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	 เป็็นรางวััลที่่�มอบให้้แก่่ผู้้�ประกอบการที่่�มีีผลงาน 

โดดเด่่นด้้านการพาณิิชย์์ในระดัับชาติิหรืือนานาชาติิ  

สร้้างคุุณประโยชน์์แก่่กระทรวงพาณิิชย์์ และสัังคมส่่วนรวม 

ด้้านเศรษฐกิิจ ก ารค้้า ก ารพาณิิชย์์ โดยจััดแบ่่งรางวััลเป็็น  

5 ด้้าน ดัังนี้้�

	 1) ผู้้�ประกอบการด้้านสิินค้้าเกษตร

	 2) ผู้้�ประกอบการด้้านสิินค้้าอุุตสาหกรรม

	 3) ผู้้�ประกอบการด้้านธุุรกิิจบริิการ

	 4) ผู้้�ประกอบการที่่�เป็็นผู้้�สร้้างนวััตกรรม

	 5) ผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่

	 The awards in this category are granted to 
entrepreneurs with national or international recognition 
who have made contributions to the Ministry of 
Commerce and the society as a whole in aspects 
related to economy, trade, and commerce. The 5 
sectors of the best entrepreneurs are as follows :
	 1) Agricultural product sector
	 2) Manufactured product sector
	 3) Service sector
	 4) Commercial innovation sector
	 5) Young entrepreneur sector

	 เป็น็รางวัลัที่่�มอบให้้แก่ผู่้้�มีอีงค์ค์วามรู้้�พิเิศษ หรืือมีผีล

งานด้้านวิิจััย หรืือการพััฒนา ที่่ �ก่่อให้้เกิิดประโยชน์์ใน 

ด้้านเศรษฐกิิจ การค้้า และการพาณิิชย์์ โดยจััดแบ่่งรางวัลัเป็็น 

2 ด้้าน ดัังนี้้�

	 1) ด้้านผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิทั่่�วไป

	 2) ด้้านครูศิลิป์์ของแผ่่นดินิ หรืือครูช่่างศิิลปหัตถกรรม 

หรืือปราชญ์์ชาวบ้้าน

	 The awards in this category are presented to 
individuals who have demonstrated exceptional 
knowledge and expertise, or research or development 
studies that generate significant benefits in the fields 
of economy, trade, and commerce. The awards are 
divided into 2 sub-categories as follows :
	 1) General scholars
	 2) Master artisan, arts and crafts master, or local 
philosophers

	 เป็็นรางวััลที่่�มอบให้้แก่่ข้้าราชการกระทรวงพาณิิชย์์ 

รวมทั้้�งพนักังานรััฐวิสิาหกิิจ และเจ้้าหน้้าที่่�ของรััฐในองค์์การ

มหาชนในสัังกััดกระทรวงพาณิิชย์์ ที่่ �เป็็นผู้้�พััฒนางาน  

สร้้างชื่่�อเสีียง คุุณประโยชน์์ให้้แก่่กระทรวงพาณิิชย์์ โดยจััด

แบ่่งรางวััล เป็็น 3 ส่่วน ดัังนี้้�

	 1) ส่่วนกลาง

	 2) ส่่วนภููมิิภาค

	 3) ส่่วนต่่างประเทศ

	 The awards in this category are granted to civil 
servants, state enterprise employees, and staff 
members of the Ministry of Commerce and its affiliated  
public organizations, who have brought reputation 
and made contributions to the Ministry. The 3 groups 
of awards are as follows : 
	 1) Central offices
	 2) Provincial offices
	 3) Overseas offices

สาขาผู้้�ประกอบการ 

สาขาผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ

สาขาข้้าราชการและพนัักงาน

Awards for Best Entrepreneurs

Awards for Best Scholars

Awards for Best Civil Servants 
and Staff Members 

“Commerce Diamond Award” Categories

สาขาของรางวััล “เพชรพาณิิชย์์”
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ผู้้�ประกอบการด้้านสิินค้้าเกษตร
Agricultural Product Sector

ผู้้�ประกอบการด้้านธุุรกิิจบริิการ 
Service Sector

ผู้้�ประกอบการที่่�เป็็นผู้้�สร้้างนวััตกรรม 
Commercial Innovation Sector 

ผู้้�ประกอบการด้้านสิินค้้าอุุตสาหกรรม 
Manufactured Product Sector

Awards for Best Entrepreneurs in 5 sectors are given to 4 recipients as follows :

สาขาผู้้�ประกอบการ ประกอบด้้วย 5 ด้้าน มีีผู้้�ได้้รัับรางวััล จำำ�นวน 4 ราย ดัังนี้้�

รางวััล “เพชรพาณิิชย์์” ปีี 2567 มีีผู้้�ได้้รัับรางวััล จำำ�นวน 16 ราย
In the Year 2024, there are 16 recipients of Commerce Diamond Award

นายสััญชััย ปุุรณะชััยคีีรีี 
- นายกสมาคมผู้้�ค้้าและส่่งออกผลไม้้ไทย
- กรรมการ บริษิัทั ริชฟิิลด์์ เฟรชฟรุทุ จำกััด

Mr. Sanchai Puranachaikere
- President of the Thai Fresh Fruit 
- Traders and Exporters Association
- Director of Richfield Fresh Fruit Co., Ltd.

นายเกรีียงไกร เธีียรนุุกุุล
- ประธานสภาอุุตสาหกรรมแห่่งประเทศไทย
- กรรมการ บริิษััท นิิวไวเต๊๊ก จำกััด

นายประดิิษฐ์์ ภััทรประสิิทธิ์์�
นายกสมาคม
ตลาดกลางค้้าส่่งสิินค้้าเกษตรไทย

นายศุุภลัักษณ์์ บััวโรย
ประธานกรรมการ
วิิสาหกิิจชุุมชนบ้้านสบายใจ

Mr. Pradit Phataraprasit
President of the Thai Agricultural 
Wholesale Market Association

Mr. Kriengkrai Thiennukul
- Chairman of the Federation 
  of Thai Industries
- Director of New Waitek Co., Ltd.

Mr. Supalak Buaroy 
Chairman of Baansabuyjai 
Community Enterprise

รายงานประจำำ�ปีี 2567  | กระทรวงพาณิิชย์์136



Awards for Best Scholars in 2 sectors are granted to 6 recipients as follows :

สาขาผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ประกอบด้้วย 2 ด้้าน มีีผู้้�ได้้รัับรางวััล จำำ�นวน 6 ราย ดัังนี้้�

ด้้านผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิทั่่�วไป 
General Scholars

ด้้านครููศิิลป์์ของแผ่่นดิิน หรืือครููช่่างศิิลปหััตถกรรม หรืือปราชญ์์ชาวบ้้าน
Master Artisan, Arts and Crafts Master or Local Philosopher

Dr. Korakot Aromdee
Owner of Korakot 
International Part., Ltd.

Dr. Pasu Decharin
Associate Professor, 
Faculty of Commerce and Accountancy, 
Chulalongkorn University

Mr. Apichit Prasoprat
- Vice Chairman of the Federation of Thai Industries
- Chairman of Small and Medium Industrial Institute (SMI)

Mrs. Chutikarn Boonngam
Marketing Department Officer of
Na Pho District Handicraft Center, 
Buriram Province

Professor Dr. Pinai Na Nakorn
Member of the Board of Trademarks

Dr. Seree Nonthasoot
- Chairperson, Sustainable Arts and 
  Crafts Institute of Thailand 
  (Public Organization)
- Member, UN Committee on Economic, 
  Social and Cultural Rights 

ดร. กรกต อารมย์์ดีี
เจ้้าของธุุรกิิจ
ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกััด กรกต อิินเตอร์์เนชั่่�นนอล

ดร. พสุุ เดชะริินทร์์
อาจารย์์ประจำคณะพาณิิชยศาสตร์์และการบััญชีี 
จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย

ศาสตราจารย์์ ดร. พิินััย ณ นคร
กรรมการผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ
ในคณะกรรมการเครื่่�องหมายการค้้า

ดร. เสรีี นนทสููติิ
- ประธานกรรมการสถาบัันส่่งเสริิม
  ศิิลปหััตถกรรมไทย (องค์์การมหาชน)
- กรรมการสหประชาชาติิว่่าด้้วย
  สิิทธิิทางเศรษฐกิิจ สัังคมและวััฒนธรรม

นายอภิิชิิต ประสพรััตน์์
- รองประธานสภาอุุตสาหกรรมแห่่งประเทศไทย
- ประธานสถาบัันวิิสาหกิิจขนาดกลาง 
  และขนาดย่่อมอุุสาหกรรมการผลิิต

นางชุุติิกาญจน์์ บุุญงาม
ฝ่่ายการตลาดศููนย์์หััตถกรรมพื้้�นบ้้าน
อ.นาโพธิ์์� จ.บุุรีีรััมย์์
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ส่่วนภููมิิภาค
Provincial Offices

ส่่วนต่่างประเทศ 
Overseas Offices

Awards for Best Civil Servants and Staff Members in 3 sectors are conferred on 6 recipients as follows :

สาขาข้้าราชการและพนัักงาน ประกอบด้้วย 3 ส่่วน มีีผู้้�ได้้รัับรางวััลจำำ�นวน 6 ราย ดัังนี้้�

ส่่วนกลาง 
Central Offices

นายภููสิิต รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์�
อธิิบดีีกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ

นางวาสนา พรหมแก้้ว
นัักทรััพยากรบุุคคลชำนาญการ
กรมการค้้าต่่างประเทศ

นางสาวทัักษอร สมบููรณ์์ทรััพย์์
ผู้้�เชี่่�ยวชาญเฉพาะด้้านกฎหมาย
กรมทรััพย์์สิินทางปััญญาMr. Phusit Ratanakul Sereroengrit

Director-General
Department of International 
Trade Promotion

Mrs. Vassana Promkaew
Human Resource Officer, Professional Level
Department of Foreign Trade

Ms. Taksaorn Somboonsub 
Legal Officer, Expert Level
Department of Intellectual Property

นางสายช่่อ อัังศุุพานิิช
พาณิิชย์์จัังหวััดสตููล
สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

นางกนกรััตน์์ ยุุกติิรััตน์์
พาณิิชย์์จัังหวััดลำพููน
สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

Mrs. Saichor Angsuphanit
Director, Higher Level
Office of Provincial Commercial Affairs, 
Satun Province
Office of the Permanent Secretary

Mrs. Kanokrat Yuktirat
Director, Higher Level
Office of Provincial Commercial Affairs, 
Lamphun Province
Office of the Permanent Secretary

นายประคััลร์์ กอดำรง
อััครราชทููต (ฝ่่ายการพาณิิชย์์)
สำนัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ
ณ กรุุงลอนดอน สหราชอาณาจัักร

Mr. Prakhan Kordumrong
Minister (Commercial)
Office of Commercial Affairs
London, United Kingdom
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Ms. Taksaorn Somboonsub 
Legal Officer, Expert Level
Department of Intellectual Property

	 พระราชบััญญััติิข้้อมููลข่่ าวสารของราชการ  
พ.ศ. 2540 เป็็นกฎหมายที่่�มีีเจตนารมณ์์รองรัับสิิทธิิ  
ได้้รู้้�ของประชาชน ให้้มีีโอกาสได้้รัับรู้้�ข้้อมููลข่่าวสาร 
การดำเนิินงานต่่างๆ ข องรััฐได้้ตามที่่�กฎหมายกำหนด  
โดยหน่่วยงานของรััฐจะต้้องเปิิดเผยข้้อมููลข่่าวสาร 
ที่่�เป็็นการปฏิิบััติิราชการปกติิ คำนึึงถึึงอำนาจหน้้าท่ี่�  
ของหน่่วยงานและคุ้้�มครองข้้อมููลข่่าวสารส่่วนบุุคคล 
สนัับสนุุนการมีีส่วนร่่วมของประชาชนในการตรวจสอบ
กระบวนการทำงานของห น่่วยงานราชการ ใ ห้้มีี 
ความโปร่่งใส และมีีธรรมาภิิบาล

	 กระทรวงพาณิิชย์์ ได้้ตระหนัักถึึงความสำคััญ 
ในการปฏิิบััติิตามเจตนารมณ์์ของพระราชบััญญััติิข้้อมููล
ข่่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 ในการเปิิดเผยข้้อมูลูข่่าวสาร
ของราชการต่่อสาธารณะและสิิทธิใินการรัับรู้้�ข้้อมูลูข่่าวสาร
ของประชาชน ต ลอดจนการคุ้้�มครองข้้อมููลข่่าวสาร 
ส่่วนบุุคคล ข้้อมูลูข่่าวสารสำคัญัของหน่่วยงาน ราชการและ
ของเอกชนที่่�อยู่่�ในความครอบครอง ภ ายใต้้หลัักการที่่�ว่่า  
“เปิิดเผยเป็็นหลักั ปกปิิดเป็็นข้้อยกเว้้น” โดยกำกับัติดิตาม
การเปิิดเผยข้้อมูลูข่่าวสารตามมาตรา 7 โดยการนำไปลงพิมิพ์
ในราชกิิจจานุุเบกษา การนำข้้อมูลูข่่าวสารตามมาตรา 9  

ผลการดำำ�เนิินการตามพระราชบััญญััติิข้้อมููลข่่าวสาร
ของราชการ พ.ศ. 2540 ของกระทรวงพาณิิชย์์  
ระหว่่างเดืือนตุุลาคม 2565 – กัันยายน 2566
Summary of Ministry of Commerce’s Compliance 
with Official Information Act B.E. 2540 (1997) 
between October 2022 – September 2023

	 Official Information Act B.E. 2540 (1997)  
is a law with a spirit in response people’s rights to 
know so as to provide opportunities to know 
government operations as stipulated by laws 
whereby government agencies have to disclose 
information on normal official duties, taking into 
account of agencies’ authority and personal 
information protection, supporting public 
engagement in investigating operational procedure 
of government agencies for transparency and good 
governance. 

	 Ministry of Commerce recognizes importance 
of compliance with spirit of Official Information  
Act B.E. 2040 (1997) in official information disclosure 
to public and people’s rights to know as well as 
protection of personal information, vital information 
of government agencies and that of private sector 
of which in proprietary under “Disclose as principle, 
Conceal as exemption” principle by governing and 
monitoring information disclosure in accordance 
with Section 7 through publication in the Government 
Gazette, making information in accordance with 
Section 9 publicly available at official information 
center as well as providing information service to 
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	 	 นำข้้อมููลข่่าวสารของราชการตามมาตรา 7  

ไปลงพิิมพ์ในราชกิิจจานุุเบกษา และรวบรวมข้อ้มูลูข่่าวสาร

ตามมาตรา 9 ไว้้ให้้ประชาชนเข้้าตรวจดููได้้ที่่�ศููนย์์ข้้อมููล

ข่า่วสารของราชการ เพื่่�อให้้ประชาชนสามารถค้นหาข้อ้มููล

ได้้สะดวก รวดเร็็ว พร้้อมทั้้�งมอบหมายเจ้้าหน้้าที่่�ประจำ 

ศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของราชการของแต่่ละหน่่วยงาน  

ไว้้บริิการและอำนวยความสะดวก

	 	 แต่่งตั้้�งคณะกรรมการ/คณะทำงาน ดำเนิินงาน

เกี่่�ยวกัับศูนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของหน่่วยงาน โดยมีีผู้้�บริหาร

ระดัับสููงเป็็นประธาน ระดัับผู้้�อำนวยการเป็็นกรรมการ  

และมีีการประชุุมคณะกรรมการ คณะทำงาน เพื่่�อกำกัับ

ติิดตามผลการดำเนิินงาน

	 	 จัดัทำแผนพััฒนาศูนูย์ข์้อ้มูลูข่า่วสารของราชการ

ของหน่่วยงานเป็็นประจำทุุกปีี และมีีการติิดตามผล 

การดำเนิินงานตามแผนพััฒนาศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของ

ราชการในปีีที่่�ผ่่านมา

	 Publicized official information in the 
Government Gazette in accordance with Section 
7 as well as gather and made information in 
accordance with Section 9 publicly available at 
official information center to enable public to 
search for information in a convenient and timely 
manner together with designating staffs at official 
information center of each agency in order to 
serve and facilitate public.  

	 Established committee / working group to 
operate official information center, chaired by 
high-level executive with director-level executives 
as members of committee and convening meeting 
to monitor performances. 

	 Arranged development roadmap for official 
information center on a yearly basis and monitored 
performances in accordance with prior year 
development roadmap.

ด้้านการบริิหารจััดการศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ กำำ�กัับ ติิดตาม  
ให้้หน่่วยงานในสัังกััดกระทรวงพาณิิชย์์ ดำำ�เนิินการตามพระราชบััญญััติิ
ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540  
Official Information Center Management: Regulated and monitored government agencies 
under purview of Ministry of Commerce to implement Official Information Act B.E. 2540 (1997) 

1

public as individually requested in accordance with 
Section 11 by focusing on obtaining services in a 
convenient and timely manner with an aim to 
enhancing confidence on institutional transparency 
and good governance. Through all of these 
performances, government agencies under purview 
of Ministry of Commerce in the total of 3 agencies 
were able to obtain plaque reward as distinctive 
official information centers for Year B.E. 2565 – 2566 
(2022 – 2023) from Deputy Prime Minister  
(Mr. Somsak Thepsutin) namely; Office of Permanent 
Secretary, Ministry of Commerce, Department of 
Foreign Trade and Department of Trade Negotiations.    

จััดไว้้ให้้ประชาชนเข้้าตรวจดููได้้อย่่างสะดวกในศููนย์์ 
ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ ต ลอดจนการบริการจััดหา 
ข้้อมููลข่่าวสารให้้ประชาชนที่่�ขอเป็็นการเฉพาะราย 
ตามมาตรา 11 โดยมุ่่�งเน้้นความสะดวก รวดเร็็วในการ 
รัับบริการ เพื่่�อเสริิมสร้้างความเชื่่�อมั่่�นด้้านความโปร่่งใส 
และมีีธรรมาภิบิาลขององค์์กร เป็น็ผลให้้หน่่วยงานในสังักัดั
กระทรวงพาณิิชย์์ ได้้รัับโล่่ประกาศเกีียรติิคุุณ ศููนย์์ข้้อมููล
ข่า่วสาร ของราชการโดดเด่น่ ปี 2565–2566 จากรองนายก
รััฐมนตรีี (นายสมศัักดิ์์� เทพสุุทิิน) รวม 3 หน่่วยงาน ได้้แก่่ 
สำนัักงานปลััดกระทรวงพาณิิชย์์ กรมการค้้าต่่างประเทศ  
และกรมเจรจาการค้้าระหว่่างประเทศ
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		  รายงานผลการปฏิบิัติัิตามพระราชบัญัญััติขิ้อ้มูลู
ข่่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540 ในภาพรวมของกระทรวง
พาณิิชย์์ ต่ ่อสำนัักงานคณะกรรมการข้้อมููลข่่าวสาร 
ของราชการ (สขร.) สำนัักงานปลััดสำนัักนายกรััฐมนตรีี 
ภายในเดืือนตุุลาคมของปีีงบประมาณถััดไป 	 	

	 2.1	 จััดอบรมเผยแพร่่ความรู้้�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับ
พระราชบััญญััติิข้้อมููลข่่าวสารของราชการ พ.ศ. 2540  
โดยกำหนดเรื่่�องพระราชบัญัญััติิข้อ้มููลข่่าวสารของราชการ 
พ.ศ. 2540 ไว้้ในหลัักสููตร “การเสริิมสร้้างสมรรถนะ
ข้้าราชการบรรจุุใหม่่” ของกระทรวงพาณิิชย์์ 

	 	 จััดอบรมให้้กัับข้้าราชการบรรจุุใหม่่ของ
กระทรวงพาณิชิย์์ เพื่่�อให้้เจ้้าหน้้าที่่�ได้้รับัความรู้้�ความเข้้าใจ
ถึงึสิทิธิกิารรัับรู้้�ข้้อมูลูข่่าวสารของประชาชน และสามารถ
ปฏิบิัตัิหิน้้าที่่�ในการให้้บริการข้้อมูลูข่่าวสาร ตามบทบััญญัตัิ ิ
ของกฎหมายได้้อย่่างถูกูต้้อง ซึ่่�งได้้จัดัอบรม จำนวน 3 รุ่่�น คืือ 
รุ่่�นที่่�  35 เมื่่�อวัันที่่�  23 ธั นวาคม  2565 รุ่่� นที่่�  36  
เมื่่�อวันัที่่� 15 มิ ถุุนายน 2566 และรุ่่�นที่่� 37 เมื่่�อวัันที่่� 31 
สิงิหาคม 2566 

	 	 จัดัอบรมหลักัสูตูร “พ.ร.บ. ข้้อมูลูข่่าวสารของ
ราชการ พ.ศ. 2540” จั ัดโดยกรมเจรจาการค้้าระหว่่าง
ประเทศ เมื่่�อวันัที่่� 11 เมษายน 2566 

	 	 สนัับสนุุนให้้บุุคลากรในหน่่วยงานเข้้าอบรม 
แบบออนไลน์์ ผ่ านระบบอิิเล็็กทรอนิิกส์์ (E-Learning)  
ของสำนัักงานคณะกรรมการข้้าราชการพลเรืือน

	 2.2	 จััด โครงการอบรมการเผยแพร่่ความรู้้� 
ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับ  พระราชบััญญััติิข้้อมููลข่่าวสาร  
ของราชการ พ.ศ. 2540 โดยกรมการค้้าต่่างประเทศ  
ให้้กัับบุุคลากรของกระทรวงพาณิิชย์์ ผู้้�ป ระกอบการ  
และประชาชน โดยในการอบรมได้้จััดให้้มีีการเสวนาพิิเศษ 
ในหััวข้้อ “รู้้� เท่่าทััน ป้ องกัันภััยไซเบอร์์” เมื่่�อวัันที่่�  
19 เมษายน 2566 

	 2.1 Organized trainings to disseminate 
knowledge and understanding on Official Information 
Act B.E. 2540 (1997) by containing Official Information 
Act B.E. 2540 (1997) subject in “Enhancing 
performances of new government officials” 
curriculum of Ministry of Commerce. 

		  Arranged training courses for Ministry of 
Commerce’s new government officials to enable 
them to obtain knowledge and understanding on 
people’s rights to know and be capable of 
appropriately performing function on providing 
information service in accordance with provisions 
of law, in the total of 3 generations namely;  
the 35th generation on 23 December 2022, the 36th 

generation on 15 June 2023 and the 37th generation 
on 31 August 2023. 

	 	 Organized training course on “Official 
Information Act B.E. 2540 (1997)” by Department 
of Trade Negotiations on 11 April 2023. 

		  Encouraged personnel of agencies to 
attend E-Learning courses of Office of the Civil 
Service Commission. 

	 2.2	 Arranged training program to disseminate 
knowledge and understanding on Official Information 
Act B.E. 2540 (1997) by Department of Foreign Trade 
for Ministry of Commerce’s personnel, entrepreneurs 

ด้้านการเผยแพร่่ความรู้้�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับพระราชบััญญััติิข้้อมููลข่่าวสาร 
ของราชการ พ.ศ. 2540
Dissemination of knowledge and understanding on Official Information Act B.E. 2540 (1997) 

2

	 Reported Ministry of Commerce’s overall 
performance in accordance with Official Information 
Act B.E. 2540 (1997) to Official Information Board, 
Permanent Secretary, Prime Minister’s Office by 
October of next fiscal year. 
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โดยครอบคลุุมเนื้้�อหาการเข้้าถึงึข้อ้มูลูข่า่วสารของหน่ว่ยงาน
ราชการ ภูมิคิุ้้�มกันหรืือวััคซีีนไซเบอร์์ ภัยคุุกคามทางไซเบอร์์
ส่่งผลกระทบต่่อการเผยแพร่่ข้้อมููลข่่าวสารของภาครััฐ  
ช่่องทางการร้้องทุุกข์์ หรืือรัับดำเนิินคดีีทางกฎหมาย 
ผ่่านช่่องทางหน่่วยงานรััฐ และกฎหมาย ระเบีียบหรืือ 
บทลงโทษของผู้้�กระทำความผิดิในการหลอกลวงประชาชน 

 	 2.3	 การเผยแพร่่ประชาสััมพัันธ์์เก่ี่�ยวกัับกฎหมาย
ว่่าด้้วยข้้อมููลข่่าวสารของราชการ บท ความ  สรุุปคำย่่อ
วิินิิจฉััย ให้้บุุคลากรและประชาชน ผ่ ่านช่่องทางต่่างๆ  
ของหน่่วยงานในสัังกััดกระทรวงพาณิิชย์์ ได้้แก่่ เว็็บไซต์์ 
ศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ บ อร์์ดประชาสััมพัันธ์์  
แผ่่นพัับประชาสััมพัันธ์์ ระบบสารบรรณอิิเล็็กทรอนิิกส์์  
เฟซบุ๊๊�ก (Facebook) ไลน์ ์(Line) ห้อ้งสมุุดดิจิิทิัลักระทรวง
พาณิิชย์์ ป้ ายประชาสััมพัันธ์์ (roll up) และติิดป้าย
ประชาสััมพัันธ์์ เชื่่�อมโยงเว็็บไซต์์ (Banner) บท ความ  
คำวิินิิจฉััยของสำนัักงานคณะกรรมการข้้อมููลข่่าวสาร 
ของราชการ ไว้้ในหน้้าเว็็บไซต์์หลัักของหน่่วยงาน

	 2.4	 การแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้� ศึกึษาดูงูาน ศูนูย์ข์้อ้มูลู
ข่่าวสารของราชการ เพื่่�อให้้เจ้้าหน้้าที่่�ผู้้�ปฏิิบััติิงาน  
ศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของราชการได้้มีีการแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้�
ประสบการณ์์ต่่าง ๆ อั ันเป็็นประโยชน์์ ต่ ่อการพััฒนา
ปรัับปรุุงการดำเนิินงานของศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสารของหน่่วย
งานให้้มีีประสิิท ธิิภาพ และเกิิดประโยชน์์สูู งสุุด  
ต่่อประชาชน โดยไปศึกษาดููงานหน่่วยงานภายนอก  
ได้้แก่่ ศู นย์์ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ การรถไฟฟ้้าขนส่่ง
มวลชน แห่่งประเทศไทย (รฟม.) หน่่วยงานภายนอก 
มาศึึกษาดููงาน ได้้แก่่ สถาบัันเทคโนโลยีีป้้องกัันประเทศ  
(กลุ่่�มงานสนัับสนุุน) ฝ่่ายปฏิิบััติิการเดิินรถการรถไฟ 
แห่่งประเทศไทย และ ธ นาคารอาคารสงเคราะห์์ 
สำนัักงานใหญ่่

and public whereby during training session, special 
seminar on “Know wisely, Be protected from 
cybercrime” was organized on 19 April 2023, 
encompassing subject on access to official 
information, cyber immunity or vaccine, cybercrime 
affecting dissemination of official information, 
administratively or judicially complaint channels as 
well as laws, regulations or penalty provisions for 
offenders in defrauding public. 

	 2.3	 Publication on Official Information Act, 
articles, summary of decisions for personnel and 
public via various channels of agencies under 
purview of Ministry of Commerce namely; official 
information center website, public relation board, 
brochure, e-correspondence system, Facebook, 
Application Line, Ministry of Commerce’s digital 
library, public relation roll up and sign, banner, 
articles and decisions of Office of Official Information 
Board on agencies’ main websites. 

	 2.4	 Exchange of knowledge and field visits 
at official information centers in an effort to 
encourage staffs at official information center to 
exchange knowledge and experiences for operation 
improvement in an efficient manner and for best 
benefits of public. Outward field visits included 
official information center of Mass Rapid Transit 
Authority of Thailand (MOT) while inward field visits 
were Defend Technology Institute (supporting 
group), Operational Division of State Railway of 
Thailand and Head Office of Government Housing 
Bank.
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	 3.1	 การจััดเก็็บสถิิติิให้้บริการข้้อมููลข่่าวสาร 

แก่่ประชาชนในภาพรวมของกระทรวงพาณิชิย์์ ผ่านช่่องทาง

ต่่าง ๆ  ได้้แก่่ มารัับบริิการด้้วยตนเอง ณ ศููนย์์บริิการข้้อมููล

ข่่าวสารทางกายภาพ จำนวน 388,218 ราย ศู ูนย์์ข้้อมููล

ข่่าวสารทางอิิเล็็กทรอนิิกส์์ (เว็็บไซต์์) จำนวน 1,364,121 

ครั้้�ง/ราย ทางโทรศััพท์์ (Call Center) 27,723 ราย Chat 

Online 13,995 ราย Email 87 ราย และให้้บริิการข้้อมููล

ข่่าวสารตามคำขอเป็็นการเฉพาะราย ต ามมาตรา 11 

จำนวน 15,651 ราย รายละเอีียดตามตารางที่่� 1 และ 

ตารางที่่� 2 ดัังนี้้�

	 3.1	 Statistic collection of information service 
provision to public for Ministry of Commerce in 
overall through various channels namely; walk-in 
services at physical official information center of 
388,218 individuals, electronic (website) official 
information center of 1,364,121 occasions per 
individual, by phone (Call Center) of 27,723 
individuals, Chat Online of 13,995 individuals, Email 
of 87 individuals and by individual request in 
accordance with Section 11 of 15,651 individuals. 
The details are shown as in Table 1 and Table 2 as 
follows:

ด้้านการให้้บริิการข้้อมููลข่่าวสารแก่่ประชาชนผ่่านช่่องทางต่่าง ๆ 
Provision of information service to public via various channels.

ตารางที่ 1 ตารางแสดงสถิติการให้บริการข้อมูลข่าวสาร กระทรวงพาณิชย์
Table 1 Schedule to demonstrate Statistic on information services provision, Ministry of Commerce

3

ช่่องทางให้้บริิการช่่องทางให้้บริิการ จำำ�นวน (ราย/ครั้้�ง)จำำ�นวน (ราย/ครั้้�ง)
Channel of Services Amount (individuals/time)

1.	 ศููนย์์กายภาพ	
	 Physical Center

2.	 ศููนย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์
	 Electronic Center

3.	 โทรศััพท์์
	 Telephoner

6.	 ตามคำำ�ขอ ตาม มาตรา 11
	 Upon Request as Section 11

5.	 E-mail

4.	 Chat Online

388,218

1,364,121

27,723

13,995

87

15,651
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ตารางที่ 2 แผนภาพแสดงสถิติการให้บริการข้อมูลข่าวสาร กระทรวงพาณิชย์
Table 2 Diagram Statistic on information services provision, Ministry of Commerce

	 3.2	 การรับัฟังัความคิดิเห็น็และข้อ้เสนอแนะของ

ประชาชน

	 โดยการสำรวจความพึงพอใจของผู้้�รับบริการ  

ณ ศู นย์์ข้้อมููลข่่าวสารทางกายภาพและอิิเล็็กทรอนิิกส์์ 

(เว็็บไซต์์) พบว่่ากว่่าร้้อยละ 89.40 ของผู้้�รัับบริิการมีีความ

พึงึพอใจต่อ่การให้บ้ริกิารด้า้นข้อ้มูลูข่า่วสารของหน่ว่ยงาน

	 3.2 Arrangement of Public Hearing 

	 Based on satisfaction survey of service 
receivers at physical and electronic (website) 
official information centers, it reveals that more 
than 89.40% of service receivers having satisfaction 
on official information services provision of 

agencies.

สถิิติิการให้้บริิการข้้อมููลข่่าวสาร กระทรวงพาณิิชย์์
Statistic on Information Services Provision, Ministry of Commerce

	 4.1	 พัฒันาเว็บ็ไซต์ศ์ูนูย์ข์้อ้มูลูข่่าวสารของราชการ
ให้้มีีความทัันสมััย เข้้าถึึงง่่าย สะดวกต่่อการใช้้งาน และจััด
วางตำแหน่่ง Banner “ศููนย์์ข้้อมููลข่่าวสาร” ให้้อยู่่�ในจุุดที่่�
เห็็นได้้อย่่างชััดเจน 

	 4.2	 พััฒนาระบบสารสนเทศเศรษฐกิิจการค้้า 
(Trade Intelligence System) ที่่�สามารถใช้้งานผ่่าน 
www.คิิดค้้า.com ให้้บริิการข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าเชิิงลึึก
ให้้กัับผู้้�ประกอบการและประชาชนทั่่�วไป ปั จจุุบัันได้ ้
เผยแพร่่ข้้อมููลการค้้าเชิิงลึึกแล้้ว 4 หััวข้้อ ได้้แก่่ 

	 4.1	 Developed official information center 
website to be modernized, easy-to-access and  
user-friendly with explicit “official information 
center” banner. 

	 4.2	 Developed Trade Intelligence System for 
use via www.คิิดค้า.com to provide in-depth 
economic and trade information services for 
businesses and public. To date, there is publication 
of in-depth trade information on 4 topics namely; 

ด้านการพัฒนาระบบสารสนเทศเพ่ือเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของหน่วยงาน 
Development of information system to disseminate official information.4

ศููนย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ (75%)

โทรศััพท์์ (2%)
ตามคำำ�ขอ ตาม มาตรา 11 (1%)

ศููนย์์กายภาพ (21%)

Chat Online (1%)

ศููนย์์กายภาพ

ศููนย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์

โทรศััพท์์

Chat Online

E-mail

ตามคำำ�ขอ ตาม มาตรา 11

21%

75%

2%

1%

0%

1%
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	 	 (1)	 ข้้อมูลูเชิงิลึกึด้้านสินิค้้าเกษตร (Agriculture 
Dashboard) ซึ่่�งนำเสนอข้้อมููลด้้านการผลิิตสิินค้้าเกษตร 
ราคาสิินค้้าเกษตรตลอดห่่วงโซ่่อุุปทาน และการส่่งออก 
สิินค้้าเกษตร เพื่่�อติิดตามสถานการณ์์และวิิเคราะห์์ 
หาโอกาสการค้้าของไทย

	 	 (2)	 ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านเศรษฐกิิจระดัับจัังหวััด 
(Province Dashboard) ที่่�นำเสนอข้้อมููลสถานการณ์์
เศรษฐกิจิการค้า้ที่่�สำคัญัของจังัหวัดั รวมถึงึข้อ้มูลูศักัยภาพ
การค้้าที่่�โดดเด่่นสถานการณ์์การค้้ารายจัังหวััด เช่่น ข้้อมููล
การค้้าชายแดนเจาะลึึกรายสิินค้้าหรืือรายด่่าน ข้้อมููล 
การค้้าสิินค้้า OTOP และข้้อมููลอััตลัักษณ์์สิินค้้าเกษตร 
เป็็นต้้น

	 	 (3)	 ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ 
(Global Demand Dashboard) จะแสดงข้้อมูลูสถานการณ์์
การส่่งออก-นำเข้้าสิินค้้าและตลาดสำคััญของไทย รวมถึึง 
แนวโน้้มความต้องการสิินค้้าไทยในตลาดโลก และ
สถานการณ์์คู่่�ค้้า-คู่่�แข่่ง เพื่่�อนำไปสู่่�การชี้้�เป้้าโอกาสในการ
ส่่งออกสิินค้้าไทยในตลาดโลก

	 	 (4)	 ข้้อมูลูเชิงิลึกึในด้้านธุุรกิจิบริกิาร (Services 
Dashboard) เช่่น ธุุ รกิิจบริการโลจิิสติิกส์์ (Logistics 
Dashboard) และธุุรกิิจบริิการสุุขภาพ (Wellness 
Dashboard) ซึ่่�งนำเสนอข้้อมูลูภาวะธุุรกิจิในปััจจุุบันัรวมทั้้�ง
โอกาสการขยายการค้้าทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ 

	 4.3	 พััฒนาโมบาย แอปพลิิเคชััน DITP ONE  
เพื่่�อเพิ่่�มช่่องทางในการเผยแพร่่ข้้อมููลข่่าวสาร ด้้านการค้้า 
ตลาดต่างประเทศ สถิิติิการค้้ าระหว่่ างประเทศ  
และกิิจกรรมพััฒนาและส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ 
เพื่่�อให้้ประชาชนและผู้้�ประกอบการของไทย สามารถ 
เข้้าถึึงข้้อมููลข่่าวสารด้้านการค้้าระหว่่างประเทศได้้สะดวก 
ทุุกที่่�ทุุกเวลาผ่่านโทรศััพท์์มืือถืือ รวมทั้้�งงานบริการ
อิิเล็็กทรอนิิกส์์อื่่�น ๆ ไว้้ในที่่�เดีียว	 	

	 กระทรวงพาณิิชย์์ ยั งคงมุ่่�งมั่่�นพััฒนาขัับเคลื่่�อน 
การเผยแพร่่ข้้อมููลข่่าวสารของราชการ ที่่�แม่่นยำ ทัันสมััย  
บนพื้้�นฐานความถููกต้้อง โปร่งใส ต รวจสอบได้้ และ 
มีีธรรมาภิิบาล ให้้ประชาชนเข้้าถึึงได้้ง่่ายและสะดวก  
ดั่่�งปณิธิานที่่�ว่า่ “ฉับัไว โปร่ง่ใส มองไกล ใกล้ช้ิดิประชาชน”

	 	 (1)	 Agriculture Dashboard presenting 
information on production of agricultural products, 
agricultural product prices throughout supply chains 
and agricultural products exports, intending to 
monitor situations and seek for Thailand’s trade 
opportunities. 

	 	 (2)	 Province Dashboard presenting 
information on key economic and trade situations in 
provinces as well as information on outstanding trade 
potentials by province for instance; in-dept information 
on border trade by product or by border checkpoint, 
information on trade in OTOP products and 
information on agricultural product identity.

	 	 (3)	 Global Demand Dashboard presenting 
information on exports-imports situations and 
Thailand’s major markets as well as Thailand’s 
products demand trend in global market and trading 
partner-competitor situations with an aim to targeting 
Thailand’s exports opportunities in global market.

	 	 (4)	 Services Dashboard such as Logistics 
Dashboard and Wellness Dashboard presenting 
current business situations including trade expansion 
opportunities in both domestic and overseas markets. 

	 4.3	 Developed DITP ONE application for the 
purpose of adding a channel for publication of 
information on trade, overseas markets, international 
trade statistics and international trade development 
and promotion activities so that Thai people and 
entrepreneurs would be able to access to international 
trade information in a convenient manner at anytime, 
anywhere via mobile telephone as well as other 
electronic services in one place.

	 Ministry of Commerce remains committed in 
developing and propelling publication of official 
information in a precise and up-to-date manner on 
basis of accuracy, transparency, verifiability and good 
governance in order to provide public with an easy 
and convenient access as the aspiration stating that 
“Prompt, Transparent, Far sight, Close to people”. 
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1.	 ประมวลกฎหมายแพ่่งและพาณิิชย์์ บ รรพ 3 ลั ักษณะ 22  
	 หุ้้�นส่่วนและบริษััท และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติมิ 
2.	 พระราชบัญัญัตัิกิำหนดความผิดิเกี่่�ยวกับัห้างหุ้้�นส่่วนจดทะเบีียน  
	 ห้้างหุ้้�นส่่วนจำกัดั บริษิัทัจำกัดั สมาคมและมูลูนิธิิ ิพ.ศ. 2499  
	 และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติมิ

1.	 Civil and Commercial Code Book III Specific Contracts  
	 Title XXII Partnerships and Companies, and any  
	 amendments or substitutions thereof
2.	 Act Prescribing Offences Related to Registered  
	 Partnerships, Limited Partnerships, Limited Companies,  
	 Associations and Foundations, B.E. 2499 (1956),  
	 and any amendments or substitutions thereof 

กรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้า 10 ฉบัับ Department of Business Development, 10 Items

รายชื่่�อกฎหมายที่่�อยู่่�ในความรัับผิิดชอบ และกฎหมายที่่�อยู่่�ระหว่่าง 
การเสนอปรัับปรุุงแก้้ไข ของกระทรวงพาณิิชย์์

Laws under Responsibility and Laws under Amendment Process of Ministry of Commerce

1.	 พระราชบัญัญัตัิมิาตรฐานสินิค้้าขาออก พ.ศ. 2503 และที่่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติมิ
2.	 พระราชบััญญััติิการส่่งออกไปนอกและการนำเข้้ามาใน 
	 ราชอาณาจัักรซึ่่�งสิินค้้า พ.ศ. 2522 และท่ี่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
3.	 พระราชบััญญััติิการตอบโต้้การทุ่่�มตลาดและการอุุดหนุุน 
	 ซึ่่�งสิินค้้าจากต่่างประเทศ พ.ศ. 2542 และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
4.	 พระราชบััญญััติิมาตรการปกป้้องจากการนำเข้้าสิินค้้า 
	 ที่่�เพิ่่�มขึ้้�น พ.ศ. 2550
5.	 พระราชบัญัญััติกิารควบคุุมสินค้้าที่่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการแพร่่ขยาย 
	 อาวุุธที่่�มีีอานุุภาพทำลายล้้างสููง พ.ศ. 2562

1.	 Standards of Exporting Goods Act, B.E. 2503 (1960),  
	 and any amendments or substitutions thereof 
2.	 Export and Import of Goods Act, B.E. 2522 (1979),  
	 and any amendments or substitutions thereof 
3.	 Anti-Dumping and Countervailing of Foreign Products  
	 Act, B.E. 2542 (1999), and any amendments or  
	 substitutions thereof
4.	 Safeguard Measure Against Increased Imports Act,  
	 B.E. 2550 (2007)
5.	 Control of Item in Relation to the Proliferation of  
	 Weapons of Mass Destruction Act, B.E. 2562 (2019)

กรมการค้้าต่่างประเทศ 5 ฉบัับ

กรมการค้้าภายใน 5 ฉบัับ

Department of Foreign Trade, 5 Items

Department of Internal Trade, 5 Items

1.	 พระราชบััญญััติิว่่าด้้วยราคาสิินค้้าและบริการ พ.ศ. 2542 
2.	 พระราชบััญญััติิมาตราชั่่�งตวงวััด  พ.ศ. 2542 และท่ี่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติิม
3.	พระราชบััญญััติิคลัังสิินค้้า ไซโลและห้้องเย็็น พ.ศ. 2558 
4.	พระราชบััญญััติิควบคุุมโภคภััณฑ์์ พ.ศ. 2495  
5.	พระราชบััญญััติิการค้้าข้้าว พ.ศ. 2489

1.	 The Price of Goods and Services Act, B.E. 2542 (1999)
2.	 Weights and Measures Act, B.E. 2542 (1999), and any  
	 amendments or substitutions thereof
3.	 Warehouse, Silo and Cold Storage Act, B.E. 2558 (2015)
4.	 Commodity Control Act, B.E. 2495 (1952)
5.	 Rice Trading Act, B.E. 2489 (1946)

รายชื่่�อกฎหมาย List of Laws

กฎหมายท่ี่�อยู่่�ระหว่า่งการเสนอปรับัปรุงุแก้้ไข
1.	 ร่่างพระราชบััญญััติิการส่่งออกไปนอกและการนำเข้้ามาใน 
	 ราชอาณาจัักรซ่ึ่�งสินิค้้า (ฉบัับที่่� ..) พ.ศ. ...
	 สถานะ  กรมส่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศอยู่่�ระหว่่างแก้้ไข 
	 บทบััญญััติิเก่ี่�ยวกัับกองทุุนส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ 

Laws under Amendment Process
1.	 Draft Export and Import of Goods Act, (No..) B.E. ….
	 Status This Act is currently under amendment  
	 process (by DITP)
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3.	 พระราชบััญญััติิทะเบีียนพาณิิชย์์ พ.ศ. 2499 และที่่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติมิ
4.	 พระราชบััญญััติิหอการค้้าพ.ศ. 2509 และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
5.	 พระราชบััญญััติิสมาคมการค้้า พ.ศ. 2509 และที่่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติมิ 
6.	 พระราชบัญัญััติบิริษิัทัมหาชนจำกััด พ.ศ. 2535 และที่่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติมิ
7.	 พระราชบัญัญัตัิกิารประกอบธุุรกิจิของคนต่่างด้้าว พ.ศ. 2542
8.	 พระราชบััญญััติิการบััญชีี พ.ศ. 2543 และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
9.	 พระราชบััญญััติิวิิชาชีีพบััญชีี พ.ศ. 2547 
10. พระราชบััญญััติิหลัักประกัันทางธุุรกิิจ พ.ศ. 2558

3.	 Business Registration Act, B.E. 2499 (1956), and any  
	 amendments or substitutions thereof
4.	 Chambers of Commerce Act, B.E. 2509 (1966), and  
	 any amendments or substitutions thereof 
5.	 Trade Associations Act, B.E. 2509 (1966), and any  
	 amendments or substitutions thereof
6.	 Public Limited Companies Act, B.E. 2535 (1992), and  
	 any amendments or substitutions thereof
7.	 Foreign Business Act, B.E. 2542 (1999) 
8.	 Accounting Act, B.E. 2543 (2000), and any amendments  
	 or substitutions thereof
9.	 Accounting Professions Act, B.E. 2547 (2004) 
10. Business Security Act, B.E. 2558 (2015)

กรมทรััพย์์สิินทางปััญญา 6 ฉบัับ Department of Intellectual Property, 6 Items

1.	 พระราชบััญญััติิลิิขสิิทธิ์์� พ.ศ. 2537 และที่่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
2.	 พระราชบััญญััติิสิิทธิิบััตร พ.ศ. 2522 และท่ี่�แก้้ไขเพิ่่�มเติิม 
3.	 พระราชบััญญััติิเครื่่�องหมายการค้้า พ.ศ. 2534 และที่่�แก้้ไข 
	 เพิ่่�มเติิม
4.	 พระราชบััญญััติิคุ้้�มครองสิ่่�งบ่่งชี้้�ทางภููมิิศาสตร์์ พ.ศ. 2546 
5.	 พระราชบัญัญัตัิคิวามลับัทางการค้า้ พ.ศ. 2545 และที่่�แก้ไ้ข 
	 เพิ่่�มเติิม
6.	 พระราชบัญัญััติค้ิุ้�มครองแบบผังภููมิขิองวงจรรวม พ.ศ. 2543

1.	 Copyright Act, B.E. 2537 (1994), and any amendments  
	 or substitutions thereof
2.	 Patent Act, B.E. 2522 (1979), and any amendments or  
	 substitutions thereof
3.	 Trademark Act, B.E. 2534 (1991), and any amendments  
	 or substitutions thereof
4.	 Geographical Indications Protection Act, B.E. 2546 
	 (2003)
5.	 Trade Secrets Act, B.E. 2545 (2002), and any  
	 amendments or substitutions thereof
6.	 Protection of Layout Designs of Integrated Circuits Act,  
	 B.E. 2543 (2000)

รายชื่่�อกฎหมาย List of Laws

กฎหมายท่ี่�อยู่่�ระหว่า่งการเสนอปรับัปรุงุแก้้ไข
1.	 ร่่างพระราชบััญญััติิสภาผู้้�ส่งสิินค้้าทางเรืือแห่่งประเทศไทย  
	 (ฉบับัที่่� ..) พ.ศ. ...
	 สถานะ อยู่่�ระหว่่างการดำเนินิการปรับัปรุุงแก้้ไข

Laws under Amendment Process
1.	 Draft The Thai National Shippers’ Council Act,  
	 (No..) B.E. ….
	 Status This Act is currently under amendment  
	 process

กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ 1 ฉบัับ

กรมเจรจาการค้้าระหว่่างประเทศ 1 ฉบัับ

Department of International Trade Promotion, 1 Items

Department of Trade Negotiations, 1 Items

1.	 พระราชบััญญััติิสภาผู้้�ส่งสิินค้้าทางเรืือแห่่งประเทศไทย  
	 พ.ศ. 2537                             

1.	 พระราชบััญญััติิคุ้้�มครองการดำเนิินงานขององค์์การ 
	 การค้้าโลก พ.ศ. 2537

1.	 The Thai National Shippers’ Council Act,  
	 B.E. 2537 (1994)

1.	 The Act on the Protection of the Operation of the  
	 World Trade Organization, B.E. 2537 (1994)
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รายพระนามและนามเสนาบดีี
รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงและรััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์
Name list of the Ministers of Commerce and Deputy Minister of Commerce

 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
- พระเจ้้าบรมวงศ์์เธอกรมพระจัันทบุุรีีนฤนาถ เสนาบดีี คนที่่� 1 : ครั้้�งที่่� 1 20 ส.ค. 2463 พ.ศ. 2469

- พระเจ้้าบรมวงศ์์เธอกรมพระกำแพงเพชรอััครโยธิิน เสนาบดีี คนที่่� 2 : ครั้้�งที่่� 1 1 เม.ย. 2469 พ.ศ. 2475

2
พระยาวงษานุุประพััทธ 
(หม่่อมราชวงศ์์สท้้าน สนิิทวงศ์์)

รมว. คนที่่� 3 : ครั้้�งที่่� 1 29 มิิ.ย. 2475 1 เม.ย. 2476

3
พระยาวงษานุุประพััทธ 
(หม่่อมราชวงศ์์สท้้าน สนิิทวงศ์์)

รมว. คนที่่� 3 : ครั้้�งที่่� 2 1 เม.ย. 2476 20 มิิ.ย. 2476

4 พระยาโกมารกุุลมนตรีี (ชื่่�น โกมารกุุล ณ นคร) รมว. คนที่่� 4 : ครั้้�งที่่� 1 24 มิิ.ย. 2476 16 ธ.ค. 2476

5
พระยาโกมารกุุลมนตรีี (ชื่่�น โกมารกุุล ณ นคร) รมว. คนที่่� 4 : ครั้้�งที่่� 2 16 ธ.ค. 2476 29 มีี.ค. 2477

พระสารสาสน์์พลขัันธ์์ (ลอง สารสาส) รมว. คนที่่� 5 : ครั้้�งที่่� 1 29 มีี.ค. 2477 22 ก.ย. 2477

6

พลเรืือตรีี พระยาศรยุุทธเสนีี 
(กระแส ประวาหะนาวิิน)

รมว. คนที่่� 6 : ครั้้�งที่่� 1 22 ก.ย. 2477 12 ก.พ. 2478

พัันเอกพระบริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ (เภา เพีียรเลิิศ) รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 1 12 ก.พ. 2478 28 ก.ค. 2480

พัันเอกหลวงชำนาญยุุทธศิิลป์์ (เชย รมยะนัันทน์์) รมช. 18 ธ.ค. 2479 28 ก.ค. 2480

7
พัันเอกพระบริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ (เภา เพีียรเลิิศ) รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 2 10 ส.ค. 2480 10 ธ.ค. 2480

พัันเอกหลวงชำนาญยุุทธศิิลป์์ (เชย รมยะนัันทน์์) รมช. 10 ส.ค. 2480 10 ธ.ค. 2480

8
พัันเอกพระบริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ (เภา เพีียรเลิิศ) รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 3 21 ธ.ค. 2480 16 ธ.ค. 2481

พัันเอกหลวงชำนาญยุุทธศิิลป์์ (เชย รมยะนัันทน์์) รมช. 21 ธ.ค. 2480 16 ธ.ค. 2481

9

พัันเอกพระบริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ (เภา เพีียรเลิิศ) รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 4 21 ธ.ค. 2481 16 ก.พ. 2485

พลตรีีจรููญ รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์� รมช. 6 ก.ย. 2482 26 ก.ย. 2484

พัันเอกพระบริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ (เภา เพีียรเลิิศ) รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 5 19 ส.ค. 2484 16 ก.พ. 2485

พลตรีีจรููญ รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์� รมช. 19 ส.ค. 2484 26 ก.ย. 2484

หลวงชำนาญนิิติิเกษตร (อุุทััย แสงมณีี) รมช. 26 ก.ย. 2484 1 ก.พ. 2485

พลเรืือโท สิินธุ์์� กมลนาวิิน รมว. คนที่่� 8 : ครั้้�งที่่� 1 16 ก.พ. 2485 6 มีี.ค. 2485

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมช. 4 ก.พ. 2485 6 มีี.ค. 2485

10

พลตรีีจรููญ รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์� รมว. คนที่่� 9 : ครั้้�งที่่� 1 10 มีี.ค. 2485 20 มีี.ค. 2485

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมช. 10 มีี.ค. 2485 20 มีี.ค. 2485

พลตรีีจรููญ รััตนกุุล เสรีีเริิงฤทธิ์์� รมว. คนที่่� 9 : ครั้้�งที่่� 2 20 มีี.ค. 2485 8 ก.ย. 2485

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมช. 20 มีี.ค. 2485 8 ก.ย. 2485

พัันตรีีควง อภััยวงศ์์ รมว. คนที่่� 10 : ครั้้�งที่่� 1 8 ก.ย. 2485 17 ก.พ. 2486

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมช. 20 มีี.ค. 2485 3 มีี.ค. 2486

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมว. คนที่่� 11 : ครั้้�งที่่� 1 3 มีี.ค. 2486 24 ก.ค. 2487

นายกอ มไหสวรรย์์ สมบััติิศิิริิ รมช. 20 ต.ค. 2486 24 ก.ค. 2487
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�

11

หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมว. คนที่่� 11 : ครั้้�งที่่� 2 2 ส.ค. 2487 20 ก.ย. 2487

พัันตรีีควง อภััยวงศ์์ รมว. คนที่่� 10 : ครั้้�งที่่� 2 10 ม.ค. 2488 16 ส.ค. 2488

นายเดืือน บุุนนาค รมช. 10 ม.ค. 2488 16 ส.ค. 2488

12
นาวาเอก หลวงศุุภชลาศััย (บุุง ศุุภชลาศััย) รมว. คนที่่� 12 : ครั้้�งที่่� 1 1 ก.ย. 2488 17 ก.ย. 2488

นายเดืือน บุุนนาค รมช. 1 ก.ย. 2488 17 ก.ย. 2488

13 หม่่อมหลวงอุุดม สนิิทวงศ์์ รมว. คนที่่� 13 : ครั้้�งที่่� 1 19 ก.ย. 2488 31 ม.ค. 2489

14 พลอากาศตรีี มุุนีี มหาสัันทนะ เวชยัันต์์รัังสฤษฎ์์ รมว. คนที่่� 14 : ครั้้�งที่่� 1 2 ก.พ. 2489 18 มีี.ค. 2489

15 หม่่อมหลวงกรีี เดชาติิวงศ์์ รมว. คนที่่� 15 : ครั้้�งที่่� 1 24 มีี.ค. 2489 1 มิิ.ย. 2489

16 หม่่อมหลวงกรีี เดชาติิวงศ์์ รมว. คนที่่� 15 : ครั้้�งที่่� 2 11 มิิ.ย. 2489 21 ส.ค. 2489

17 พัันตรีี วิิลาศ โอสถานนท์์ รมว. คนที่่� 16 : ครั้้�งที่่� 1 24 ส.ค. 2489 28 พ.ค. 2490

18
นายเดืือน บุุนนาค รมว. คนที่่� 17 : ครั้้�งที่่� 1 31 พ.ค. 2490 8 พ.ย. 2490

นายจำลอง ดาวเรืือง รมช. 31 พ.ค. 2490 8 พ.ย. 2490

19 หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ รมว. คนที่่� 11 : ครั้้�งที่่� 3 11 พ.ย. 2490 6 ก.พ. 2491

20 พลอากาศตรีี มุุนีี มหาสัันทนะ เวชยัันต์์รัังสฤษฎ์์ รมว. คนที่่� 14 : ครั้้�งที่่� 2 25 ก.พ. 2491 8 เม.ย. 2491

21

พระยามไหสวรรย์์ (กวย สมบััติิศิิริิ) รมว. คนที่่� 18 : ครั้้�งที่่� 1 15 เม.ย. 2491 16 พ.ย. 2491

พลตรีีเภา เพีียรเลิิศ บริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 6 16 พ.ย. 2491 24 มิิ.ย. 2492

หม่่อมราชวงศ์์ คึึกฤทธิ์์� ปราโมทย์์ รมช. 30 พ.ย. 2491 1 ม.ค. 2492

22
พลตรีีเภา เพีียรเลิิศ บริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 7 28 มิิ.ย. 2492 29 พ.ย. 2494

นายเทพ โชติินุุชิิต รมช. 16 ม.ค. 2493 29 พ.ย. 2494

23 พลอากาศตรีี มุุนีี มหาสัันทนะ เวชยัันต์์รัังสฤษฎ์์ รมว. คนที่่� 14 : ครั้้�งที่่� 3 29 พ.ย. 2494 6 ธ.ค. 2494

24
หลวงวิิจิิตรวาทการ (วิิจิิตร วิิจิิตรวาทการ) รมว. คนที่่� 19 : ครั้้�งที่่� 1 8 ธ.ค. 2494 23 มีี.ค. 2495

พัันเอก ศิิริิ สิิริิโยธิิน รมช. 11 ธ.ค. 2494 23 มีี.ค. 2495

25

นายวรการบััญชา รมว. คนที่่� 20 : ครั้้�งที่่� 1 28 มีี.ค. 2495 4 ก.พ. 2497

พลตรีี ศิิริิ สิิริิโยธิิน รมช. 28 มีี.ค. 2495 22 มีี.ค. 2497

จอมพล แปลก พิิบููลสงคราม รมว. คนที่่� 21 : ครั้้�งที่่� 1 4 ก.พ 2497 23 มีี.ค. 2497

พลจััตวา ศิิริิ สิิริิโยธิิน รมว. คนที่่� 22 : ครั้้�งที่่� 1 23 มีี.ค. 2497 26 ก.พ. 2500

26
พลเอกเภา เพีียรเลิิศ บริิภััณฑ์์ยุุทธกิิจ รมว. คนที่่� 7 : ครั้้�งที่่� 8 31 มีี.ค. 2500 16 ก.ย. 2500

นายสุุรพงษ์์ ตรีีรััตน์์ รมช. 31 มีี.ค. 2500 16 ก.ย. 2500

27
นายสุุกิิจ นิิมมานเหมิินท์์ รมว. คนที่่� 23 : ครั้้�งที่่� 1 23 ก.ย. 2500 26 ธ.ค. 2500

พลโท จิิตติิ นาวีีเสถีียร รมช. 23 ก.ย. 2500 26 ธ.ค. 2500

28

นายสุุกิิจ นิิมมานเหมิินท์์ รมว. คนที่่� 23 : ครั้้�งที่่� 2 1 ม.ค. 2501 20 ต.ค. 2501

พลโท จิิตติิ นาวีีเสถีียร รมช. 1 ม.ค. 2501 7 ส.ค. 2501

พลตรีี เนตร เขมะโยธิิน รมช. 7 ส.ค. 2501 20 ต.ค. 2501
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�

29
นายสุุนทร หงส์์ลดารมภ์์ รมว. คนที่่� 24 : ครั้้�งที่่� 1 10 ก.พ. 2502 1 พ.ค. 2502

นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์ รมว. คนที่่� 25 : ครั้้�งที่่� 1 1 พ.ค. 2502 8 ธ.ค. 2506

30

นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์ รมว. คนที่่� 25 : ครั้้�งที่่� 2 11 ธ.ค. 2506 5 ก.ค. 2508

นายสุุนทร หงส์์ลดารมภ์์ รมว. คนที่่� 24 : ครั้้�งที่่� 2 8 ก.ค. 2508 10 ก.พ. 2511

นายพจน์์ สารสิิน รมว. คนที่่� 26 : ครั้้�งที่่� 1 10 ก.พ. 2511 7 มีี.ค. 2512

31

นายบุุญชนะ อััตถากร รมว. คนที่่� 27 : ครั้้�งที่่� 1 11 มีี.ค. 2512 17 พ.ย. 2514

พลตำรวจโท พิิชััย กุุลละวณิิชย์์ รมช. 11 มีี.ค. 2512 17 พ.ย. 2514

นายประสิิทธิ์์� กาญจนวััฒน์์ รมช. 23 พ.ย. 2513 17 พ.ย. 2514

32
นายประสิิทธิ์์� กาญจนวััฒน์์ รมว. คนที่่� 28 : ครั้้�งที่่� 1 19 ธ.ค. 2515 14 ต.ค. 2516

นายโอสถ โกศิิน รมช. 19 ธ.ค. 2515 14 ต.ค. 2516

33
นายชาญชััย ลี้้�ถาวร รมว. คนที่่� 29 : ครั้้�งที่่� 1 16 ต.ค. 2516 22 พ.ค. 2517

นายจรููญ ศรีีบุุญเรืือง รมช. 16 ต.ค. 2516 22 พ.ค. 2517

34
นายวิิจารณ์์ นิิวาตวงศ์์ รมว. คนที่่� 30 : ครั้้�งที่่� 1 30 พ.ค. 2517 14 ก.พ. 2518

นายประสงค์์ สุุขุุม รมช. 30 พ.ค. 2517 14 ก.พ. 2518

35
นายดำรง ลััทธพิิพััฒน์์ รมว. คนที่่� 31 : ครั้้�งที่่� 1 21 ก.พ. 2518 6 มีี.ค. 2518

นายประเทืือง คำประกอบ รมช. 21 ก.พ. 2518 6 มีี.ค. 2518

36

นายทองหยด จิิตตวีีระ รมว. คนที่่� 32 : ครั้้�งที่่� 1 17 มีี.ค. 2518 12 ม.ค. 2519

นายไชยศิิริิ เรืืองกาญจนเศรษฐ์์ รมช. 10 เม.ย. 2518 12 ม.ค. 2519

นายธเนตร เอีียสกุุล รมช. 8 ม.ค. 2519 12 ม.ค. 2519

37
นายดำรง ลััทธพิิพััฒน์์ รมว. คนที่่� 31 : ครั้้�งที่่� 2 21 เม.ย. 2519 23 ก.ย. 2519

นายคล้้าย ละอองมณีี รมช. 21 เม.ย. 2519 23 ก.ย. 2519

38
นายดำรง ลััทธพิิพััฒน์์ รมว. คนที่่� 31 : ครั้้�งที่่� 3 5 ต.ค. 2519 6 ต.ค. 2519

นายคล้้าย ละอองมณีี รมช. 5 ต.ค. 2519 6 ต.ค. 2519

39 นายสุุธีี นาทวรทััต รมว. คนที่่� 33 : ครั้้�งที่่� 1 22 ต.ค. 2519 20 ต.ค. 2520

40
นายนาม พููนวััตถุุ รมว. คนที่่� 34 : ครั้้�งที่่� 1 12 พ.ย. 2520 21 ธ.ค. 2521

นายปรก อััมระนัันทน์์ รมช. 12 พ.ย. 2520 21 ธ.ค 2521

41

นายอบ วสุุรััตน์์ รมว. คนที่่� 35 : ครั้้�งที่่� 1 24 พ.ค. 2522 11 ก.พ. 2523

นายปรก อััมระนัันทน์์ รมช. 24 พ.ค. 2522 11 ก.พ. 2523

นายอบ วสุุรััตน์์ รมว. คนที่่� 35 : ครั้้�งที่่� 2 11 ก.พ. 2523 29 ก.พ. 2523

นายจุุมพล ธรรมจารีีย์์ รมช. 11 ก.พ. 2523 29 ก.พ. 2523

42
นายตามใจ ขำภโต รมว. คนที่่� 36 : ครั้้�งที่่� 1 12 มีี.ค. 2523 22 ม.ค. 2524

นายวิิสิิษฐ์์ ตัันสััจจา รมช. 12 มีี.ค. 2523 22 ม.ค. 2524
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
นายไพโรจน์์ ไชยพร รมช. 12 มีี.ค. 2523 11 มีี.ค. 2524

นาวาอากาศตรีี ปุุณมีี ปุุณศรีี รมว. คนที่่� 37 : ครั้้�งที่่� 1 22 ม.ค. 2524 11 มีี.ค. 2524

นายไพโรจน์์ ไชยพร รมช. 12 มีี.ค. 2523 11 มีี.ค. 2524

นายชวน หลีีกภััย รมว. คนที่่� 38 : ครั้้�งที่่� 1 11 มีี.ค. 2524 19 ธ.ค. 2524

นายประกายพฤกษ์์ ศรุุตานนท์์ รมช. 11 มีี.ค. 2524 19 ธ.ค. 2524

นายทวีี ไกรคุุปต์์ รมช. 11 มีี.ค. 2524 27 ต.ค. 2525

นาวาอากาศตรีี ปุุณมีี ปุุณศรีี รมว. คนที่่� 37 : ครั้้�งที่่� 2 19 ธ.ค. 2524 22 เม.ย. 2526

ร้้อยตรีี ประพาส ลิิมประพัันธ์์ รมช. 19 ธ.ค. 2524 22 เม.ย. 2526

43

นายโกศล ไกรฤกษ์์ รมว. คนที่่� 39 : ครั้้�งที่่� 1 7 พ.ค. 2526 15 ม.ค. 2529

นายไพโรจน์์ ไชยพร รมช. 7 พ.ค. 2526 15 ม.ค. 2529

นายประยููร จิินดาศิิลป์์ รมช. 7 พ.ค. 2526 5 ส.ค. 2529

ร้้อยตำรวจเอก สุุรััตน์์ โอสถานุุเคราะห์์ รมว. คนที่่� 40 : ครั้้�งที่่� 1 15 ม.ค. 2529 5 ส.ค. 2529

นายอำนวย ยศสุุข  รมช. 15 ม.ค. 2529 5 ส.ค. 2529

44

ร้้อยตำรวจเอก สุุรััตน์์ โอสถานุุเคราะห์์ รมว. คนที่่� 40 : ครั้้�งที่่� 2 11 ส.ค. 2529 6 พ.ย. 2529

นายประจวบ ไชยสาส์์น รมช. 11 ส.ค. 2529 3 ส.ค. 2531

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมช. 11 ส.ค. 2529 3 ส.ค. 2531

นายมนตรีี พงษ์์พานิิช รมว. คนที่่� 41 : ครั้้�งที่่� 1 6 พ.ย. 2529 3 ส.ค. 2531

นายประจวบ ไชยสาส์์น รมช. 11 ส.ค. 2529 3 ส.ค. 2531

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมช. 11 ส.ค. 2529 3 ส.ค. 2531

45

นายสุุบิิน ปิ่่�นขยััน รมว. คนที่่� 42 : ครั้้�งที่่� 1 9 ส.ค. 2531 26 ส.ค. 2533

นายภิิญญา ช่่วยปลอด รมช. 9 ส.ค. 2531 26 ส.ค. 2533

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมช. 9 ส.ค. 2531 9 ธ.ค. 2533

นายอมเรศ ศิิลาอ่่อน รมว. คนที่่� 43 : ครั้้�งที่่� 1 26 ส.ค. 2533 9 ธ.ค. 2533

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมช. 9 ส.ค. 2531 9 ธ.ค. 2533

นายเจี่่�ย ก๊๊กผล รมช. 26 ส.ค. 2533 9 ธ.ค. 2533

46

นายอมเรศ ศิิลาอ่่อน รมว. คนที่่� 43 : ครั้้�งที่่� 2 14 ธ.ค. 2533 23 ก.พ. 2534

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมช. 14 ธ.ค. 2533 23 ก.พ. 2534

นายจำนงค์์ โพธิิสาโร รมช. 14 ธ.ค. 2533 23 ก.พ. 2534

47
นายอมเรศ ศิิลาอ่่อน รมว. คนที่่� 43 : ครั้้�งที่่� 3 6 มีี.ค. 2534 22 มีี.ค. 2535

หม่่อมราชวงศ์์ปรีีดิิยาธร เทวกุุล รมช. 10 ก.ค. 2534 22 มีี.ค. 2535

48
นายอนุุวรรตน์์ วััฒนพงศ์์ศิิริิ รมว. คนที่่� 44 : ครั้้�งที่่� 1 17 เม.ย. 2535 10 มิิ.ย. 2535

หม่่อมราชวงศ์์ปรีีดิิยาธร เทวกุุล รมช. 17 เม.ย. 2535 10 มิิ.ย. 2535
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
นายสััมพัันธ์์ เลิิศนุุวััฒน์์ รมช. 17 เม.ย. 2535 10 มิิ.ย. 2535

นางพวงเล็็ก บุุญเชีียง รมช. 17 เม.ย. 2535 10 มิิ.ย. 2535

49
นายอมเรศ ศิิลาอ่่อน รมว. คนที่่� 43 : ครั้้�งที่่� 4 18 มิิ.ย. 2535 22 ก.ย. 2535

หม่่อมราชวงศ์์ปรีีดิิยาธร เทวกุุล รมช. 18 มิิ.ย. 2535 22 ก.ย. 2535

50

นายอุุทััย พิิมพ์์ใจชน รมว. คนที่่� 45 : ครั้้�งที่่� 1 29 ก.ย. 2535 19 พ.ค. 2538

นายไชยยศ สะสมทรััพย์์ รมช. 29 ก.ย. 2535 19 พ.ค. 2538

นายจุุริินทร์์ ลัักษณวิิศิิษฏ์์ รมช. 29 ก.ย. 2535 13 ธ.ค. 2537

นายไพฑููรย์์ แก้้วทอง รมช. 29 ก.ย. 2535 23 ก.ย. 2536

นายเฉลิิมพล สนิิทวงศ์์ชััย รมช. 23 ก.ย. 2536 25 ต.ค. 2537

นายฉััตรชััย เอีียสกุุล รมช. 25 ต.ค. 2537 11 ธ.ค. 2537

นายกอร์์ปศัักดิ์์� สภาวสุุ รมช. 17 ธ.ค. 2537 19 พ.ค. 2538

51

นายชููชีีพ หาญสวััสดิ์์� รมว. คนที่่� 46 : ครั้้�งที่่� 1 18 ก.ค. 2538 24 พ.ย. 2539

ว่่าที่่�ร้้อยตรีี ไพโรจน์์ สุุวรรณฉวีี รมช. 18 ก.ค. 2538 23 พ.ค 2539

นายมนตรีี ด่่านไพบููลย์์ รมช. 18 ก.ค. 2538 24 พ.ย. 2539

นายอำนวย ยศสุุข รมช. 28 พ.ค. 2539 24 พ.ย. 2539

นางสาวสุุคนธ์์ กาญจนาลััย รมช. 27 ก.ย. 2539 24 พ.ย. 2539

52

นายณรงค์์ชััย อััครเศรณีี รมว. คนที่่� 47 : ครั้้�งที่่� 1 29 พ.ย. 2539 21 มิิ.ย. 2540

นายเฉลิิมพล สนิิทวงศ์์ชััย รมช. 29 พ.ย. 2539 24 ต.ค. 2540

นายสมพร อััศวเหม รมช. 29 พ.ย. 2539 6 พ.ย. 2540

นายณรงค์์ชััย อััครเศรณีี รมว. คนที่่� 47 : ครั้้�งที่่� 2 21 มิิ.ย. 2540 24 ต.ค. 2540

นายเฉลิิมพล สนิิทวงศ์์ชััย รมช. 29 พ.ย. 2539 24 ต.ค. 2540

นายสมพร อััศวเหม รมช. 29 พ.ย. 2539 6 พ.ย. 2540

นายสม จาตุุศรีีพิิทัักษ์์ รมว. คนที่่� 48 : ครั้้�งที่่� 1 24 ต.ค. 2540 6 พ.ย. 2540

นายสมพร อััศวเหม รมช. 29 พ.ย. 2539 6 พ.ย. 2540

นายวิิชััย ชััยจิิตวณิิชกุุล รมช. 24 ต.ค. 2540 6 พ.ย. 2540

นายพจน์์ วิิเทตยนตรกิิจ รมช. 24 ต.ค. 2540 6 พ.ย. 2540

53

นายศุุภชััย พานิิชภัักดิ์์� รมว. คนที่่� 49 : ครั้้�งที่่� 1 14 พ.ย. 2540 9 พ.ย. 2543

นายไพฑููรย์์ แก้้วทอง รมช. 14 พ.ย. 2540 9 พ.ย. 2543

นายโพธิิพงษ์์ ล่่ำซำ รมช. 14 พ.ย. 2540 4 ต.ค. 2541

นายประวิิช รััตนเพีียร รมช. 5 ต.ค. 2541 9 ก.ค. 2542 

นายกรพจน์์ อััศวิินวิิจิิตร รมช. 9 ก.ค. 2542 9 พ.ย. 2543

นายรัักษ์์ ตัันติิสุุนทร รมช. 8 ก.ย. 2543 9 พ.ย. 2543
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�

54

นายอดิิศััย โพธารามิิก รมว. คนที่่� 50 : ครั้้�งที่่� 1 17 ก.พ. 2544 3 ต.ค. 2545

นายสุุวรรณ วลััยเสถีียร รมช. 17 ก.พ. 2544 3 ต.ค. 2545

นายเนวิิน ชิิดชอบ รมช. 5 มีี.ค. 2545 3 ต.ค. 2545

นายอดิิศััย โพธารามิิก รมว. คนที่่� 50 : ครั้้�งที่่� 2 3 ต.ค. 2545 8 พ.ย. 2546

นายวััฒนา เมืืองสุุข รมช. 3 ต.ค. 2545 8 พ.ย. 2546

นายวััฒนา เมืืองสุุข รมว. คนที่่� 51 : ครั้้�งที่่� 1 8 พ.ย. 2546 11 มีี.ค. 2548

นายพงษ์์ศัักดิ์์� รัักตพงศ์์ไพศาล รมช. 8 พ.ย. 2546 6 ต.ค. 2547

นายอนุุทิิน ชาญวีีรกููล รมช. 6 ต.ค. 2547 11 มีี.ค. 2548

55

นายทนง พิิทยะ รมว. คนที่่� 52 : ครั้้�งที่่� 1 11 มีี.ค. 2548 2 ส.ค. 2548

นายสุุริิยา ลาภวิิสุุทธิิสิิน รมช. 11 มีี.ค. 2548 6 ก.ค. 2548

นายสมคิิด จาตุุศรีีพิิทัักษ์์ รมว. คนที่่� 53 : ครั้้�งที่่� 1 2 ส.ค. 2548 19 ก.ย. 2549

นายปรีีชา เลาหพงศ์์ชนะ รมช. 2 ส.ค. 2548 19 ก.ย. 2549

56
นายเกริิกไกร จีีระแพทย์์ รมว. คนที่่� 54 : ครั้้�งที่่� 1 8 ต.ค. 2549 6 ก.พ. 2551

นางอรนุุช โอสถานนท์์ รมช. 1 ก.พ. 2550 1 ต.ค. 2550

57

นายมิ่่�งขวััญ แสงสุุวรรณ์์ รมว. คนที่่� 55 : ครั้้�งที่่� 1 6 ก.พ. 2551 2 ส.ค. 2551

นายวิิรุุฬ เตชะไพบููลย์์ รมช. 6 ก.พ. 2551 2 ส.ค. 2551

พัันตำรวจโท บรรยิิน ตั้้�งภากรณ์์ รมช. 6 ก.พ. 2551 -

58

นายไชยา สะสมทรััพย์์ รมว. คนที่่� 56 : ครั้้�ง 1 2 ส.ค. 2551 24 ก.ย. 2551

พัันตำรวจโท บรรยิิน ตั้้�งภากรณ์์ รมช. 6 ก.พ. 2551 24 ก.ย. 2551

นายพิิเชษฐ์์ ตัันเจริิญ รมช. 2 ส.ค. 2551 24 ก.ย. 2551

นายไชยา สะสมทรััพย์์ รมว. คนที่่� 56 : ครั้้�ง 2 24 ก.ย. 2551 2 ธ.ค. 2551

พัันตำรวจโท บรรยิิน ตั้้�งภากรณ์์ รมช. 24 ก.ย. 2551 2 ธ.ค. 2551

นายสงคราม กิิจเลิิศไพโรจน์์ รมช. 24 ก.ย. 2551 2 ธ.ค. 2551

59
นางพรทิิวา นาคาศััย รมว. คนที่่� 57 : ครั้้�งที่่� 1 20 ธ.ค. 2551 9 ส.ค. 2554

นายอลงกรณ์์ พลบุุตร รมช. 20 ธ.ค. 2551 9 ส.ค. 2554

60

นายกิิตติิรััตน์์ ณ ระนอง รมว. คนที่่� 58 : ครั้้�งที่่� 1 9 ส.ค. 2554 18 ม.ค. 2555

นายภููมิิ สาระผล รมช. 9 ส.ค. 2554

นายศิิริิวััฒน์์ ขจรประศาสน์์ รมช. 9 ส.ค. 2554

นายบุุญทรง เตริิยาภิิรมย์์ รมว. คนที่่� 59 : ครั้้�งที่่� 1 18 ม.ค. 2555

นายภููมิิ สาระผล รมช. 10 ส.ค. 2554 27 ต.ค. 2555

นายศิิริิวััฒน์์ ขจรประศาสน์์ รมช. 10 ส.ค. 2554 27 ต.ค. 2555

นายบุุญทรง เตริิยาภิิรมย์์ รมว. คนที่่� 59 : ครั้้�งที่่� 2 18 ม.ค. 2555 30 มิิ.ย. 2556
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 ครม. 
คณะที่่� รายพระนามและรายนาม ตำำ�แหน่่ง ลำำ�ดัับรมว./

ครั้้�งที่่�
ดำำ�รงตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
พ้้นตำำ�แหน่่ง

วัันที่่�
นายณััฐวุุฒิิ ใสยเกื้้�อ รมช.  27 ต.ค. 2555

นายนิิวััฒน์์ธำรง บุุญทรงไพศาล รมว. คนที่่� 60 : ครั้้�งที่่� 1 30 มิิ.ย. 2556 22 พ.ค. 2557

นายณััฐวุุฒิิ ใสยเกื้้�อ รมช.  27 ต.ค. 2555 22 พ.ค. 2557

นายยรรยง พวงราช รมช. 30 มิิ.ย. 2556 22 พ.ค. 2557

61

พลเอก ฉััตรชััย สาริิกััลยะ รมว. คนที่่� 61 : ครั้้�งที่่� 1 30 ส.ค. 2557 19 ส.ค. 2558

นางอภิิรดีี ตัันตราภรณ์์ รมช. 30 ส.ค. 2557 19 ส.ค. 2558

นางอภิิรดีี ตัันตราภรณ์์ รมว. คนที่่� 62 : ครั้้�งที่่� 1 19 ส.ค. 2558 23 พ.ย. 2560

นายสุุวิิทย์์ เมษิินทรีีย์์ รมช. 19 ส.ค. 2558 15 ธ.ค. 2559

นายสนธิิรััตน์์ สนธิิจิิรวงศ์์ รมช. 15 ธ.ค. 2559 23 พ.ย. 2560

นายสนธิิรััตน์์ สนธิิจิิรวงศ์์ รมว. คนที่่� 63 : ครั้้�งที่่� 1 23 พ.ย. 2560 30 ม.ค. 2562

นางสาวชุุติิมา บุุณยประภััศร รมช. 23 พ.ย. 2560 10 ก.ค. 2562

นายจุุริินทร์์ ลัักษณวิิศิิษฏ์์ รมว. คนที่่� 64 : ครั้้�งที่่� 1  10 ก.ค. 2562

นายวีีรศัักดิ์์� หวัังศุุภกิิจโกศล รมช.  10 ก.ค. 2562 22 มีี.ค. 2564

นายจุุริินทร์์ ลัักษณวิิศิิษฏ์์ รมว. คนที่่� 64 : ครั้้�งที่่� 2  10 ก.ค. 2562 1 ก.ย. 2566

นายสิินิิตย์์  เลิิศไกร รมช. 22 มีี.ค. 2564 1 ก.ย. 2566

นายภููมิิธรรม เวชยชััย รมว. คนที่่� 65 : ครั้้�งที่่� 1 1 ก.ย. 2566  

นายนภิินทร ศรีีสรรพางค์์ รมช. 1 ก.ย. 2566

63 นายภููมิิธรรม เวชยชััย รมว. คนที่่� 65 : ครั้้�งที่่� 2 1 ก.ย. 2566

นายนภิินทร ศรีีสรรพางค์์ รมช 1 ก.ย. 2566

นายสุุชาติิ ชมกลิ่่�น รมช. 27 เม.ย. 2567

62
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รายพระนามและนามปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
Name list of the Permanent Secretaries

ลำำ�ดัับที่่� รายพระนามและรายนาม ดำำ�รงตำำ�แหน่่งเมื่่�อ

1 พระยามโนปกรณ์์นิิติิธาดา (ก้้อน หุุตะสิิงห์์) 1 ตุลาคม 2465

2 หม่่อมเจ้้าฉลาดลบเลอสรรค์์ กมลาสน์์ 1 เมษายน 2469

3 พระยาพิิพิิธสมบััติิ (ตาบ กุุวานนท์์) 1 กันยายน 2469

4 หม่่อมเจ้้าสกลวรรณากร วรวรรณ 1 กรกฎาคม 2475

5 หม่่อมเจ้้าวิิมวาทิิตย์์ รพีีพััฒน์์ 1 กุมภาพันธ์ 2476

6 พลเรืือตรีี พระยาศรยุุทธเสนีี (กระแส ประวาหะนาวิิน) 1 มีนาคม 2478

7 หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ 1 กุมภาพันธ์ 2485

8
พัันตรีี เสวก นิิรัันดร (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)
หม่่อมหลวงเดช สนิิทวงศ์์ (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)

1 มิถุนายน 2485
1 สิงหาคม 2485

9
นาวาโท ฉา โพธิิทััต (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)
นาวาโท ฉา โพธิิทััต

1 ธันวาคม 2485
1 มิถุนายน 2486

10 นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์ (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง) 1 กรกฎาคม 2489

11

พระนรราชจำนง (สิิงห์์ ไรวา) (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)
นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์ (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)
พระนรราชจำนง (สิิงห์์ ไรวา)
นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์ (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)

1 ตุลาคม 2489
1 พฤศจิกายน 2489
1 มกราคม 2490
1 พฤษภาคม 2494

12 หลวงศรีีปรีีชาธรรมปาฐก (ศิิริิ สิิตปรีีชา) (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง) 1 มิถุนายน 2494

13
พัันเอก ณรงค์์ สาลีีรััฐวิิภาค (ผู้้�รัักษาการในตำแหน่่ง)
พัันเอก ณรงค์์ สาลีีรััฐวิิภาค
นายเกษม ศรีีพยััคฆ์์

1 ธันวาคม 2494
1 เมษายน 2495
1 เมษายน 2497

14 หลวงถวิิลเศรษฐพณิิชยการ (ถวิิล คุุปตารัักษ์์) 1 กรกฎาคม 2498

15 พลโท อััมพร จิินตกานนท์์ 1 มกราคม 2504

16 นายประยููร กาญจนดุุล 1 ตุลาคม 2512

17 นายวิิจารณ์์ นิิวาตวงศ์์ 1 ตุลาคม 2515

18 นายพชร อิิศรเสนา ณ อยุุธยา 1 ตุลาคม 2529

19 นายจเร จุุฑารััตนกุุล 1 ตุลาคม 2537

20 นายสมพล เกีียรติิไพบููลย์์ 27 ตุลาคม 2538

21 นายเกริิกไกร จีีระแพทย์์ 1 ตุลาคม 2543

22 นายการุุณ กิิตติิสถาพร 7 พฤศจิกายน 2544

23 นายศิิริิพล ยอดเมืืองเจริิญ 1 ตุลาคม 2550

24 นายยรรยง พวงราช 1 ตุลาคม 2552

25 นางวััชรีี วิิมุุกตายน 1 ตุลาคม 2555

26 นางศรีีรััตน์์ รััษฐปานะ 1 ตุลาคม 2556

27 นางสาวชุุติิมา บุุณยประภััศร 27 มิถุนายน 2557

28 นางสาววิิบููลย์์ลัักษณ์์ ร่่วมรัักษ์์ 1 ตุลาคม 2559

29 นางนัันทวััลย์์ ศกุุนตนาค 1 ตุลาคม 2560

30
31

นายบุุณยฤทธิ์์� กััลยาณมิิตร
นายกีีรติิ รััชโน

1 ตุลาคม 2561
1 ตุลาคม 2565 

32 นายวุุฒิิไกร ลีีวีีระพัันธ์ุุ� 4 มิถุนายน 2567- ปัจจุบัน
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2566 2565

(หน่่วย : บาท)

งบแสดงฐานะการเงิินรวม
ณ วัันที่่� 30 กัันยายน 2566

สิินทรััพย์	์			  
	 สิินทรััพย์์หมุุนเวีียน	 	 	
	 	 เงิินสดและรายการเทีียบเท่่าเงิินสด	  	 4,305,260,254.45 	  5,102,934,175.76 
	 	 เงิินจ่่ายให้้หน่่วยงานในต่่างประเทศ	  	 560,752,903.40 	  606,722,667.82 
	 	 ลููกหนี้้�เงิินโอนและรายการอุุดหนุุนระยะสั้้�น	  	 1,983,382.30 	  2,124,394.20 
	 	 ลููกหนี้้�อื่่�นระยะสั้้�น	  	 86,809,673.83 	  153,244,260.19 
	 	 วััสดุุคงเหลืือ	  	 13,038,451.53 	  13,473,185.84 
	 	 สิินทรััพย์์หมุุนเวีียนอื่่�น	  	 3,616,934.45 	  1,817,597.47
	 	 รวมสิินทรััพย์์หมุุนเวีียน	  	 4,971,461,599.96 	  5,880,316,281.28 
	 สิินทรััพย์์ไม่่หมุุนเวีียน	 	 	
	 	 ลููกหนี้้�การค้้าระยะยาว 	  	 2,655,765,399.60 	  2,655,765,399.60 
	 	 ลููกหนี้้�อื่่�นระยะยาว 	  	 98,266,436.79 	  102,357,124.19 
	 	 เงิินลงทุุนระยะยาว	  	 1,325,725.00 	  1,325,725.00 
	 	 ที่่�ดิิน อาคาร และอุุปกรณ์์ (สุุทธิิ)	  	 3,631,101,867.82 	  3,204,919,785.79 
	 	 สิินทรััพย์์ไม่่มีีตััวตน (สุุทธิิ)	  	 551,451,782.20 	  519,351,667.57 
	 	 สิินทรััพย์์ไม่่หมุุนเวีียนอื่่�น	  	 6,739,939.05 	  9,386,572.65 
	 	 รวมสิินทรััพย์์ไม่่หมุุนเวีียน	  	 6,944,651,150.46 	  6,493,106,274.80 
รวมสิินทรััพย์์	 	 11,916,112,750.42 	 12,373,422,556.08 
				  
หนี้้�สิิน				 
	 หนี้้�สิินหมุุนเวีียน	 	 	
	 	 เจ้้าหนี้้�การค้้า	  	 179,672,934.76 	  200,096,740.52 
	 	 เจ้้าหนี้้�เงิินโอนและรายการอุุดหนุุนระยะสั้้�น	  	 16,395,088.74 	  23,958,618.51 
	 	 เจ้้าหนี้้�อื่่�นระยะสั้้�น	  	 145,300,554.61 	  191,264,169.81 
	 	 เงิินรัับฝากระยะสั้้�น	  	 185,672,165.33 	  175,683,257.29 
	 	 หนี้้�สิินหมุุนเวีียนอื่่�น	  	 4,551,783.93 	  3,600,545.75 
	 	 ประมาณการหนระยะสั้้�น	 	 36,061,232.87	 25,138,335.62
	 	 รวมหนี้้�สิินหมุุนเวีียน	  	 567,653,760.24 	  619,741,667.50 
	 หนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียน
	 	 เจ้้าหนี้้�การค้้าระยะยาว	  	 3,325,692,747.20 	  3,392,061,039.27 
	 	 เจ้้าหนี้้�เงิินโอนและรายการอุุดหนุุนระยะยาว	  	 2,821,434.26 	  7,627,526.30 
	 	 เจ้้าหนี้้�อื่่�นระยะยาว	 	  572,625,461.34 	  576,080,067.42 
	 	 เงิินทดรองราชการรัับจากคลัังระยะยาว	  	 19,000,000.00	  19,000,000.00 
	 	 เงิินรัับฝากระยะยาว	  	 314,882,785.89 	  308,385,122.12 
	 	 เงิินค่่าขายข้้าวรัับล่่วงหน้้า	  	 2,514,848,202.82 	  2,514,848,202.82 
	 	 หนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียนอื่่�น	  	 4,185,457.20 	  4,192,485.78 
	 	 รวมหนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียน	  	 6,754,056,088.71 	  6,822,194,443.71 
รวมหนี้้�สิิน	 	 7,321,709,848.95 	  7,441,936,111.21		
		
สิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุุน				  
	 	 ทุุน	  	 7,508,366,670.52 	  7,508,366,670.52 
	 	 รายได้้สููง/(ต่่ำ)กว่่าค่่าใช้้จ่่ายสะสม	  	  (2,913,963,769.05)	   (2,576,880,225.65)
รวมสิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุุน	 	 4,594,402,901.47 	  4,931,486,444.87 
รวมหนี้้�สิินและสิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุุน	 	 11,916,112,750.42 	  12,373,422,556.08 
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2023 2022

(Unit : Baht)

Financial statement
As of September 30, 2023

Assets				  
	 Current Assets			 
	 	 Cash and cash equivalents	  	 4,305,260,254.45 	  5,102,934,175.76 
	 	 Advance payments to foreign subordinate entities	  	 560,752,903.40 	  606,722,667.82 
		  Short-term receivables  (amounts to be transferred) and subsidies 	 1,983,382.30 	  2,124,394.20 
	 	 Short-term other receivables	  	 86,809,673.83 	  153,244,260.19 
	 	 Inventories	  	 13,038,451.53 	  13,473,185.84 
	 	 Other current assets	  	 3,616,934.45 	  1,817,597.47 
	 	 Total Current Assets	  	 4,971,461,599.96 	  5,880,316,281.28 
	 Non-Current Assets	 	 	
	 	 Long-term accounts receivables	  	 2,655,765,399.60 	  2,655,765,399.60 
		  Long-term other receivables	 	 98,266,436.79	 102,357,124.19
	 	 Long-term investment	  	 1,325,725.00 	  1,325,725.00 
	 	 Property, plant and equipment (net)	  	 3,631,101,867.82	  3,204,919,785.79 
	 	 Intangible assets (net)	  	 551,451,782.20 	  519,351,667.57 
	 	 Other non-current assets	  	 6,739,939.05 	  9,386,572.65  
	 	 Total Non-Current Assets	  	 6,944,651,150.46 	  6,493,106,274.80 
Total assets	 	 11,916,112,750.42 	  12,373,422,556.08 
				  
Liabilities				  
	 Current Liabilities			 
	 	 Accounts payable	  	 179,672,934.76 	  200,096,740.52 
		  Short-term accounts payable (amounts to be transferred) and subsidies	  16,395,088.74 	  23,958,618.51 
	 	 Short-term other accounts payable	  	 145,300,554.61	  191,264,169.81 
	 	 Short-term deposit payable	  	 185,672,165.33 	  175,683,257.29 
	 	 Total Current Liabilities	 	 4,551,783.93	 3,600,545.75
	 	 Short-term Provisions	  	 36,061,232.87 	  25,138,335.62 
	 	 Total Current Liabilities	  	 567,653,760.24 	  619,741,667.50 
	 Non-Current Liabilities 
	 	 Long-term accounts payable	  	 3,325,692,747.20	  3,392,061,039.27 
		  Long-term accounts payable (amounts to be transferred) and subsidies	  2,821,434.26 	  7,627,526.30 
	 	 Long-term other accounts payable	  	 572,625,461.34	  576,080,067.42 
	 	 Long-term government advance from the Treasury	 	 19,000,000.00 	  19,000,000.00 
	 	 Long-term deposit payable	  	 314,882,785.89	  308,385,122.12 
	 	 Unearned revenue for rice sales	  	 2,514,848,202.82	  2,514,848,202.82 
	 	 Other non-current liabilities	  	 4,185,457.20	  4,192,485.78 
	 	 Total Non-Current Liabilities	  	 6,754,056,088.71 	  6,822,194,443.71 
Total Liabilities	 	 7,321,709,848.95 	  7,441,936,111.21 
				  
Net Assets/Equity				  
	 	 Capital 	  	 7,508,366,670.52 	  7,508,366,670.52 
	 	 Revenues higher/(lower) than accumulated expenses	   (2,913,963,769.05)	   (2,576,880,225.65)
Total Net Assets/Equity	 	 4,594,402,901.47 	  4,931,486,444.87 
Total Liabilities and Net Assets/Equity	 	 11,916,112,750.42 	  12,373,422,556.08 
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(หน่่วย : บาท)

งบแสดงผลการดำำ�เนิินงานทางการเงิินรวม
สำำ�หรัับปีีสิ้้�นสุุดวัันที่่� 30 กัันยายน 2566

2566 2565รายได้้				 

	 	 รายได้้จากงบประมาณ	  	 9,543,351,799.89 	  8,443,065,521.52 
	 	 รายได้้จากเงิินกู้้�และรายได้้อื่่�นจากรััฐบาล	 	  - 	  105,431,791.51   
	 	 รายได้้จากการขายสิินค้้าและบริิการ 	  	 30,313,576.31 	  37,340,601.31 
	 	 รายได้้จากการอุุดหนุุนจากหน่่วยงานภาครััฐ	  	 38,817,128.09 	  11,952,381.38 
	 	 รายได้้จากการช่่วยเหลืือเพื่่�อการดำเนิินงานจากต่่างประเทศ	 	 86,765.13 	 1,387,686.22   
	 	 รายได้้เงิินรัับโอนจากกองทุุนรวมฯ	 	  1,159,858,000.00 	  1,775,680,000.00 
	 	 รายได้้จากการอุุดหนุุนอื่่�นและบริิจาค	  	 310,856,995.54 	  23,973,862.60 
	 	 รายได้้เงิินนอกงบประมาณ 	  	 159,075,607.35 	  148,025,139.75 
	 	 รายได้้เบี้้�ยปรัับค่่าข้้าว	  	 307,765,621.94 	  319,236,517.43 
	 	 รายได้้อื่่�น 	  	 22,584,717.61 	  1,097,481,577.74 
รวมรายได้้	 	 11,572,710,211.86 	  11,963,575,079.46 
				  
ค่่าใช้้จ่่าย				  

	 	 ค่่าใช้้จ่่ายบุุคลากร	 	  2,751,719,741.35 	  2,712,851,101.72 
	 	 ค่่าบำเหน็็จบำนาญ	  	 1,304,981,501.49 	  1,228,625,159.56 
	 	 ค่่าตอบแทน	  	 185,238,020.92 	  156,378,614.67 
	 	 ค่่าใช้้สอย	  	 3,546,536,005.89 	  3,855,698,841.02 
	 	 ค่่าวััสดุุ	  	 62,779,562.50 	  63,943,826.47 
	 	 ค่่าสาธารณููปโภค	  	 172,136,573.23 	  160,105,333.25 
	 	 ค่่าเสื่่�อมราคาและค่่าตััดจำหน่่าย	  	 600,488,865.04 	  600,106,988.32 
	 	 ค่่าใช้้จ่่ายจากการอุุดหนุุนอื่่�นและบริิจาค	  	 1,229,687,954.54 	  641,141,150.24
	 	 ค่่าใช้้จ่่ายโครงการ	  	 1,243,781,698.19 	  781,236,137.35
	 	 ขาดทุุนจากอััตราแลกเปลี่่�ยนเงิินตราต่่างประเทศ 	 	 365,126,348.47	 -
	 	 หนี้้�สงสััยจะสููญ	  	  (127,183,648.19) 	  2,027,281,548.76 
	 	 ค่่าใช้้จ่่ายชดใช้้ค่่าเสีียหายจากการแพ้้คดีี	 	 52,644,054.99	 25,138,335.62
	 	 ค่่าใช้้จ่่ายอื่่�น	  	 26,594,383.24 	  323,964,031.04 
รวมค่่าใช้้จ่่าย	 	 11,414,531,061.66 	  12,576,471,068.02 
รายได้้สููง/(ต่่ำ)กว่่าค่่าใช้้จ่่ายสุุทธิิ	 	 158,179,150.20 	   (612,895,988.56) 
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(Unit : Baht)

Financial statement (Continued)
As of September 30, 2023

2023 2022Revenues			 

	 Budget revenues	  	 9,543,351,799.89 	  8,443,065,521.52 
	 Revenues from loans and other revenues from the government	   - 	  105,431,791.51   
	 Revenues from supplies of goods and services	  	 30,313,576.31 	  37,340,601.31  
	 Revenues from government subsidies	  	 38,817,128.09 	  11,952,381.38 
	 Revenues from foreign operations assistance	  	 86,765.13 	 1,387,686.22   
	 Revenues from funds transferred from mutual funds	  	 1,159,858,000.00 	  1,775,680,000.00 
	 Revenues from other subsidies and donations	  	 310,856,995.54 	  23,973,862.60 
	 Non-budget revenues	  	 159,075,607.35 	  148,025,139.75 
	 Penalty income from rice	  	 307,765,621.94 	  319,236,517.43 
	 Other revenues	  	 22,584,717.61 	  1,097,481,577.74 
Total Revenues	 	 11,572,710,211.86 	  11,963,575,079.46 
			 
Expenses			 

	 Personnel expenses	 	  2,751,719,741.35 	  2,712,851,101.72 
	 Gratuities and pensions	  	 1,304,981,501.49 	  1,228,625,159.56 
	 Remuneration	  	 185,238,020.92 	  156,378,614.67 
	 Overheads	  	 3,546,536,005.89 	  3,855,698,841.02 
	 Office supplies	  	 62,779,562.50 	  63,943,826.47 
	 Utilities expenses	  	 172,136,573.23 	  160,105,333.25 
	 Depreciation and amortisation	 	  600,488,865.04 	  600,106,988.32 
	 Subsidized and donated expenses	 	  1,229,687,954.54 	  641,141,150.24 
	 Project cost	  	 1,243,781,698.19 	  781,236,137.35	 	
	 Gains and Losses on Exchange Rate 	 	 365,126,348.47	 -
	 Doubtful accounts	 	 (127,183,648.19) 	  2,027,281,548.76 
	 Compensation for damages resulting from losing the lawsuit	 52,644,054.99	 25,138,335.62
	 Other expenses	  	 26,594,383.24 	  323,964,031.04 
Total Expenses	 	  11,414,531,061.66 	  12,576,471,068.02 
Revenues higher/(lower) than net expenses	 	  158,179,150.20 	   (612,895,988.56) 
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ประมวลภาพกิจกรรม กระทรวงพาณิชย์

ถวายพระพรชัยมงคล เนื่องในโอกาสวันมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว
Well-Wishing Ceremony on the Occasion of His Majesty King Maha Vajiralongkorn Phra Vajiraklaochaoyuhua Rama X’s Birthday

Gallery Activities of the Ministry of Commerce
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ถวายพระพรชยัมงคล เน่ืองในโอกาสวนัเฉลิมพระชนมพรรษา สมเดจ็พระนางเจ้าสทิุดา พชัรสธุาพมิลลักษณ พระบรมราชินี
Well-Wishing Ceremony on the Occasion of Her Majesty Queen Suthida Bajrasudhabimalalakshana’s Birthday
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วนักติิยากร (Kitiyakara Day)
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พธิถีวายผ้าพระกฐินพระราชทาน ปี 2566 ณ วดับางไผ่ จงัหวดันนทบุรี
Royal Kathina Offering Ceremony B.E. 2566 (2023) at Wat Bang Phai, Nonthaburi Province
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กิจกรรมบ�ำเพญ็สาธารณกศุล เฉลิมพระเกียรตสิมเดจ็พระนางเจ้าบรมรมราชิน ีเน่ืองในโอกาสวนัเฉลิมพระชนมพรรษา 3 มิถนุายน 2567
Public charity performing activities to honor Her Majesty Queen Suthida on the occasion of Her Majesty’s birthday 3rd June, 2024
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