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๑. การส่งเสริมดูแลเกษตรกร สถาบันเกษตรกร และชุมชน 
 รัฐบาลให๎ความสําคัญในการดูแลเกษตรกรอยํางเป็นระบบเพ่ือให๎สามารถดํารงชีพและประกอบอาชีพได๎ 
โดยได๎มีการสํงเสริมดูแลเกษตรกร การพัฒนาประสิทธิภาพและคุณภาพสินค๎าเกษตร การสร๎างความเข๎มแข็ง
ให๎แกํเกษตรกรและสถาบันเกษตรกร การขับเคลื่อนปฏิรูปภาคการเกษตร การพัฒนาและเสริมสร๎าง
ประสิทธิภาพระบบตลาด และการสนับสนุนและพัฒนากองทุนหมูํบ๎านและชุมชนเมือง ซึ่งมีผลการดําเนินการ ดังนี้ 
 ๑.๑ การส่งเสริมดูแลเกษตรกร  
  ๑.๑.๑ ส่งเสริมเกษตรกรผู้ปลูกข้าว ได๎ดําเนินการชํวยเหลือเกษตรกรผู๎ปลูกข๎าวทั้งระบบ
ด๎วยมาตรการตําง ๆ ซึ่งมีผลการดําเนินงานแตํละโครงการ ดังนี้  

(๑) โครงการชดเชยดอกเบี้ยให๎ผู๎ประกอบการค๎าข๎าวในการเก็บสต็อก  ผลการ
ดําเนินงานผู๎ประกอบการเก็บสต็อกข๎าว จํานวน 286 ราย ใน 47 จังหวัด มีปริมาณข๎าวเปลือกที่รับซื้อจาก
ผู๎ประกอบการ จํานวน 3.8 ล๎านตัน (ดําเนินการโดยกระทรวงพาณิชย์) 

(2) ดําเนินการระบายข๎าวในสต็อกของรัฐ (กันยายน ๒๕60 – กันยายน 2561) 
ปริมาณ 2.07 ล๎านตัน คิดเป็นมูลคํา 11,044.44 ล๎านบาท รวมระยะเวลาที่ผํานมากวํา 4 ปี ระหวํางวันที่ 
22 พฤษภาคม 2557 – 30 กันยายน 2561 ได๎ดําเนินการระบายข๎าวในสต็อกของรัฐแล๎วรวมทั้งสิ้น 
ปริมาณ 16.91 ล๎านตัน คิดเป็นมูลคํา 146,176.28 ล๎านบาท 

(3) ดําเนินโครงการจัดตลาดนัดข๎าวเปลือก จํานวน 65 ครั้ง มีปริมาณซื้อขาย 
37,803 ตัน รวมมูลคํา 341 ล๎านบาท สํงผลให๎เกษตรกรขายข๎าวได๎ราคาสูงกวําราคาตลาด  ตันละ 100-
2,000 บาท 

(4) การผลักดันการสํงออกข๎าว (กันยายน ๒๕60 – กันยายน 2561) (1) สํงออก
ข๎าวรัฐบาล ภายใต๎สัญญาซื้อขายข๎าวแบบรัฐบาลตํอรัฐบาล (G to G) มีการสํงออกข๎าวปริมาณรวม 239,800 
ตัน มูลคําประมาณ 107.22 ล๎านเหรียญสหรัฐฯ  หรือ 3,375 ล๎านบาท (ข๎อมูลตามใบอนุญาตสํงออกข๎าว ณ 
วันที่ 2 ตุลาคม 2561) และ (2) สํงออกข๎าวของภาคเอกชน มีปริมาณรวม 12,355,239.48 ตัน มูลคํา
ประมาณ 6,170 ล๎านเหรียญสหรัฐฯ หรือ 198,556 ล๎านบาท (ข๎อมูลตามใบอนุญาตสํงออกข๎าว ณ วันที่ 2 
ตุลาคม 2561)  
  ๑.๑.2 ส่งเสรมิเกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลัง รัฐบาลได๎ดําเนินการเชื่อมโยงและดูแลรักษา
ระดับราคา ดังนี้ 
   (๑) จัดงานประชุมมันสําปะหลังนานาชาติ (World Tapioca Conference 2018) 
เมื่อวันที่ 27 -28 มิถุนายน 2561 เพ่ือแสดงศักยภาพของไทยในฐานะผู๎ผลิตและผู๎สํงออกผลิตภัณฑ์ 
มันสําปะหลังอันดับหนึ่งของโลก สร๎างความเชื่อมั่นและเสริมสร๎างภาพลักษณ์ ในด๎านคุณภาพและมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของไทย และแสดงความพร๎อมของไทยในการเป็นศูนย์กลางการค๎ามันสําปะหลังของ
ภูมิภาค มีการเจรจาซื้อขายมันสําปะหลังปริมาณไมํต่ํากวํา 1.49 ล๎านตัน คิดเป็นมูลคํา 430 ล๎านเหรียญ
สหรัฐฯ (14,134 ล๎านบาท) 
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   (๒) จัดคณะผู๎แทนไปจัดกิจกรรมความรํวมมือในการพัฒนามาตรฐานสินค๎ามันเส๎น
ระหวํางไทย-กัมพูชา ณ ประเทศกัมพูชา เมื่อวันที่ 20-22  พฤศจิกายน 2560 เพ่ือสร๎างความรํวมมือในการ
พัฒนามาตรฐานสินค๎าเกี่ยวกับมาตรการกํากับดูแลการนําเข๎ามันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์ในฤดูกาลผลิตปี
2560/61 รวมทั้งได๎มีการอบรมมาตรการกํากับดูแลการนําเข๎ามันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์ฯ ณ จังหวัด
สระแก๎ว มีผู๎เข๎ารํวมอบรมจํานวน 56 คน 

(3) เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าอาหารสัตว์นานาชาติ ณ ประเทศตุรกี เมื่อวันที่ 26-29 
เมษายน 2561 มีผู๎เข๎ารํวมงาน ประมาณ 1,500 คน ประกอบด๎วย ผู๎ผลิตอาหารสัตว์ ผู๎นําเข๎าวัตถุดิบทาง
การเกษตร และผู๎ประกอบการค๎ารายสําคัญ ทั้งในตุรกีและประเทศตํางๆ สามารถสร๎างการรับรู๎และความ
เข๎าใจในสินค๎ามันสําปะหลังไทย อีกทั้งเป็นเวทีสําคัญที่เปิดตัวผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของไทยเพ่ือขยายตลาด
การสํงออกให๎กับผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังเพิ่มข้ึน 
   (4) นําแนวทางการบริหารจัดการมันสําปะหลังและเชื่อมโยงผู๎เลี้ยงสัตว์ปศุสัตว์ในรูป 
“มหาสารคามโมเดล” เป็นต๎นแบบให๎กับจังหวัดอ่ืน 
   (5) ดําเนินโครงการสนับสนุนเครื่องสับมันสําปะหลังขนาดเล็ก โดยให๎วิสาหกิจ
ชุมชนคัดเลือกวิสาหกิจชุมชนและเครือขํายที่ผลิตสินค๎าและบริการประเภทมันสําปะหลังที่จดทะเบียน ทั้งนี้
โครงการฯ ดังกลําวมเีปูาหมาย จํานวน ๒๙๒ ราย ใน ๓๖ จังหวัด 
  ๑.๑.3 ส่งเสริมเกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ได๎มีการเชื่อมโยงตลาดสินค๎าในรูปแบบ
ไตรภาคี ประกอบด๎วย สภาเกษตรกรแหํงชาติ ผู๎รวบรวมรับซื้อ โรงงานอาหารสัตว์  โดยได๎ประสานความ
รํวมมือในการรับซื้อข๎าวโพดเลี้ยงสัตว์จากเกษตรกร มีการเชื่อมโยงแล๎ว 15 จังหวัด ปริมาณรวม 525,088 ตัน/ปี 
รวมทั้งกําหนดสัดสํวนการนําเข๎าข๎าวสาลีตํอการรับซื้อข๎าวโพดเลี้ยงสัตว์ในประเทศ ในอัตราสํวน ๑ ตํอ ๓ 
สํงผลให๎มีการนําเข๎าข๎าวสาลีลดลง เปรียบเทียบกับชํวงเดียวกันของปีกํอน  
  ๑.๑.4 ส่งเสริมเกษตรกรผู้ปลูกปาล์มน้ ามัน ได๎ดําเนินยุทธศาสตร์การปฏิรูปปาล์มน้ ามัน
และน้ ามันปาล์มทั้งระบบ ปี ๒๕๖๐-๒๕๗๙ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขํงขัน รวมทั้งให๎เกิดความเป็น
ธรรมกบัทุกภาคสํวนที่เกี่ยวข๎อง ซึ่งมีผลการดําเนินการดังนี้ 
   (1) ด้านกฎหมาย 
    (1.๑) กําหนดสินค๎าผลปาล์มน้ํามันและน้ํามันปาล์มเป็นสินค๎าควบคุม 
    (1.๒) ควบคุมการขนย๎ายน้ํามันปาล์ม กําหนดห๎ามมิให๎บุคคลใดขนย๎าย
น้ํามันปาล์ม ซึ่งมีปริมาณครั้งละ ๒๕ กิโลกรัมข้ึนไป เข๎ามาหรือออกจากจังหวัด รวม ๑๕ จังหวัด และห๎ามมิให๎
บุคคลใด ขนย๎ายน้ํามันปาล์ม ซึ่งมีปริมาณครั้งละ ๒๕ กิโลกรัมข้ึนไป เข๎ามาในจังหวัด รวม ๓๑ จังหวัด เว๎นแตํ
จะได๎รับหนังสืออนุญาตการขนย๎ายจากประธานคณะกรรมการสํวนจังหวัดวําด๎วยราคาสินค๎าและบริการ 
    (1.๓) แจ๎ งปริมาณ สถานที่ เก็บน้ํ ามันปาล์มและผลปาล์มน้ํ ามัน 
กําหนดให๎ผู๎ผลิตซึ่งเป็นโรงงานสกัดน้ํามันปาล์ม โรงกลั่นน้ํามันปาล์ม ผู๎ผลิตไบโอดีเซล (B100) ผู๎ประกอบการ
จุดรับซื้อผลปาล์ม (ลานเท) ผู๎ประกอบการซื้อหรือขายน้ํามันปาล์ม คลังรับฝากน้ํามันปาล์ม ผู๎ซื้อน้ํามันพืช
ปาล์มเพ่ือจําหนํายและผู๎ซื้อเพ่ือใช๎น้ํามันปาล์มแจ๎งข๎อมูลปริมาณการรับซื้อ การใช๎ การผลิต การจําหนําย 
ปริมาณคงเหลือ สถานที่เก็บ และจัดทําบัญชีคุมเป็นประจําทุกเดือน 
   (2) ด้านบริหาร 
    (2.๑) ออกประกาศราคาแนะนํารับซื้อผลปาล์มทะลายและผลปาล์มรํวง
และน้ํามันปาล์มดิบตามราคาตลาด โดยกําหนดราคาแนะนําให๎เปลี่ยนแปลงตามกลไกตลาดและสะท๎อน
สถานการณ์ โดยออกประกาศราคาแนะนําเมื่อวันที่ ๕ เมษายน ๒๕๖๑ กําหนดราคารับซื้อผลปาล์มอัตรา
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น้ํามันร๎อยละ ๑๘ ในราคาไมํต่ํากวํากิโลกรัมละ ๓.๔๐ บาท และกรณีอัตราน้ํามันสูงกวําร๎อยละ ๑๘-๒๒ ให๎
ปรับเพ่ิมราคารับซื้อขึ้นไมํน๎อยกวํากิโลกรัมละ ๓๐ สตางค์ตํออัตราน้ํามันที่เพ่ิมขึ้นทุกร๎อยละ ๑ รวมทั้งให๎
โรงงานสกัดน้ํามันปาล์มปิดปูายแสดงราคารับซื้อในปริมาณที่รับซื้อผลปาล์มตั้งแตํน้ํามันร๎อยละ ๑๘-๒๒ 
    (2.๒) ตรวจสอบสต็อกน้ํามันปาล์มคงเหลือของโรงสกัดน้ํามันปาล์ม โรง
กลั่นน้ํามันปาล์ม โรงงานไบโอดีเซลและคลังรับฝากเก็บน้ํามันปาล์ม ทุกเดือนเป็นเวลา ๓ วันทําการของวัน
สุดท๎ายของเดือน 
    (2.๓) ปูองกันการลักลอบนําเข๎าน้ํามันปาล์ม ดําเนินการตรวจสอบและ
จับกุมผู๎ที่ลักลอบนําเข๎าน้ํามันปาล์มและผลิตภัณฑ์น้ํามันปาล์มทั้งระบบ 
    (2.๔) บริหารจัดการสมดุลน้ํามันปาล์มทั้งระบบโดยปรับสมดุลการใช๎
น้ํามันปาล์มเพ่ือผลิตไบโอดีเซลให๎สอดคล๎องกับปริมาณผลผลิตและความต๎องการบริโภคในแตํละชํวงเวลาโดย
ได๎ออกประกาศปรับ B5 เป็น B7 ซึ่งมีผลบังคับตั้งแตํวันที่ ๘ พฤษภาคม ๒๕๖๐ เป็นต๎นไป ทั้งนี้ ในปี ๒๕๖๑ 
จะใช๎ B7 รวมทั้งได๎ประสานผู๎ค๎าน้ํามันตามมาตรา ๗ ปรับสํารองไบโอดีเซล (B100) สํารองตามกฎหมาย 
(ร๎อยละ ๑) ๑๔.๓๓๙ ล๎านลิตร (๑๓,๔๗๙ ตัน CPO) โดยข๎อมูล ณ เดือนเมษายน ๒๕๖๑ อยูํที่ ๘๖.๐๔๙ ล๎านลิตร 
(๘๐,๘๘๖ ตัน CPO) 
   (3) ด้านการแก้ไขปัญหาปาล์มน้ ามันและน้ ามันปาล์ม 
    (3.๑) ลดต๎นทุนเพ่ิมรายได๎ให๎เกษตรกร และพัฒนาคุณภาพปาล์มน้ํามัน 
รวมทั้งสํงเสริมการปลูกปาล์มน้ํามันพันธุ์ดี 
    (3.2) กําหนดมาตรฐานโรงงานสกัดน้ํามันปาล์มโดยเรํงรัดการออก
ประกาศกําหนดวัตถุดิบและคุณภาพผลิตภัณฑ์ของโรงงานสกัดน้ํามันปาล์ม 
    (3.3) กําหนดแนวทางการบริหารจัดการและแก๎ไขปัญหาการถํายลําผําน
แดนน้ํามันปาล์มของมาเลเซียไปยังประเทศเพ่ือนบ๎านผํานไทย 

 (3.4)   มาตรการปรับสมดุลน้ํามันปาล์มในประเทศ โดยนําน้ํามันปาล์มดิบ
ไปใช๎ในการผลิตกระแสไฟฟูาในโรงไฟฟูาที่มีศักยภาพ จํานวน 160,000 ตัน รวมทั้งเรํงรัดการสํงออกน้ํามัน
ปาล์มดิบ เพ่ือลดสต็อกน้ํามันปาล์มภายในประเทศ 

 (3.5)  มาตรการเพ่ิมปริมาณการใช๎น้ํามันปาล์มดิบเป็นเชื้อเพลิงใน
เครื่องยนต์ โดยเพิ่มสัดสํวนการใช๎ไบโอดีเซล (B 7) จากอัตราสํวนผสมร๎อยละ 6.5-7.0 เป็น 6.8-7.0 สํงผล
ให๎มีการใช๎น้ํามันปาล์มดิบเพ่ิมขึ้นปีละ 80,000 ตัน รวมทั้งสํงเสริมการใช๎น้ํามันดีเซลหมุนเร็ว B 20 ใน
รถบรรทุกและรถยนต์ขนาดเล็ก 
  ๑.๑.5 ส่งเสริมเกษตรกรผู้ปลูกผลไม้ โดยมีการดําเนินการ ดังนี้ 

(1)      จัดท ายุทธศาสตร์การค้าผลไม้ครบวงจร โดยมีเปูาหมายผลักดันประเทศ
ไทยเป็นมหานครผลไม๎ของโลก ภายใต๎ 4 ยุทธศาสตร์หลัก ได๎แกํ  (1) พัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตผลไม้เมือง
ร้อนสดและแปรรูปให้มีคุณภาพมาตรฐานเป็นที่ยอมรับในระดับสากล (๒) สร้างและพัฒนาช่องทางการ
จ าหน่ายและกระจายผลไม้ไทยให้มีการเชื่อมโยงอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ (๓) สนับสนุนการพัฒนา
สมรรถนะด้านการค้าและการลงทุนของผู้ประกอบการผลไม้ไทยและ (๔) ประชาสัมพันธ์สินค้าผลไม้เมืองร้อน
ของไทยให้เป็นที่ต้องการของตลาด 

(๒) เชื่อมโยงตลาดผลไม้ในช่วงผลผลิตออกสู่ตลาดมาก โดยมีการดําเนินการ ดังนี้ 



๔ 
 

  (๒.๑) ลงนามบันทึกข๎อตกลงความรํวมมือ (MOU) การรับซื้อผลไม๎ฤดู
การผลิตปี 2561 กับห๎างค๎าปลีกชั้นนําของประเทศ ผู๎สํงออกผลไม๎ มีเปูาหมายรับซื้อผลไม๎ รวมทั้งสิ้น 
333,000 ตัน คิดเป็นมูลคํารวมกวํา 20,200 ล๎านบาท 

 (2.2)   จัดกิจกรรมจับคูํธุรกิจ (Business Matching) ระหวํางสหกรณ์ วิสาหกิจ
ชุมชน ผู๎ประกอบการไทยรวม 20 ราย กับผู๎นําเข๎าของอินเดีย  13 ราย มีการสั่งซื้อผลไม๎ 1,300 ตัน/ปี และ
สหกรณ์วิสาหกิจชุมชน และผู๎ประกอบการไทย รวม 21 ราย กับผู๎ประกอบการของลาว 34 ราย มีการสั่งซื้อ 
(ปี 2561) จํานวน 9,000 ตัน/ปี และภายใน 5 ปี คาดวําจะมีการสั่งซื้อกวํา 36,000 ตัน/ปี 

(2.3)    การประชาสัมพันธ์สินค๎าผลไม๎เมืองร๎อนของไทยให๎เป็นที่ต๎องการของ
ตลาด รวมทั้งสํงเสริมการขายผลไม๎ในตํางประเทศ และสร๎างตราสินค๎า (Brand) โดยดําเนินกิจกรรมที่สําคัญ เชํน 
ประชาสัมพันธ์ศักยภาพผลไม๎ไทย รณรงค์สํงเสริมการบริโภคผลไม๎ สํงเสริมการใช๎ตรา “Thailand Trust Mark” 
รวมถึงสํงเสริมการขายออนไลน์ ผํานเว็บไซต์ www.thaitrade.com 

(3)     จัดระเบียบผู๎ประกอบการธุรกิจรับซื้อและคัดบรรจุผลไม๎ (ล๎ง) โดยออกคําสั่ง
คณะกรรมการการแขํงขันทางการค๎า (กขค.) ให๎ผู๎ประกอบธุรกิจรวบรวมผลลําไยเพ่ือคัดบรรจุรายหนึ่ง หยุดและ
แก๎ ไขเปลี่ ยนแปลงการกระทําที่ เข๎ าขําย เป็นการใช๎ อํานาจตํอรองที่ เหนือกวํ าอยํางไมํ เป็นธรรม  
ที่จะสํงผลให๎เกิดความเสียหายแกํเกษตรกรผู๎ขาย 
  ๑.๑.6 ส่งเสริมเกษตรกรผู้ปลูกมะพร้าว   คณะกรรมการพืชน้ํามันและน้ํามันพืชมีมติ
เห็นชอบในหลักการ “กําหนดให๎สินค๎ามะพร๎าวและผลิตภัณฑ์เป็นสินค๎าควบคุมและกําหนดมาตรการกํากับ
ดูแลการเคลื่อนย๎ายสินค๎าดังกลําว โดยให๎นําเสนอคณะกรรมการกลางวําด๎วยราคาสินค๎าและบริการ (กกร.) 
พิจารณา เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2561 กกร. มีมติเห็นชอบกําหนดให๎มะพร๎าวผลแกํและผลิตภัณฑ์เป็นสินค๎า
ควบคุม โดยกําหนดมาตรการควบคุมการขนย๎ายมะพร๎าวผลแกํ เนื้อมะพร๎าวขาว เนื้อมะพร๎าวแห๎งนําเข๎าจาก
ตํางประเทศ ต๎องขออนุญาตขนย๎าย ดังนี้  (1) มะพร๎าวผลแกํ ที่มีปริมาณครั้งละตั้งแตํ 7,000 กก. ขึ้นไป (2) 
เนื้อมะพร๎าวขาว ที่มีปริมาณครั้งละตั้งแตํ 2,500 กก. ขึ้นไป (3) เนื้อมะพร๎าวแห๎ง ที่มีปริมาณครั้งละตั้งแตํ 
1,500 กก. ขึ้นไป และ (4) ขนย๎ายเข๎ามาหรือออกจาก 7 จังหวัด ได๎แกํ เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร  
อ.บางละมุงและ อ.ศรีราชา จ.ชลบุรี อ.สะเดา จ.สงขลา อ.เมือง จ.สตูล อ.เมือง จ.สุราษฎร์ธานี อ.สุไหงโก-ลก 
จ.นราธิวาส และ อ.เมือง จ.ชุมพร 

 ๑.2 การขับเคลื่อนปฏิรูปภาคเกษตร 
  ๑.2.1 จัดตั้งสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (The Institute for Agricultural 
Product Innovation: APi) เพ่ือสํงเสริมและผลักดันให๎เกิดการปรับปรุง พัฒนา และตํอยอดสินค๎าเกษตร
นวัตกรรมของไทยให๎กลายเป็นสินค๎าใหมํที่มีมูลคําสูงขึ้นและเกิดผลเชิงพาณิชย์ ตามนโยบาย Thailand 4.0 
ที่มุํงเน๎นการพัฒนาและปรับเปลี่ยนโครงสร๎างเศรษฐกิจของไทยไปสูํ Value-based Economy โดยสถาบันฯ 
มีบทบาทหน๎าที่หลัก ๒ ด๎าน คือ ๑) การอํานวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจให๎แกํผู๎ประกอบการ และ ๒) 
การสํงเสริมการตลาดและประชาสัมพันธ์สินค๎าเกษตรนวัตกรรม ทั้งนี้  ในปีงบประมาณ ๒๕๖๑ สามารถสร๎าง
มูลคําการค๎าในสินค๎าเกษตรนวัตกรรมแล๎ว ๓๐๐ ล๎านบาท รวมทั้งจัดสัมมนาสร๎างแรงบันดาลใจ เชํน 
“เศรษฐกิจไทยก๎าวไกลด๎วยเกษตรนวัตกรรม” ทั้งในสํวนกลาง (กรุงเทพมหานคร) และสํวนภูมิภาค (จังหวัด
ขอนแกํน เชียงใหมํ และสงขลา) งานสัมมนา “ทิศทางตลาดสินค๎าเกษตรนวัตกรรมโลก ๒๐๑๘” งานสัมมนา 
“งานวิจัยจากหิ้งสูํห๎าง : ความฝันสูํความจริง” ซึ่งมีผู๎เข๎ารํวมสัมมนารวมกวํา ๑,๐๐๐ คน 
  

 ๑.3 การพัฒนาและเสริมสร้างประสิทธิภาพระบบตลาด 

http://www.thaitrade.com/


๕ 
 
  ๑.3.1 ผลักดันตลาดท้องถิ่นเชื่อมโยงการท่องเที่ยว สํงเสริมให๎เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
ในท๎องถิ่น สามารถสร๎างรายได๎เพ่ิมให๎แกํเกษตรกรและประชาชนในท๎องถิ่น ผํานการเชื่อมโยงสินค๎าหรือบริการ
เดํนของชุมชนกับการทํองเที่ยว เติมเต็มโครงสร๎างเศรษฐกิจไทยให๎สมดุล โดยได๎ดําเนินการพัฒนาตํอยอดตลาด 
เชํน ตลาดประชารัฐต๎องชม ๒๑๖ แหํง มีมูลคําจําหนํายรวม ๑,๑๗๑ ล๎านบาท (เริ่มดําเนินการมาตั้งแตํปี 
๒๕๕๙) ตลาดเฉพาะสินค๎าจัดแล๎ว ๑๓ ครั้ง ใน ๘ จังหวัด มีมูลคําจําหนํายรวม ๑๘ ล๎านบาท ตลาดกลาง
สินค๎าเกษตร ๕๕ แหํง ตลาดชายแดน ๕ แหํง ศูนย์จําหนํายสินค๎าเกษตร (Farm outlet) ๖๓ แหํง ใน ๓๗ 
จังหวัด มีมูลคําการจําหนํายรวมกวํา 341 ล๎านบาท  
  ๑.3.2 ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรม โดยจัดกิจกรรมสํงเสริมการขายสินค๎าเกษตร
นวัตกรรมผํานชํองทางตําง ๆ เชํน จัดกิจกรรมเจรจาจับคูํธุรกิจ (Business Matching) ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม
จากข๎าวกับผู๎นําเข๎าจากตํางประเทศ มีมูลคําการค๎ารวมกวํา ๑๐๔ ล๎านบาท จัดงานแสดงและจําหนํายสินค๎า
เกษตรนวัตกรรมในประเทศ “Agrinnovation 2018” ทั้งในสํวนกลาง (กรุงเทพมหานคร) และสํวนภูมิภาค 
(จังหวัดขอนแกํน เชียงใหมํ และสงขลา) มีมูลคําการค๎ารวมกวํา ๒ ล๎านบาท จัดงานแสดงสินค๎านานาชาติ เชํน 
THAIFEX, STYLE, BIOFACH Southeast Asia 2018 โดยภายหลังการจัดกิจกรรม มีมูลคําการค๎ารวมกวํา 
๑๙๑ ล๎านบาท จัดกิจกรรมจับคูํงานวิจัย “Agri-tech Innovation Forum : นวัตกรรมสินค๎าเกษตรไทยแหํง
อนาคต” มีผลงานวิจัยที่ได๎รับการตํอยอดเชิงพาณิชย์จํานวน ๑๒ ผลงานและมีมูลคําการซื้อขายผลงานวิจัย 
๘.๗ ล๎านบาท และจัดแสดงและจําหนํายสินค๎าเกษตรนวัตกรรมรํวมกับร๎านปลีกสมัยใหมํ (Modern Trade) 
ได๎แกํ Golden Place, Lemon Farm, Ecotopia, Gourmet Market โดยมีสินค๎าที่ได๎รับคัดเลือกจากร๎านค๎า
ดังกลําวให๎เข๎าจําหนํายเป็นการถาวรจํานวนกวํา ๒๐ รายการ เชํน ขนมขบเคี้ยว ผลไม๎อบแห๎ง เครื่องสําอาง เป็นต๎น 
  ๑.3.3 ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ จัดงานแสดงสินค๎า BIOFACH Southeast Asia 
2018 และ Natural Expo Southeas Asia 2018 รํวมกับ NurnbergMesse Gmbh (NM) จัดงานแสดง
และจําหนํายสินค๎าอินทรีย์ “สังคมสุขใจ” “มหกรรมสินค๎าเกษตร ต๎อนรับเทศกาลตรุษจีน” โดยเชื่อมโยง
เกษตรกร กลุํมเกษตรกรศูนย์จําหนํายสินค๎าเกษตรชุมชน (Farm Outlet) สินค๎า Organic สินค๎า IG ตลาด
ต๎องชม และผู๎ผลิต ผู๎จําหนํายนําสินค๎ามาจําหนํายให๎ประชาชนผู๎บริโภคโดยตรง มีผู๎ประกอบการสินค๎าอินทรีย์
และผู๎เข๎ารํวมงาน จํานวน ๑๘,๗๖๖ ราย มูลคําการจําหนํายกวํา ๑๕ ล๎านบาท รวมทั้งดําเนินโครงการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลคําสินค๎าและการสํงออก นอกจากนี้ได๎จัดตั้งหมูํบ๎านเกษตรอินทรีย์ (Organic Village) 
เพ่ือสํงเสริมและสนับสนุนเกษตรกรให๎มีการผลิตสินค๎าตามมาตรฐาน มีความรู๎ด๎านการตลาดเปูาหมาย ๔ แหํง 
ได๎แกํ หมูํบ๎านหนองเทา จังหวัดอุบลราชธานี หมูํบ๎านหนองเม็ก จังหวัดอํานาจเจริญ หมูํบ๎านซอง มู แฮง 
จังหวัดจันทบุรี และหมูํบ๎านชุมชนบ๎านใหมํพัฒนา จังหวัดเชียงราย รวมทั้งจัดตั้ง Organic Farm Outlet แหํงใหม ํ
จํานวน ๔ แหํง คือ อุทยานบัว มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดสกลนคร ร๎าน
ล๎านปันสุข จังหวัดสุพรรณบุรี ร๎านขายสินค๎าเกษตรอินทรีย์ จังหวัดอุดรธานี และร๎านเนเชอรัลเฮาส์ จังหวัด
นนทบุรี  

 นอกจากนี้ได๎รับรองคณะผู๎นําเข๎าจากประเทศจีน ซึ่งสนใจนําเข๎ากลุํมข๎าวสี และข๎าวเพ่ือ
สุขภาพ โดยเฉพาะข๎าวกข 43 ที่สามารถเข๎าสูํตลาดจีนได๎  โดยจะนําเข๎าข๎าวดังกลําวเพ่ือเปิดตลาดปริมาณ 
5,000 ตัน รวมทั้งมีการประชาสัมพันธ์ข๎าวกข 43 และข๎าวสี สูํตลาดตํางประเทศอยํางตํอเนื่อง อาทิ  
จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข๎าวไทย Healthy Rice Campaign 2018 ในประเทศแคนาดา สหรัฐฯ และ
ออสเตรเลีย ฯลฯ 
  ๑.3.4 ส่งเสริมการซื้อขายในระบบตลาดข้อตกลง ผลักดันให๎มีการใช๎สัญญาข๎อตกลง
มาตรฐาน จํานวน ๔๙ สัญญา ๒๑ สินค๎า ได๎แกํ ๑) ส๎มเขียวหวานพันธุ์สีทองปลอดภัยจากสารพิษ ๒) ข๎าวโพด
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หวาน ๓) สาหรํายพวงองุํนสด ๔) สับปะรดภูเก็ตปลอดภัย ๕) ลําไย ๖) ลิ้นจี่ ๗) ขํา ๘) ตะไคร๎ ๙) ใบมะกรูด 
๑๐) ผักไฮโดรโปนิกส์ ๑๑) ชมพํูทับทิมจันทร์ ๑๒) มะพร๎าวน้ําหอม ๑๓) ฟักทอง ๑๔) แฟง ๑๕) มะเขือเทศ 
๑๖) กระเทียม ๑๗) ทุเรียน ๑๘) เงาะ ๑๙) มังคุด ๒๐) ลองกอง และ ๒๑) มะละกอฮอลแลนด์ รวมปริมาณ
กวํา ๑๗,๖๒๑ ตัน คิดเป็นมูลคํากวํา ๕๐๙ ล๎านบาท รวมทั้งอบรมการใช๎ประโยชน์ตลาดข๎อตกลง รวม ๓ ครั้ง 
ณ จังหวัดนําน ลําพูน และอํางทอง มีผู๎เข๎ารํวมอบรม รวม ๒๕๒ ราย 
  ๑.3.5 ด าเนินโครงการกาญจนบุรีโมเดล กระทรวงพาณิชย์รํวมกับหนํวยบัญชาการทหาร
พัฒนา กองบัญชาการกองทัพไทย ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยํอมแหํงประเทศไทย ธนาคารออมสิน บริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) และมหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลทั้ง ๙ แหํง ดําเนินโครงการต๎นแบบนํารํอง ณ จังหวัดกาญจนบุรี ภายใต๎ชื่อ “โครงการ
ประชารัฐโดยการขับเคลื่อนไทยนิยมอยํางยั่งยืนเพ่ือจังหวัดกาญจนบุรี” หรือ “กาญจนบุรีโมเดล” เพ่ือ “สร้างงาน 
สร้างตลาด สร้างโอกาส สร้างรายได้” ให๎แกํประชาชนจังหวัดกาญจนบุรี โดยภายในงานมีการดําเนิน
กิจกรรมตําง ๆ มากมาย เชํน ให๎คําปรึกษาการสร๎างอาชีพของผู๎มีรายได๎น๎อย ให๎คําปรึกษาด๎านแหลํงเงินทุน  
ให๎คําปรึกษาและแนะนําการพัฒนาสินค๎าและบริการเพ่ือเข๎าสูํตลาด ให๎คําแนะนําและเชื่อมโยงสูํตลาดโมเดิร์นเทรด ฯลฯ 
ทั้งนี้ เพื่อใช๎เป็นต๎นแบบดําเนินโครงการใน ๑๐ จังหวัดยากจน  
  ๑.3.6 สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และเครือข่ายการตลาดสินค้าชุมชน สํงเสริมการตลาด
ผลิตภัณฑ์ควบคูํกับการพัฒนาศักยภาพผู๎ประกอบการสินค๎า OTOP รวมทั้งสํงเสริมให๎ผลิตภัณฑ์ขยายเข๎าสูํ
ชํองทางการตลาดผํานชํองทางตําง ๆ ทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ เชํน ร๎านค๎าปลีกชุมชน และทําอากาศยาน
ตําง ๆ โดยตั้งแตํปี ๒๕๕๗ ได๎นําสินค๎า OTOP ไปวางจําหนําย ณ ทําอากาศยานสุวรรณภูมิ และทําอากาศยาน
ภูเก็ต มียอดจําหนํายรวม ๓๔๑ ล๎านบาท และในปี ๒๕๖๑ ได๎ขยายสูํทําอากาศยานดอนเมือง ตั้งแตํวันที่ ๑๐ 
เมษายน ๒๕๖๑ มียอดจําหนํายกวํา ๓.๔๑ ล๎านบาท ขณะนี้อยูํระหวํางขยายไปยังทําอากาศยานเชียงใหมํและ
ทําอากาศยานอูํตะเภา 
     
๒. การดูแลรักษาเสถียรภาพราคาและลดภาระค่าครองชีพประชาชน 
 ๒.๑ การดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสมและเป็นธรรม 
  ๒.๑.๑ ดําเนินการควบคุมราคาสินค้าและบริการ ๕๓ รายการ ติดตามดูแล ๒๒๗ รายการ 
และติดตามตรวจสอบราคาอยํางสม่ําเสมอเป็นประจําทุกปักษ์ ทุกเดือน เพ่ือปูองกันมิให๎มีการฉวยโอกาสขึ้น
ราคา หรือแอบลักลอบขึ้นราคา เชํน การลดขนาดบรรจุภัณฑ์ 
  ๒.๑.๒ ดําเนินมาตรการฉลาดซื้อ ประหยัดใช้ ผํานร๎านโชหํวยและเครือขํายในท๎องถิ่นเพ่ือ
สํงเสริมค๎าสํงค๎าปลีกไทยสูํชุมชน  

 ๒.๑.๓ จัดทําแอปพลิเคชั่นลายแทงของถูก เพ่ือแสดงข๎อมูลเปรียบเทียบราคาสินค๎าและ
การสํงเสริมการขายสินค๎าในราคาประหยัดในแตํละพ้ืนที่  

 ๒.๑.๔ ก ากับดูแลด้านราคาให๎เป็นธรรมทั้งต๎นทาง กลางทาง และปลายทาง เพ่ือให๎มี
ปริมาณสินค๎าเพียงพอและไมํให๎มีการฉวยโอกาสปรับราคาสินค๎าเพ่ิมสูงขึ้นโดยไมํมีเหตุผลสมควร  โดยได๎
ติดตามตรวจสอบและบังคับใช๎กฎหมายอยํางเข๎มงวด จากการตรวจสอบร๎านค๎า ๑๒๑,๖๘๔ ราย พบการ
กระทําผิด จํานวน ๒๓๖ ราย เปรียบเทียบปรับ รวมเป็นเงิน ๒๒๕,๔๐๐ บาท  
  ๒.๑.๕ ก ากับดูแลชั่งตวงวัดและสินค้าหีบห่อ เพ่ือสร๎างความเป็นธรรมในการซื้อขาย โดย
ตรวจสอบเครื่องชั่งตวงวัดให๎มีความเที่ยงตรง ถูกต๎อง รวมทั้งสิ้น ๓.๔ ล๎านเครื่อง/หีบหํอ พบวํามีความผิดปกติ 
จํานวน ๕๕,๖๑๗ เครื่อง/หีบหํอ โดยได๎ดําเนินการยึดบัตรและห๎ามใช๎  
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  ๒.๑.๖ จัดทําข้อมูลร้านอาหาร “หนูณิชย์” เพ่ือให๎ประชาชนมีข๎อมูลประกอบการตัดสินใจ
เลือกซื้อสินค๎า “ฉลาดซื้อ  ประหยัดใช๎” 
 

 ๒.๒ การลดภาระค่าครองชีพของประชาชน 
  ๒.๒.๒ โครงการร้านธงฟ้าประชารัฐ ได๎จัดจําหนํายสินค๎าอุปโภคบริโภคที่จําเป็นตํอการ
ครองชีพสําหรับประชาชนทั่วไปและผู๎ถือบัตรสวัสดิการแหํงรัฐ โดยผู๎ถือบัตรสวัสดิการแหํงรัฐสามารถใช๎บัตร
ชําระคําสินค๎าภายใต๎วงเงินที่ได๎รับ นอกจากนี้ โครงการดังกลําวยังเป็นการเพ่ิมรายได๎จากการจําหนํายสินค๎า
ให๎แกํร๎านค๎าปลีก (ร๎านโชหํวย) และผู๎ผลิตสินค๎าชุมชน โอทอป ซึ่งสามารถนําสินค๎าวางจําหนํายในร๎านค๎าธงฟูา
ประชารัฐได๎ทั้งประเทศ รวมทั้งเป็นการกระตุ๎นการบริโภคภายในประเทศ ซึ่งสํงผลให๎เศรษฐกิจโดยรวมของ
ประเทศขยายตัวเพ่ิมข้ึน โดยมีการดําเนินงานที่สําคัญ ได๎แกํ 

(1)  ระหวํางวันที่ ๔ ตุลาคม ๒๕๖๐ ถึง 20 ธันวาคม ๒๕๖๑ สรุปได๎ดังนี้ 
 

รายการ จ านวน 
จํานวนร๎านค๎าสมัครเข๎ารํวมโครงการ  73,419 ราย  
ติดตั้งเครื่องรับบัตร EDC ๓3,448 เครื่อง 
ติดตั้งแอปพลิเคชันถุงเงินประชารฐั 39,971 ร๎านค๎า 
ร๎านค๎ารับชําระคําสินค๎าผํานเครื่อง Electronic Data Capture (EDC) และ 
Mobile Application 

50,075.57 ล๎านบาท 

(2)  ยกระดับร๎านธงฟูาประชารัฐ โดยมีผู๎ประกอบการร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐได๎รับ
การพัฒนา จํานวน 31,321 ราย และมีมูลคําจําหนํายสินค๎าเพ่ิมข้ึนร๎อยละ 38 โดยมีกิจกรรมสําคัญ ดังนี้  

    (2.1) จัดอบรมเชิงปฏิบัติการยกระดับร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐสูํการเป็นมืออาชีพ  
มีผู๎เข๎ารํวมอบรมทั้งสิ้น 26,205 ราย โดยผู๎เข๎ารํวมการอบรม ได๎รับความรู๎ด๎านตํางๆ ประกอบด๎วย  1) การบริหาร
จัดการร๎านและการนําสินค๎าชุมชนเข๎ามาจําหนําย ในร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐ  2) ทักษะการขายและการตลาด
เบื้องต๎น และ 3) การกระจาย  สินค๎า/Logistics                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

  (2.2)  จัดประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือซักซ๎อมการพัฒนาและเชื่อมโยงร๎านค๎าธงฟูา
ประชารัฐ มีผู๎เข๎ารํวม 1,800 ราย สํงผลให๎เกิดการเชื่อมโยงระหวํางผู๎ผลิตสินค๎าอุปโภคบริโภครายใหญํกับร๎านค๎า
ธงฟูาประชารัฐ และผู๎ประกอบการร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐ ได๎รับความรู๎เบื้องต๎นในเรื่องข๎อปฏิบัติในการจําหนําย
สินค๎าร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐ  

  (2.3)  จัดงานมอบนโยบายเรื่องโครงการประชารัฐสวัสดิการกับการพัฒนาเศรษฐกิจ 
ฐานราก ณ ศูนย์แสดงสินค๎าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี มีผู๎เข๎ารํวมงาน 2,500 ราย เพ่ือให๎เกิดการ
กระตุ๎นเศรษฐกิจทั้งในระดับจังหวัดและระดับประเทศ   

  (2.4)  สํงเสริมให๎ผู๎ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชนนําสินค๎าเข๎ามาจําหนํายในร๎านค๎า 
ธงฟูาประชารัฐโดยจัดกิจกรรมการเชื่อมโยงเครือขํายและสํงเสริมชํองทางการตลาดสินค๎าชุมชน ภายใต๎โครงการ
ยกระดับร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐ จํานวน 2 ครั้ง แบํงเป็น 1) กลุํมจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือและ ภาคกลาง 
และ 2) กลุํมจังหวัดภาคเหนือและภาคใต๎ เพ่ือให๎เกิดการเชื่อมโยงเครือขํายร๎านค๎าธงฟูาประชารัฐกับผลิตภัณฑ์
ชุมชน และผู๎ผลิตสินค๎ารายใหญํ (Supplier) โดยมีผู๎เข๎ารํวมกิจกรรม จํานวน 816 ราย มีการจับคูํธุรกิจ 170 คูํ 
เกิดมูลคําการสั่งซื้อทันที จํานวน 6.7 ล๎านบาท 
  ๒.๒.๓ โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน จําหนํายสินค๎าราคา
ประหยัด โดยมีราคาต่ํากวําท๎องตลาดทั่วไปร๎อยละ ๒๐-๔๐ ทั่วประเทศ รวม ๒,๔๐๑ ครั้ง มีมูลคําการ
จําหนํายรวมทั้งสิ้น ๔๓๐ ล๎านบาท สามารถลดภาระคําครองชีพให๎แกํประชาชน จํานวน ๑.๙๓ ล๎านคน คิด



๘ 
 
เป็นมูลคํา ๑๗๐ ล๎านบาท รวมทั้งจัดรถยนต์เคลื่อนที่จําหนํายสินค๎าอุปโภคบริโภคที่จําเป็นตํอการครองชีพ 
(Mobile Unit) ทั่วประเทศ จํานวน ๕๙๓ จุด มีมูลคําจําหนํายรวมประมาณ ๒๔ ล๎านบาท สามารถลดภาระ
คําครองชีพให๎แกํประชาชน จํานวน ๑๐๒,๑๕๐ คน คิดเป็นมูลคําประมาณ ๑๐ ล๎านบาท 
  ๒.๒.๔ จดังานลดราคาจ าหน่ายสินค้าในช่วงเทศกาลปีใหม่ “รวมใจ..เพิ่มสุข..ช้อปสนุก..
ลดรับปีใหม่” โดยรํวมกับห๎างค๎าสํงค๎าปลีก ห๎างสรรพสินค๎า ซูเปอร์มาร์เก็ต และร๎านสะดวกซื้อ จํานวน ๑๕ 
ราย ทุกสาขากวํา ๑๕,๐๐๐ สาขาทั่วประเทศ และร๎านค๎าปลีกท๎องถิ่น ผู๎ประกอบการ SMEs ผู๎ผลิตสินค๎า 
OTOP และผู๎ประกอบการสินค๎าออนไลน์ จําหนํายสินค๎าลดสูงสุดร๎อยละ ๘๐ ระหวํางวันที่ ๑๔ ธันวาคม 
๒๕๖๐–๔ มกราคม ๒๕๖๑ (รวม ๒๒ วัน) เพ่ือลดภาระคําครองชีพให๎แกํประชาชน โดยมียอดจําหนํายสินค๎า
กวํา ๓๕,๐๐๐ ล๎านบาท สามารถลดคําครองชีพประชาชนได๎ประมาณ ๑๐,๕๐๐ ล๎านบาท 
  ๒.๒.๕ จัดงานลดราคาจ าหน่ายสินค้าในช่วงปิดเทอม “รวมใจ...เพิ่มสุข...ช็อปสนุก...ลด
รับปิดเทอม” ระหวํางวันที่ ๒๖ เมษายน-๑๓ พฤษภาคม ๒๕๖๑ (รวม ๑๘ วัน) โดยรํวมมือกับสมาคมผู๎ค๎า
ปลีกไทย ห๎างค๎าปลีกค๎าสํง ห๎างสรรพสินค๎า และร๎านค๎าสะดวกซื้อ จํานวน ๑๔ ราย รวมทุกสาขากวํา 
๑๓,๕๐๐ สาขาทั่วประเทศ และผู๎ประกอบการจําหนํายเครื่องแบบนักเรียน ๔ ราย ได๎แกํ ร๎านศึกษาภัณฑ์ ร๎าน
น๎อมจิตต์ ห๎างตราสมอ และร๎านสมใจนึก ลดราคาจําหนํายสินค๎าสูงสุดร๎อยละ ๗๐ เชํน เครื่องแบบนักเรียน
และอุปกรณ์การเรียน รวมทั้งสินค๎าอุปโภคบริโภคที่จําเป็น ได๎แกํ สินค๎าอาหารและเครื่องดื่ม สินค๎าใน
ชีวิตประจําวัน และสินค๎าอ่ืน ๆ เชํน เสื้อผ๎า เครื่องแตํงกาย และเครื่องครัว โดยมียอดขายสินค๎ากวํา ๒๐,๐๐๐ 
ล๎านบาท ชํวยลดภาระรายจํายคิดเป็นมูลคํา ๖,๐๐๐ ล๎านบาท หรือร๎อยละ ๓๐ 
  ๒.๒.๖ โครงการร้านอาหารหนูณิชย์ จําหนํายอาหารปรุงสําเร็จราคาประหยัด ปัจจุบันมี
ร๎านอาหารหนูณิชย์ รวม ๑๔,805 แหํง (เดือนสิงหาคม ๒๕๕๗-ตุลาคม ๒๕๖๑) และได๎ยกระดับคุณภาพเป็น
ร๎านหนูณิชย์ติดดาว จํานวน ๖๐๑ แหํง และผลักดันสํงเสริมรถขายอาหารเคลื่อนที่ (Food Truck) จํานวน ๔๘ 
คัน สามารถลดภาระคําครองชีพให๎แกํประชาชนได๎วันละ ๒๒ ล๎านบาท 

  2.2.7 โครงการ “รถเร่ . .น่าซื้อ” สํงเสริมและพัฒนารถเรํที่จําหนํายสินค๎าที่ ใช๎ใน
ชีวิตประจําวันให๎มีมาตรฐาน สามารถเป็นชํองทางในการกระจายสินค๎าที่มีคุณภาพ ไมํเอารัดเอาเปรียบ
ผู๎บริโภคท้ังในด๎านราคาและปริมาณ โดยได๎กําหนดแนวทางในการสํงเสริมดูแลรถเรํ และใช๎กลไกตลาดสดหรือ
ตลาดกลางสินค๎าเกษตรในการจัดกิจกรรมเผยแพรํประชาสัมพันธ์ สร๎างการรับรู๎ให๎ผู๎บริโภคมีความเชื่อมั่นใน
คุณภาพสินค๎าการซื้อขายที่เป็นธรรมในด๎านราคาและปริมาณ  โดยปัจจุบันมีผู๎สมัครเข๎ารํวมโครงการรถเรํ...นํา
ซื้อ จํานวน 618 ราย (ตุลาคม 2561) 

2.2.8  ขอความร่วมมือกับภาคเอกชนไม่ให้ปรับขึ้นราคาสินค้า สืบเนื่องจากการปรับเพ่ิม
อัตราคําจ๎างขั้นต่ําที่มีผลกระทบตํอราคาสินค๎า กระทรวงพาณิชย์จึงได๎มีการหารือรํวมกับสภาหอการค๎าแหํง
ประเทศไทย สภาอุตสาหกรรมแหํงประเทศไทย และสมาคมอ่ืนๆ  ผู๎ผลิต ผู๎จําหนํายสินค๎าอุปโภคบริโภค รวม 
152 ราย ทั้งหมวดอาหารและเครื่องดื่ม ของใช๎ประจําวัน วัสดุกํอสร๎าง ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม บริภัณฑ์ขนสํง 
และปัจจัยการเกษตร รวมทั้งห๎างค๎าสํงค๎าปลีกสมัยใหมํ รวม 13 ราย (เมื่อวันที่ 24 มกราคม 2561) โดยขอ
ความรํวมมือไมํให๎ปรับขึ้นราคาหลังอัตราคําแรงขั้นต่ําเพ่ิมขึ้น ผู๎จําหนํายรายใดปรับราคาสินค๎าขอให๎แจ๎ง
กระทรวงพาณิชย์ทราบกํอน   

 
 
 



๙ 
 
๓. การเพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) และส่งเสริม
วิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) 

 ๓.๑ การเพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
  ๓.๑.1 พัฒนา SMEs สู่การเป็น Smart Enterprises 
   (๑) ส่งเสริมผู้ประกอบธุรกิจและธุรกิจให้มีศักยภาพ โดยพัฒนาประสิทธิภาพ
ในด๎านตําง ๆ รวมทั้งสํงเสริมความรู๎ด๎านการตลาด เชํน ขับเคลื่อนนักธุรกิจด๎วยนวัตกรรม พัฒนาค๎าสํงค๎าปลีก
ไทยให๎เข๎มแข็งและยั่งยืน เพิ่มศักยภาพธุรกิจให๎บริการโลจิสติกส์ไทย พัฒนาธุรกิจเข๎าสูํระบบแฟรนไชส์ พัฒนา
ศักยภาพธุรกิจบริการที่มีมูลคําสูง เพ่ิมโอกาสการค๎าด๎วย e–Commerce โดยดําเนินการพัฒนาศักยภาพ  
ผู๎ประกอบธุรกิจ ๔๗,๓๖๕ ราย กํอให๎เกิดมูลคําทางเศรษฐกิจ ๓,๙๐๘ ล๎านบาท  
   (๒) จัดตั้งสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ (New Economy 
Academy: NEA) เพ่ือเป็นศูนย์กลางในการพัฒนาศักยภาพ SMEs ของไทยรองรับเศรษฐกิจยุคใหมํ ซึ่งใน
ปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ สถาบันฯ ได๎พัฒนาศักยภาพผู๎ประกอบการไปแล๎ว ทั้งสิ้น ๑๐๓,๐๐๐ ราย  
   (๓) จัดตั้งศูนย์ Business Solution Center ณ สํานักงานพาณิชย์ จังหวัด
เชียงใหมํ เพื่อเปิดบริการให๎ข๎อมูลการพัฒนาผู๎ประกอบการและสํงเสริมการค๎าในรูปแบบตําง ๆ อยํางครบวงจร 
และพัฒนาผู๎ประกอบการไทยให๎สามารถดําเนินธุรกิจการค๎าในเศรษฐกิจยุคใหมํ โดยการสร๎างพันธมิตรความ
รํวมมือกับภาคีเครือขํายหนํวยงานพัฒนาผู๎ประกอบการทั้งภาครัฐและเอกชน ๖๘ หนํวยงาน และมีการลงนาม
ข๎อตกลงความรํวมมือกับภาคีเครือขํายพันธมิตร ๒๐ หนํวยงาน พัฒนาผู๎ประกอบการไทย โดยขยายกิจกรรมสูํ
ระดับภูมิภาค ๒๓ จังหวัด ๓๕ ครั้ง ภาคเหนือ ๕ ครั้ง ภาคอีสาน ๙ ครั้ง ภาคใต๎ ๘ ครั้ง ภาคตะวันออก ๖ ครั้ง 
ภาคตะวันตก ๒ ครั้ง และภาคกลาง ๕ ครั้ง 
   (๔) พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่เ อ้ือต่อการประกอบธุ รกิจเพื่อการส่งเสริม
ผู้ประกอบการ โดยได๎สร้างและยกระดับธุรกิจ SMEs ให้มีธรรมาภิบาล เชํน บํมเพาะต๎นกล๎าสํานักงานบัญชี
คุณภาพ สร๎างนักบัญชีคุณภาพรุํนใหมํ บัญชี...ชี้ชํองรวย ผู๎ประกอบวิชาชีพปฏิบัติถูกต๎องตามกฎหมาย สร๎าง
ธรรมาภิบาลนิติบุคคลรายใหมํ ฯลฯ มีผู๎ได๎รับความรู๎รวม รวม ๓๓,๓๑๐ ราย ตลอดจนให้หลักประกันทาง
ธุรกิจทางเลือกใหม่เพื่อ SMEs เชํน ให๎ความรู๎เกี่ยวกับกฎหมายหลักประกันทางธุรกิจ เพ่ือเป็นทางเลือกของ 
SMEs ในการเข๎าถึงแหลํงทุน การประเมินมูลคําทรัพย์สิน การประเมินมูลคํากิจการ มีผู๎ได๎รับความรู๎ ๓,๒๗๘ 
ราย และมีการจดทะเบียนสัญญาหลักประกัน จํานวน ๒๖๖,๑๗๑ คําขอ คิดเป็นมูลคํารวมกวํา ๕ ล๎านล๎าน
บาท (เดือนกรกฎาคม ๒๕๕๙-กันยายน ๒๕๖๑) 
   (๕) ขยายช่องทางการตลาดสินค้ าชุมชน  เชํน  พัฒนาสินค๎ าชุมชน 
Offline2Online พัฒนาปรับภาพลักษณ์ค๎าปลีกชุมชน มีผู๎ได๎รับความรู๎รวม ๕,๗๙๘ ราย รวมทั้งพัฒนา
ศักยภาพเครือขําย Moc Biz Club ๗๗ จังหวัดทั่วประเทศ ซึ่งปัจจุบันมีสมาชิก จํานวน ๑๑,๒๗๐ ราย เชํน จัด
งาน “The Power of Local Economy รวมพลังธุรกิจ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก” จัดมหกรรมแสดง
สินค๎าสัญจร (Offline2 Online Expo) ๕ ครั้ง ณ กรุงเทพมหานคร จังหวัดเชียงใหมํ สงขลา อุดรธานี และ
นครราชสีมา สามารถสร๎างมูลคําทางเศรษฐกิจได๎กวํา ๒,๙๐๐ ล๎านบาท  
  ๓.๑.2 ส่งเสริม SMEs และผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชนเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ  
   (๑) พัฒนาผู้ประกอบการ (Capacity Building Strategy) มีผู๎ประกอบการ
ได๎รับการสํงเสริมและพัฒนากวํา ๑๐๐,๐๐๐ ราย เกิดมูลคําการสั่งซื้อรวมประมาณ ๘๐ ล๎านบาท โดยมี
กิจกรรมที่สําคัญ เชํน สํงเสริมนักออกแบบไทยสูํตลาดโลก สํงเสริมสินค๎านวัตกรรมและสินค๎าที่เป็นมิตรกับ



๑๐ 
 
สิ่งแวดล๎อมสูํตลาดสากล พัฒนาผู๎ประกอบการสร๎างตราสินค๎าสูํสากล (Demark)  สํงเสริมตราสัญลักษณ์ 
Thailand Trust Mark (T Mark Festival) ฯลฯ   

นอกจากนี้ ได๎จัดพิธีมอบรางวัลผู๎ประกอบธุรกิจสํงออกดีเดํน ประจําปี 
2561 หรือ Prime Minister’s Export Award 2018 (PM Award 2018) มีเปูาหมายที่จะสนับสนุนและให๎
ความสําคัญแกํผู๎สํงออกสินค๎าและบริการที่มีผลงานดีเดํน  มีการริเริ่มและบุกเบิกตลาดตํางประเทศภายใต๎ชื่อ
ทางการค๎าของตนเอง  มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ของตนเองจนเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก รวมทั้งสนับสนุนการ
สร๎างภาพลักษณ์องค์กรที่ดีให๎แกํผู๎ประกอบการที่มีสํวนผลักดันการสํงออกสินค๎าและบริการของประเทศ โดยมี
นายกรัฐมนตรี (พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา) เป็นประธานในการมอบรางวัลเพ่ือเป็นเกียรติและกําลังใจแกํ
ผู๎ประกอบการในการพัฒนาสินค๎าและบริการให๎มีคุณภาพได๎มาตรฐานและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล สามารถ
แขํงขันและสร๎างตลาดตํางประเทศได๎อยํางยั่งยืน โดยการมอบรางวัลฯ ในปีนี้ได้ใช้แนวคิด ‘Leading The Way’ 
สะท้อนถึงเส้นทางเดินแห่งความส าเร็จของนักธุรกิจไทย ทั้งนี้ มีผู๎ประกอบการธุรกิจสํงออกดีเดํน ปี 2561 
ได๎รับรางวัล จํานวนทั้งสิ้น 35 ราย 
   (๒) ด าเนินโครงการเพิ่มศักยภาพการตลาดสมุนไพรและผลิตภัณฑ์สมุนไพร
แปรรูปสู่สากล สร๎างการรับรู๎ยุทธศาสตร์สมุนไพรสูํกลุํมเปูาหมายนํารํองสมุนไพร ได๎แกํ จังหวัดเชียงราย 
สกลนคร ปราจีนบุรี สุราษฎร์ธานี พัทลุง กาญจนบุรี และพิษณุโลก มีผู๎ได๎รับความรู๎ ๓๓๒ ราย 

(3)       ด าเนินโครงการส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากการเปิดเสรีทางการค้า  
ลงพ้ืนที่พบเกษตรกรและผู๎ประกอบการในอุตสาหกรรมตํางๆ ได๎แกํ โคนม โคเนื้อ กาแฟ และผลไม๎ และจัด
กิจกรรมสร๎างการรับรู๎ข๎อมูลเกี่ยวกับเขตการค๎าเสรี (FTA) มีผู๎ได๎รับความรู๎รวมกวํา 1,700 ราย 

 

๓.๒ การส่งเสริมวิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) 
๓.๒.1 จัดกิจกรรมเพื่อส่งเสริมวิสาหกิจเริ่มต้น 

(4)     จัดกิจกรรม Biz Space Startup Solutions for SMEs ณ กรุงเทพมหานคร 
จํานวน 3 ครั้ง และกิจกรรม Smart Startup ในจังหวัดภูเก็ต เชียงใหมํ และนครราชสีมา มีธุรกิจ Startup  
ที่รํวมกิจกรรม 122 ราย มียอดการใช๎บริการธุรกิจ Startup กวํา 110 ล๎านบาท  
     
๔. การส่งเสริมภาคการพาณิชย์ การค้า และขยายฐานการส่งออก 
 ๔.๑ การส่งเสริมการพาณิชย์และการค้า  
  ๔.๑.๑ ด าเนินโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (One Tambon One Product: 
OTOP) เพ่ือสร๎างเศรษฐกิจฐานรากให๎เข๎มแข็ง มั่นคง ก๎าวไปสูํประเทศที่มีศักยภาพทางการแขํงขันในระดับ
สากล โดยสนับสนุนการดําเนินงานด๎านองค์ความรู๎ เทคโนโลยี ทุน บริหารจัดการ เชื่อมโยงสินค๎าจากชุมชน
ไปสูํตลาด ทั้งภายในและตํางประเทศ สํงเสริมกระบวนการเรียนรู๎ การพัฒนาอาชีพ พัฒนาผลิตภัณฑ์ การมี
สํวนรํวมของประชาชน ในการสร๎างงาน สร๎างรายได๎ให๎แกํชุมชน และการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
OTOP ให๎มีความสามารถในการแขํงขันทั้งตลาดภายในและตํางประเทศได๎ ทั้งนี้ มีกลุํมผู๎ประกอบการ
ลงทะเบียน OTOP ทั้งหมด ๗๘,๖๙๒ ราย ๑๖๓,๒๐๘ ผลิตภัณฑ์ (ข๎อมูล ณ วันที่ ๓๐ กันยายน ๒๕๖๑) โดย
มีผลการดําเนินงานที่สําคัญ ดังนี้ 
   (๒) จัดจ าหน่ายสินค้า OTOP ในร้าน OTOP Store ได๎นําสินค๎า OTOP 
จําหนํายในร๎าน OTOP Store ภายในทําอากาศยานตําง ๆ มีสินค๎าจํานวน ๕๗๑ รายการ จากกลุํม
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ผู๎ประกอบการ OTOP ๑๔๗ ราย โดยมีมูลคําการจําหนํายสินค๎า ณ ทําอากาศยานตําง ๆ (เดือนมกราคม-
ตุลาคม ๒๕๖๑) ดังนี้  

ท่าอากาศยาน จ านวน (ล้านบาท) 
สุวรรณภูม ิ 65 
ภูเก็ต 28 
ดอนเมือง 6.5 
 
ทั้งนี้ ในสํวนของทําอากาศยานเชียงใหมํ และทําอากาศยานอูํตะเภาอยูํระหวํางดําเนินการ 
    

  ๔.๑.๒ ส่งเสริมเกษตรอัตลักษณ์พื้นที่และภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยด้วยสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) โดยบูรณาการความร่วมมือในการเพิ่มมูลค่าตลาดสินค้า GI 
ของไทยให้สูงข้ึน และกําหนดแนวทางการสํงเสริมสินค๎า GI อยํางตํอเนื่อง ซึ่งมีผลการดําเนินการที่สําคัญ ดังนี้ 
   (๑) ขึ้นทะเบียนสินค้า GI มีการขึ้นทะเบียนแล๎ว ๙๙ รายการ จาก ๖๖ จังหวัด 
ประกอบด๎วย 

สินค้า GI (หมวด) จ านวน (รายการ) 
ข๎าว ๑๐ 
อาหาร ๑๘ 
ผักและผลไม๎ ๔๗ 
ผ๎า ๙ 
หัตถกรรมและอุตสาหกรรม ๑๓ 
ไวน-์สุรา ๒ 
 
และยังอยูํระหวํางพิจารณาคําขอขึ้นทะเบียน GI อีก ๖๔ รายการ โดยในปี ๒๕๖๑ ได๎มีการดําเนินการดังนี้ 
    (๑.๑) ผลักดันให๎จังหวัดยื่นคําขอขึ้นทะเบียน GI รวม ๗ สินค๎า จาก ๗ 
จังหวัด ได๎แกํ มะมํวงน้ําดอกไม๎ จังหวัดสระแก๎ว จําปาดะ จังหวัดสตูล กาแฟ จังหวัดกระบี่ ปลาดุกร๎ าทะเล
น๎อย จังหวัดพัทลุง เครื่องปั้นดินเผาดํานเกวียน จังหวัดนครราชสีมา มะมํวงยายกล่ํา จังหวัดนนทบุรี และข๎าว
เหนียวเขี้ยวงู จังหวัดเชียงราย สํงผลให๎ปัจจุบันมีการยื่นคําขอขึ้นทะเบียน GI ครอบคลุมทุกจังหวัดทั่วประเทศแล๎ว  
    (๑.๒) จัดทําระบบควบคุมตรวจสอบคุณภาพมาตรฐานสินค๎า GI เพ่ือ
สร๎างความเชื่อม่ันให๎ผู๎บริโภคทั้งในประเทศและตํางประเทศ โดยแบํงเป็นในระดับจังหวัด (Internal Control) 
๙ สินค๎า และระดับสากล (External Control) ๓ สินค๎า 
    (๑.๓) ผลักดันให๎สินค๎า GI ของไทย ได๎รับการค๎ุมครองในตํางประเทศเพ่ิม
อีก ๑ สินค๎า คือ ผ๎าไหมยกดอกลําพูน ณ สาธารณรัฐอินเดีย และได๎ยื่นคําขอขึ้นทะเบียนสินค๎า GI ใน
ตํางประเทศเพ่ิมอีก ๗ สินค๎า ใน ๔ ประเทศ ได๎แกํ สาธารณรัฐประชาชนจีน (ข๎าวหอมมะลิทุํงกุลาร๎องไห๎ 
มะขามหวานเพชรบูรณ์ และส๎มโอทับทิมสยามปากพนัง) สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม (มะขามหวาน
เพชรบูรณ์ และลําไยอบแห๎งเนื้อสีทองลําพูน) ราชอาณาจักรกัมพูชา (กาแฟดอยตุง) และประเทศญี่ปุุน (กาแฟ
ดอยช๎าง กาแฟดอยตุง และสับปะรดห๎วยมุํน) 
   (๒) ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์สินค้า GI รวม ๑๐ สินค๎า 
เชํน ข๎าวหอมมะลิสุรินทร์ ส๎มโอปูโกยะรัง มะขามหวานเพชรบูรณ์ และทุเรียนนนท์ เป็นต๎น รวมทั้งสร๎างโอกาส
ทางการตลาดให๎แกํวิสาหกิจชุมชนและผู๎ประกอบการสินค๎า GI โดยสร๎างมูลคําทางการค๎ากวํา ๑๔๘ ล๎านบาท 
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นอกจากนี้ ได๎รํวมมือกับบริษัท เซ็นทรัลฟููด รีเทล จํากัด จัดให๎มีมุมจําหนํายสินค๎า GI (GI Corner) ภายใน 
ท็อปส์ ซุปเปอร์มาร์เก็ต และเซ็นทรัลฟููดฮอลล์ รวม ๑๐๘ สาขาทั่วประเทศ ตลอดจนจัดกิจกรรมสํงเสริม
การตลาดสินค๎า GI อยํางตํอเนื่องทุกปี ได๎แกํ งาน GI Market งาน IP Fair และงาน THAIFEX-World of 
Food Asia ซึ่งสามารถสร๎างรายได๎ให๎กับเกษตรกรและวิสาหกิจชุมชนกวํา ๑๖๒ ล๎านบาท และสร๎างมูลคําทาง
การตลาดสูงถึง ๓,๙๙๐ ล๎านบาท 

4.1.4  ด าเนินโครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตรอินทรีย์แบบมีส่วนร่วมประชารัฐ เพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจภูมิภาค มีเกษตรกรที่ได๎รับการพัฒนาระบบการค๎าสินค๎าเกษตรและเข๎าสูํเกษตรอินทรีย์แบบมีสํวนรํวม
ประชารัฐ จํานวน 851 ราย และเกษตรกรที่เข๎ารํวมโครงการได๎นําความรู๎ไปถํายทอดให๎กับเกษตรกรรายอ่ืนที่
สนใจในการทําเกษตรกรอินทรีย์อีก จํานวน 423 ราย และนําองค์ความรู๎ที่ได๎รับไปพัฒนากระบวนการผลิต
และการตลาดสินค๎าอินทรีย์ตํอไป โดยมีกิจกรรมสําคัญ ได๎แกํ จัดประชุมรํวมกับภาคเอกชน  องค์กรธุรกิจ และ
ชุมชน  สํงเสริมและสนับสนุนการผลิตตามมาตรฐานและระบบการตรวจสอบรับรองเกษตรอินทรีย์แบบมีสํวนรํวม
ประชารัฐ PGS  จัดประชุมเจรจาการค๎ากลุํมยํอย  จัดกิจกรรมเชื่อมโยงการตลาดและพัฒนาด๎านระบบบริหาร
จัดการและระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ 

4.1.5  พัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการสู่สากล  โดยจัดตั้งศูนย์บริการให๎คําปรึกษาและ
พัฒนาธุรกิจรองรับเศรษฐกิจยุคใหมํ เพ่ือเป็นศูนย์ให๎คําปรึกษาผู๎ประกอบการด๎านทรัพย์สินทางปัญญาและ
นวัตกรรม  ศูนย์รวบรวมข๎อมูลพันธกรณีและข๎อผูกพันตามความตกลงของไทย (Free Trade Area Center) 
ให๎คําปรึกษาธุรกิจเตรียมความพร๎อมในการเริ่มต๎นธุรกิจอยํางมืออาชีพ คลังข๎อมูลทางการค๎าของไทย และจัด
กิจกรรมพัฒนาและสํงเสริมผู๎ประกอบการสูํสากล ผํานหลักสูตรตํางๆ ของสถาบันพัฒนาผู๎ประกอบการการค๎า
ยุคใหมํ (New Economy Academy : NEA) 

4.1.6 ด าเนินโครงการแฟรนไชส์สร้างอาชีพ  มีผู๎เข๎ารํวมงานประกอบด๎วยผู๎ถือบัตรสวัสดิการ
แหํงรัฐ ผู๎มีรายได๎น๎อย ผู๎วํางงาน  จํานวน 30,330 ราย และมีการเจรจาซื้อธุรกิจแฟรนไชส์มูลคํา 25.3 ล๎านบาท 
โดยมีกิจกรรมสําคัญดําเนินการไปแล๎ว ดังนี้ 

  (1)  คัดเลือกธุรกิจแฟรนไชส์ที่ผํานการพัฒนาจากกรมและมีขนาดการลงทุนไมํเกิน 
50,000 บาท เข๎ารํวมโครงการฯ จํานวน 100 ราย  

  (2)  จัดกิจกรรมเตรียมความพร๎อมให๎แกํ ผู๎ประกอบธุรกิจที่รํวมออกบูท 20 จังหวัด 
โดยสร๎างความรับรู๎ถึงวัตุประสงค์การดําเนินโครงการแกํผู๎ประกอบธุรกิจ 

  (3) จัดสัมมนาสร๎างอาชีพด๎วยแฟรนไชส์ เพ่ือสร๎างความรู๎ในการเลือกลงทุนใน
ธุรกิจแฟรนไชส์แกํผู๎ถือบัตรสวัสดิการแหํงรัฐและผู๎วํางงาน  

  (4) จัดงานแฟรนไชส์สร๎างอาชีพแล๎ว 11 ครั้ง (มิ.ย. – ก.ย. 61) ณ จังหวัด
นครราชสีมา ลําปาง อุดรธานี เชียงราย นครศรีธรรมราช กําแพงเพชร อยุธยา พิษณุโลก ขอนแกํน ร๎อยเอ็ด และ
นครปฐม   มีผู๎ประกอบธุรกิจแฟรนไชส์เข๎ารํวมจังหวัดละ 50 ธุรกิจ 

๔.๑.7 สนับสนุนและส่งเสริมการสร้างสรรค์และการออกแบบเพื่อเพิ่มมูลค่าการส่งออก 
โดยสํงเสริมพัฒนาผู๎ประกอบการไทยผํานกิจกรรมสํงเสริมผู๎ประกอบการและนักออกแบบสูํตลาดโลก ดังนี้  
      (๑) พัฒนาผู๎ประกอบการสร๎างตราสินค๎าสูํสากล (Design Excellence Award: 
DEmark) ได๎สํงเสริมการเข๎ารํวมงานแสดงสินค๎า Good Design Exhibition ณ ประเทศญี่ปุุน และการจัด
นิทรรศการสินค๎าไทยที่มีการออกแบบดี ๒๕๖๐ (Design Excellence Award 2017) ทั้งในประเทศและ
ตํางประเทศ  
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      (๒) จัดกิจกรรมสํงเสริมตรารับรองคุณภาพมาตรฐานโลก Thailand Trust 
Mark (T Mark)  
      (๓) จัดนิทรรศการเพ่ือแบรนด์สินค๎าและธุรกิจสร๎างสรรค์สูํสากล ปี ๒๕๖๑ 
พัฒนาและสํงเสริมสินค๎านวัตกรรมและสินค๎าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อมสูํตลาดสากล (Thailand Style หรือ 
T–Style) โดยภายในงานได๎แสดงสินค๎าไลฟ์สไตล์รูปแบบใหมํ (Style 2017) และนําผู๎ประกอบการที่มี
นวัตกรรมและการออกแบบดี เข๎ารํวมกิจกรรมเจรจาธุรกิจ ณ ประเทศญี่ปุุน  
      (๔) จัดนิทรรศการสํงเสริมนักออกแบบไทยสูํตลาดโลก ปี ๒๕๖๑ (Designers 
Room/Talent Thai Promotion) ภายในงานได๎แสดงสินค๎าไลฟ์สไตล์รูปแบบใหมํ และนิทรรศการแสดงผล
งานต๎นแบบ (Co-Brand) เพ่ือทดลองตลาดแนวใหมํ  Pop Up Store (FUZE) 

              (5)   จัดงาน ECO CREATIVE DESIGN 2018 โดยจัดกิจกรรมตําง ๆ เชํน Eco 
Life Up Cycling Eco Technology 4.0 Eco Creative Market และ Eco Garden Design 

4.1.8  ด าเนินโครงการพัฒนาศักยภาพและสร้างรายได้สู่ภูมิภาคอย่างยั่งยืน (สินค๎าอัญมณี
และเครื่องประดับ) มีผู๎ประกอบการได๎รับการพัฒนารูปแบบและคุณภาพสินค๎า 5 ราย และผู๎ที่ได๎รับการพัฒนา
สินค๎ามีการผลิตชิ้นงาน จํานวน 35 ชิ้นงาน นําไปจัดแสดงในงานบางกอกเจมส์ แอนด์ จิวเวลรี่  สํงผลให๎
ผู๎ประกอบการที่เข๎ารํวมโครงการมีรายได๎เพ่ิมขึ้นมากกวําร๎อยละ 3 รวมทั้งได๎จัดตั้งศูนย์เรียนรู๎ในจังหวัดตราดและ
แพรํ เพ่ือจัดทําสื่อเรียนรู๎ในรูปแบบดิจิทัล และมีการจัดสถานที่เพ่ือจําหนํายสินค๎าจากภูมิภาค 

4.1.9 ส่งเสริม สนับสนุน สร้างโอกาสให้แก่ผู้ผลิต และผู้ประกอบการด้านงาน
ศิลปหัตถกรรม ได๎รับการพัฒนาศักยภาพ พัฒนาผลิตภัณฑ์ และพัฒนาชํองทางการตลาด ผู๎ประกอบการและ
ชุมชนหัตถกรรม 2,223 ราย ซึ่งกํอให๎เกิดรายได๎  172.87 ล๎านบาท เพ่ิมขึ้นร๎อยละ  29.71  อาทิ ผําน
เครือขํายพันธมิตร ได๎แกํ จุดจําหนํายทําอากาศยานสุวรรณภูมิและภูเก็ต จําหนํายบนเครื่องบิน ( inflight) 
บริษทั สตาร์บัคส์ คอฟฟ่ี (ประเทศไทย) จํากัด รวมถึงการจัดกิจกรรมการตลาดประจําปี  ได๎แกํ งานอัตลักษณ์
แหํงสยาม งาน CRAFT BANGKOK งานฝูายทอใจ งานชีวิตใหมํใต๎รํมพระบารมี SACICT Fairในตํางจังหวัด 
เป็นต๎น 

4.1.10 สร้างการรับรู้ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทยสู่สากล โดยการลงนามความรํวมมือกับ
หนํวยงานด๎านศิลปหัตถกรรมตํางประเทศ รวม 6 ประเทศ ได๎แกํ 1) ประเทศไต๎หวัน 2) ประเทศฟิลิปปินส์  
3) ประเทศกัมพูชา 4) ประเทศภูฏาน 5) ประเทศเกาหลีใต๎ 6) ประเทศฝรั่งเศส โดยมีการแลกเปลี่ยนองค์
ความรู๎ พัฒนาผลิตภัณฑ์ และการสํงเสริมด๎านการตลาดรํวมกัน   
 ๔.๒ การพัฒนาระบบทรัพย์สินทางปัญญาของไทยเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ  

 ๔.๒.๑ ปรับปรุงประสิทธิภาพการบริการภาครัฐด้านการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา
ให้สะดวกรวดเร็วยิ่งขึ้น เพ่ือขับเคลื่อนการปรับเปลี่ยนโครงสร๎างเศรษฐกิจไปสูํเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด๎วย
นวัตกรรม (Value Based Economy) ตามนโยบาย Thailand 4.0 มีการดําเนินการดังนี้ 
   (๑) รับจดทะเบียนสิทธิบัตรการประดิษฐ์ ในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๑ เพ่ิมขึ้น
ร๎อยละ ๒๕.๕๙ เปรียบเทียบกับชํวงเดียวกันของปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๐ สํงผลให๎การแก๎ไขปัญหาคําขอรับ
สิทธิบัตรการประดิษฐ์ค๎างสะสม (Backlog) มีแนวโน๎มที่ดีขึ้นตามลําดับ นอกจากนี้ ยังได๎รับจดทะเบียน
ทรัพย์สินทางปัญญาประเภทตําง ๆ จํานวน ๓๗,๕๘๙ คําขอ คิดเป็นร๎อยละ ๖๖.๗๘ ของจํานวนคําขอที่ยื่นจด
ทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาท้ังหมด ๕๖,๒๘๔ คําขอ  



๑๔ 
 
   (๒) พัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือรองรับรัฐบาลดิจิทัล ได๎แกํ ระบบ
การยื่นคําขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาผํานระบบอิเล็กทรอนิกส์ ( e-Filing) ระบบการชําระเงิน
คําธรรมเนียมทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Payment) ระบบแปลงคําขอจากเอกสารต๎นฉบับเป็นข๎อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
(Optical Character Recognition: OCR) และระบบสอบทานและปรับปรุงข๎อมูล (Data Cleansing) ให๎
ถูกต๎องสมบูรณ์ทั้งในคําขอสิทธิบัตรและเครื่องหมายการค๎า   
   (๓) อบรมพัฒนาและเพ่ิมศักยภาพผู๎ตรวจสอบสิทธิบัตรและนายทะเบียน
เครื่องหมายการค๎าอยํางตํอเนื่อง โดยรํวมมือกับสํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาของตํางประเทศ เชํน องค์การ
ทรัพย์สินทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization: WIPO) สํานักงานสิทธิบัตรญี่ปุุน 
(Japan Patent Office: JPO) และสํานักงานสิทธิบัตรสหภาพยุโรป (European Patent Office: EPO)  
  ๔.๒.๒ แก้ไขกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาเพื่ออ านวยความสะดวกทางการค้า 
   (๑) แก๎ไขกฎหมายเครื่องหมายการค๎าเพ่ือรองรับการเข๎าเป็นภาคีพิธีสารมาดริด 
(Madrid Protocol) สํงผลให๎ผู๎ประกอบการไทยสามารถยื่นคําขอจดทะเบียนเครื่องหมายการค๎าระหวําง
ประเทศใน ๑๐๒ ประเทศทั่วโลก ได๎ตั้งแตํวันที่ ๗ พฤศจิกายน ๒๕๖๐ เชํน สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป 
สหราชอาณาจักร สาธารณรัฐฝรั่งเศส สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี สหพันธรัฐรัสเซีย สาธารณรัฐประชาชนจีน 
ประเทศญี่ปุุน สาธารณรัฐเกาหลี เครือรัฐออสเตรเลีย ราชอาณาจักรนิวซีแลนด์ สาธารณรัฐอินเดีย สาธารณรัฐ
สิงคโปร์ สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม และสาธารณรัฐฟิลิปปินส์ 
   (๒) แก๎ไขพระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. ๒๕๓๗ ในสํวนที่เกี่ยวกับข๎อยกเว๎นการ
ละเมิดลิขสิทธิ์สําหรับคนพิการ เพ่ืออํานวยความสะดวกแกํผู๎พิการบางประเภทในการเข๎าถึงงานอันมีลิขสิทธิ์ 
และสอดคล๎องกับหลักการในปฏิญญาสากลวําด๎วยเรื่องสิทธิมนุษยชน อนุสัญญาวําด๎วยสิทธิคนพิการ 
(Convention on the Rights of Persons with Disabilities: CRPD) และสนธิสัญญา (Marrakesh Treaty) 
ที่ประเทศไทยจะเข๎าเป็นภาคี โดยอยูํระหวํางเสนอตามขั้นตอนกฎหมาย นอกจากนี้ อยูํระหวํางเสนอแก๎ไข
เพ่ิมเติมในสํวนที่เกี่ยวกับข๎อจํากัดความรับผิดของผู๎ให๎บริการ (Internet Service Provider: ISP) การปรับปรุง
การคุ๎มครองมาตรการทางเทคโนโลยี (Technological Protection Measures: TPM) และการเตรียมการ
รองรับการเข๎าเป็นภาคีสนธิสัญญาวําด๎วยลิขสิทธิ์ขององค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO Copyright 
Treaty: WCT) เพ่ือคุ๎มครองลิขสิทธิ์ในยุคเทคโนโลยีดิจิทัลอยํางมีประสิทธิภาพ โดยขณะนี้อยูํระหวํางเสนอ
ตามข้ันตอนของกฎหมาย 
   (๓) แก๎ไขพระราชบัญญัติสิทธิบัตร พ.ศ. ๒๕๒๒ เพ่ือลดขั้นตอนและระยะเวลา
การจดทะเบียน รวมทั้งรองรับการเข๎าเป็นภาคีพิธีสารแก๎ไขความตกลงทริปส์ด๎านสาธารณสุข ( Protocol 
Amending the TRIPS Agreement) ตลอดจนรองรับหลักการเปิดเผยแหลํงที่มาของทรัพยากรพันธุกรรม
และภูมิปัญญาท๎องถิ่นในคําขอรับสิทธิบัตร เพ่ือติดตามการนําทรัพยากรพันธุกรรมและภูมิปัญญาท๎องถิ่นของ
ไทยไปใช๎โดยไมํได๎รับอนุญาต โดยขณะนี้อยูํระหวํางเสนอคณะรัฐมนตรีพิจารณา 
  ๔.๒.๓ ป้องกันและปราบปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาอย่างมีประสิทธิภาพและ
เป็นรูปธรรม 
   (๑) พัฒนาระบบการคุ๎มครองทรัพย์สินทางปัญญาให๎มีประสิทธิภาพจนเป็นที่
มั่นใจของประเทศคํูค๎า โดยเมื่อปลายปี ๒๕๖๐ สหรัฐอเมริกาได๎ประกาศปรับสถานะการคุ๎มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาของไทย ภายใต๎กฎหมายการค๎าสหรัฐอเมริกา มาตรา ๓๐๑ พิเศษ (Special 301) จากบัญชีประเทศที่
ต๎องจับตามองพิเศษ (Priority Watch List: PWL) เป็นบัญชีประเทศที่ต๎องจับตามอง (Watch List: WL) 
หลังจากที่ไทยอยูํในบัญชี PWL มาเป็นเวลา ๑๐ ปี นับตั้งแตํปี ๒๕๕๐-๒๕๖๐ อีกทั้งเมื่อวันที่ ๒๗ เมษายน 



๑๕ 
 
๒๕๖๑ ผู๎แทนการค๎าสหรัฐอเมริกา (United States Trade Representatives: USTR) ได๎ประกาศให๎ไทยคง
สถานะการคุ๎มครองทรัพย์สินทางปัญญาอยูํในบัญชีประเทศที่ต๎องจับตามอง (WL) ตํอไป โดยสหรัฐอเมริกาได๎
ชื่นชมนโยบายและความก๎าวหน๎าด๎านการคุ๎มครองและปูองปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาของไทยใน
หลายเรื่อง โดยเฉพาะการที่รัฐบาล โดยคณะกรรมการนโยบายทรัพย์สินทางปัญญาแหํงชาติได๎กํากับดูแลและ
ติดตามความคืบหน๎าการดําเนินงานในเรื่องนี้อยํางใกล๎ชิด ทําให๎การบูรณาการการทํางานระหวํางภาครัฐที่
เกี่ยวข๎องทั้งพลเรือน ทหาร ตํารวจ สามารถปูองกันและปราบปรามการละเมิดทรัพย์สิ นทางปัญญาได๎อยําง
ราบรื่นและเกิดผลเป็นรูปธรรมอยํางตํอเนื่อง จนการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาได๎หมดสิ้นไปในพ้ืนที่หลักที่มี
การจําหนํายสินค๎าละเมิดสูง (Notorious Markets) รวมทั้งพ้ืนที่อ่ืน ๆ ทั่วประเทศมีการจําหนํายสินค๎าละเมิด
ทรัพย์สินทางปัญญาลดลงอยํางเห็นได๎ชัด 
   (๒) จัดพิธีทําลายของกลางคดีละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาที่คดีถึงที่สุดแล๎ว เมื่อ
วันที่ ๓ กันยายน ๒๕๖๑ ณ หนํวยบัญชาการปูองกันภัยทางอากาศ กองทัพบก เพ่ือสร๎างความมั่นใจให๎กับ
เจ๎าของสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาและนักลงทุนวําจะไมํมีสินค๎าละเมิดทรัพย์สินทางปัญญากลับสูํ ท๎องตลาด
หรือสํงออกไปยังตํางประเทศ ทั้งนี้ มีของกลางรวมกวํา ๒.๑ ล๎านชิ้น คิดเป็นมูลคําความเสียหายของสินค๎าจริง
กวํา ๑,๓๗๔ ล๎านบาท โดยเป็นสินค๎าปลอมเครื่องหมายการค๎าประเภทเสื้อผ๎า กระเป๋า รองเท๎า นาฬิกา 
โทรศัพท์มือถือ และเครื่องสําอาง 
   (๓) เรํงรัดการปูองกันและปราบปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ระหวําง
เดือนมกราคม-กรกฎาคม ๒๕๖๑ สามารถจับกุมและตรวจยึดได๎ ๔,๒๕๐ คดี และยึดของกลางกวํา ๑๐.๔๔ 
ล๎านชิ้น ตลอดจนรณรงค์สร๎างจิตสํานึกในการเคารพสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาให๎กับทุกภาคสํวน เพ่ือให๎คนไทย 
“ไมํซื้อ ไมํขาย ไมํใช๎ของปลอม” ผํานสื่อ Social Media 
  ๔.๒.๔ เสริมสร้างความรู้และส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์
ให้กับผู้ประกอบการไทย 
   (๑) ให๎คําปรึกษาผู๎ประกอบการไทยในอุตสาหกรรมเปูาหมาย เชํน การแปรรูป
อาหาร เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ และอิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือขับเคลื่ อนการสร๎างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา
และนวัตกรรมให๎ตรงตามความต๎องการของตลาดภายใต๎ศูนย์ให๎คําปรึกษาด๎านทรัพย์สินทางปัญญาและ
นวัตกรรม (Intellectual Property Innovation Driven Enterprise Center: IP IDE Center) โดยมีผู๎เข๎าใช๎
บริการกวํา ๑,๓๐๐ ราย นอกจากนี้ ได๎จัดอบรมการสืบค๎นข๎อมูลสิทธิบัตรและจัดทํารายงานการวิเคราะห์
แนวโน๎มเทคโนโลยีจากฐานข๎อมูลสิทธิบัตรทั่วโลกใน ๓ อุตสาหกรรมเปูาหมาย ได๎แกํ อุตสาหกรรมอาหารเพ่ือ
สุขภาพ หุํนยนต์ และดิจิทัล (Blockchain) 
   (๒) ให๎คําปรึกษาด๎านทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือประเมินศักยภาพด๎านการดําเนิน
ธุรกิจของผู๎ประกอบการไทยที่เป็นเจ๎าของเทคโนโลยีสิทธิบัตร และคัดเลือกเพ่ือพัฒนาขีดความสามารถด๎าน
การจัดทําแผนธุรกิจ จํานวน ๒๕ ผลิตภัณฑ์ เชํน อุปกรณ์ชุบเคลือบผิวและกัดผิววัสดุด๎วยไฟฟูาแบบพกพา 
อุปกรณ์และวิธีการตรวจจับสิ่งอุดตันหลอดเลือดสมองแบบทันเวลาด๎วยสัญญาณอัลตราซาวด์ หุํนยนต์อัตโนมัติ
แบบเคลื่อนที่ได๎สําหรับสนับสนุนกิจกรรมสํงเสริมพัฒนาการเด็ก และเครื่องมือปูองกันการเคลื่อนที่ของข๎อตํอ
สะโพก 
   (๓) สัมมนาเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนาศักยภาพผู๎ประกอบการไทย นักประดิษฐ์
คิดค๎นและนักวิจัย และสร๎างความรู๎ความเข๎าใจในความสําคัญของทรัพย์สินทางปัญญาตํอการดําเนินธุรกิจ เชํน 
การประเมินมูลคําทรัพย์สินทางปัญญา การประเมินศักยภาพสิทธิบัตร และการบริหารจัดการทรัพย์สินทาง
ปัญญา โดยมีผู๎เข๎ารํวมการสัมมนาฯ กวํา ๒,๗๐๐ ราย 



๑๖ 
 
   (๔) สร๎างชํองทางการเจรจาซื้อขายสินค๎าทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม
กวํา ๖๐๐ รายการ ผํานเว็บไซต์ตลาดกลางทรัพย์สินทางปัญญา (IP Mart) เมื่อเดือนมกราคม ๒๕๖๑ โดยมีผู๎
เข๎าชมกวํา ๑๗๕,๕๐๐ ราย (ณ วันที่ ๓๐ กันยายน ๒๕๖๑) นอกจากนี้ ได๎นําผลงานทรัพย์สินทางปัญญาใน IP 
Mart เข๎าสูํการประเมินมูลคําทรัพย์สินทางปัญญาตามหลักสากล จํานวน ๒๐๐ รายการ  
   (๕) จัดงานมหกรรมทรัพย์สินทางปัญญา (IP Fair 2018) ระหวํางวันที่ ๖-๘ 
กรกฎาคม ๒๕๖๑ ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค เพ่ือจัดแสดงและจําหนํายสินค๎าทรัพย์สินทาง
ปัญญาและนวัตกรรมผลงาน IP Champion การให๎คําปรึกษา (IP Clinic) และจัดสัมมนา/กิจกรรม Pitching 
& Matching โดยมีผู๎เข๎ารํวมงานกวํา ๖,๕๐๐ ราย มีผู๎ประกอบการรํวมจําหนํายสินค๎า ๒๒๐ ราย สร๎างมูลคํา
ทางการค๎าภายในงานกวํา ๕.๗ ล๎านบาท รวมทั้งมีการจัดพ้ืนที่การเจรจาจับคูํธุรกิจ (Business Matching) 
จํานวน ๓๔๑ คู ํ
   (๖) จัดประกวดธุรกิจดีเดํนด๎านการนําทรัพย์สินทางปัญญาไปใช๎ประโยชน์ใน
เชิงพาณิชย์ (IP Champion 2018) ซึ่งเป็นการพัฒนาผู๎ประกอบการนวัตกรรมสร๎างสรรค์ด๎วยทรัพย์สินทาง
ปัญญาเพ่ือเสริมสร๎างศักยภาพให๎กับผู๎ประกอบการ โดยการนําทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรมมาเป็น
เครื่องมือในการขับเคลื่อนธุรกิจและสร๎างมูลคําเพ่ิมให๎กับสินค๎าและบริการผํานการจัดประกวดผู๎ประกอบการ
ธุรกิจดีเดํนด๎านการนําทรัพย์สินทางปัญญาไปใช๎ในเชิงพาณิชย์ โดยมีรายการประกวด ได๎แกํ รางวัล IP 
Champion ด๎านทรัพย์สินทางปัญญาดีเดํน และรางวัล IP Champion ด๎านองค์กรที่มีการบริหารจัดการ
ทรัพย์สินทางปัญญาดีเดํน ทั้งนี้ การจัดประกวดดังกลําว มีผู๎ประกอบการเข๎ารํวมสมัครแขํงขัน ๑๓๙ ราย 
   (๗) รํวมมือกับสถาบันอุดมศึกษาภาครัฐ ๗ แหํง ได๎แกํ ๑) มหาวิทยาลัยบูรพา 
๒) มหาวิทยาลัยขอนแกํน ๓) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน ๔) มหาวิทยาลัยนเรศวร ๕) 
มหาวิทยาลัยเชียงใหมํ ๖) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ และ ๗) มหาวิทยาลัยศิลปากร เพ่ือให๎บริการด๎านการ
บริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาอยํางเป็นระบบ เชํน การสืบค๎นสิทธิบัตรและวิเคราะห์ข๎อมูลสิทธิบัตร การ
คุ๎มครองทรัพย์สินทางปัญญา และการนําทรัพย์สินทางปัญญาไปใช๎ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ในรูปแบบการ
อนุญาตให๎ใช๎สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา 

 ๔.๓ การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
  ในชํวงที่ผํานมาการค๎าระหวํางประเทศและการสํงออกของไทยดีขึ้นเป็นลําดับ โดยการ
สํงออกปี ๒๕๖๑ ในรอบ 11 เดือน (เดือนมกราคม-พฤศจิกายน ๒๕๖๑) ขยายตัวร๎อยละ 7.3 (มูลคํา 
232,725 ล๎านดอลลาร์ สรอ.) มีการขยายตัวได๎ดีในตลาดหลัก ได๎แกํ กลุํมประเทศ CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว 
เมียนมา และเวียดนาม)  (ร๎อยละ 19.1) เอเชียใต๎ (ร๎อยละ 15.0)  ประเทศญี่ปุุน (ร๎อยละ 14.0) อาเซียน (ร๎อยละ 
13.5)  สหพันธรัฐรัสเซียและกลุํมประเทศเครือรัฐเอกราช (Commonwealth of Independent States: CIS) 
(ร๎อยละ 10.9) สหภาพยุโรปและสหรัฐอเมริกา (ร๎อยละ 5.8) ทวีปออสเตรเลีย (ร๎อยละ 3.8) ภูมิภาคลาติน
อเมริกา (ร๎อยละ 2.7) สาธารณรัฐประชาชนจีน (ร๎อยละ 2.4)   

๔.๓.๑ เจรจาความตกลงการค้าเสรี (Free Trade Agreement: FTA) เพ่ือขยายความ
รํวมมือและลดอุปสรรคทางการค๎า มุํงการรักษาตลาดเดิมและหาตลาดใหมํ ผํานการเจรจาในเวทีตําง ๆ ทั้ง
ระดับทวิภาคีและภูมิภาค ปัจจุบันไทยมีความตกลงเขตการค๎าเสรี จํานวน ๑๒ ฉบับ กับ ๑๗ ประเทศคูํค๎า 
ในชํวง ๖ เดือนแรกของปี ๒๕๖๑ มีมูลคําการค๎าระหวํางประเทศอยูํที่ ๑๔๘,๒๐๘.๒๔ ล๎านดอลลาร์ สรอ. 
เพ่ิมขึ้นร๎อยละ ๑๔.๒๔ เมื่อเทียบกับระยะเดียวกันของปีกํอนหน๎า และได๎เข๎ารํวมการประชุมเจรจาสําคัญใน
เวทีตําง ๆ เชํน การประชุมสุดยอดอาเซียน การประชุมรัฐมนตรีเอเปค การประชุมคณะกรรมการเจรจาความ



๑๗ 
 
ตกลงหุ๎นสํวนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Regional Comprehensive Economic Partnership: RCEP) 
การประชุม FTA ไทย-สาธารณรัฐอิสลามปากีสถาน ไทย-สาธารณรัฐตุรกี ไทย-สาธารณรัฐสังคมนิยม
ประชาธิปไตยศรีลังกา ไทย-นิวซีแลนด์ และการประชุม FTA อาเซียน-เครือรัฐออสเตรเลีย-นิวซีแลนด์ 
นอกจากนี้ ได๎ผลักดันการเป็นหุ๎นสํวนเศรษฐกิจ (Strategic Economic Partnership) เพ่ือสร๎างความรํวมมือ
กับประเทศเปูาหมายในการขยายการค๎าและการลงทุนในสาขาที่เห็นประโยชน์รํวมกัน เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมาย
การค๎าที่ผู๎นําทั้งสองประเทศตั้งไว๎ โดยมีการดําเนินกิจกรรม ได๎แกํ การประชุมคณะกรรมการรํวมทางการค๎า 
(Joint Trade Committee: JTC) ไทย-ราชอาณาจักรกัมพูชา ไทย-สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม การ
ประชุมคณะมนตรีภายใต๎กรอบความตกลงการค๎าและการลงทุนระหวํางไทย -สหรัฐฯ [Trade and 
Investment Framework Agreement between the United States and the Kingdom of Thailand  
(TIFA) Joint Council: TIFA JC] และการประชุมคณะกรรมการรํวมวําด๎วยการค๎า การลงทุน และความ
รํวมมือทางเศรษฐกิจระหวํางไทยกับสาธารณรัฐประชาชนจีน ครั้งที่ ๖ (Thailand-China Joint Committee 
on Trade, Investment and Economic Cooperation: JC เศรษฐกิจ) 
  ๔.๓.๒ สร้างความสัมพันธ์ทางการค้าในระดับทวิภาคี โดยได๎หารือทวิภาคีกับประเทศตําง 
ๆ เชํน สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
ประเทศ ญี่ปุุน สาธารณรัฐประชาชนจีน ราชอาณาจักรบาห์ เรน สาธารณรัฐโมซัม บิก รัฐอิสราเอล 
สหรัฐอเมริกา และสาธารณรัฐฝรั่งเศส เพ่ือขจัดอุปสรรคทางการค๎า สํงเสริมการค๎าการลงทุนระหวํางกัน 
ผลักดันมูลคําการค๎าระหวํางกันให๎เพ่ิมข้ึน 

 ๔.๔ การขยายโอกาสการด าเนินธุรกิจการค้าในตลาดต่างประเทศ 
  รัฐบาลได๎เล็งเห็นศักยภาพและเสริมสร๎างภาพลักษณ์สินค๎าไทยจากหลายอุตสาหกรรมให๎มี
ความเหมาะสมตามกระแสความต๎องการของตลาดโลก โดยคํานึงถึงขีดความสามารถในการแขํงขันของสินค๎า
แตํละประเภทของไทยอยํางตํอเนื่อง ซึ่งมีการจัดกิจกรรมที่สําคัญ ดังนี้ 
  ๔.๔.๑ เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุก (Demand Driven Approach) ในรูปแบบ
Physical และ Digital Market มีผู๎ประกอบการได๎รับการพัฒนา รวม ๙,๖๘๑ ราย มีมูลคําสั่งซื้อรวมประมาณ 
๑๒,700 ล๎านบาท โดยมีกิจกรรมสําคัญ ดังนี้ 
     (1) สํงเสริมตลาดเฉพาะกลุํม (Niche Market)  ได๎เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าใน
ตํางประเทศ ดังนี้ 

(1.1) เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าอินทรีย์ BioFach ประเทศเยอรมนี (๑๔-๑๗ 
กุมภาพันธ์ 25๖๑) มีผู๎ประกอบการไทยเข๎ารํวมงาน 22 ราย มูลคําการสั่งซื้อทันที 13.3 ล๎านบาท และมูลคํา
การสั่งซื้อภายใน 1 ปี 185.3 ล๎านบาท  

(1.2) เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎า Natural Product Expo West ประเทศ
สหรัฐอเมริกา (๗-๑๒ มีนาคม 25๖๑) ผู๎ประกอบการไทยเข๎ารํวม 13 ราย มูลคําการสั่งซื้อทันที 2.1 ล๎านบาท 
มูลคําการสั่งซื้อภายใน 1 ปี 25 ล๎านบาท  

(1.3) โครงการสินค๎าสําหรับสัตว์เลี้ยงปีที่ 4 (Pet Parade) ณ ประเทศเกาหลีใต๎ 
(15 ธนัวาคม 2560) ผู๎ประกอบการเข๎ารํวม 15 ราย มูลคําคาดการณ์สั่งซื้อภายใน 1 ปี 11.4 ล๎านบาท 
   (2) ดําเนินการเป็นหุ๎นสํวนทางยุทธศาสตร์ (Strategic Partnership) เพ่ือ
อํานวยความสะดวกทางการค๎า รวมทั้งสํงเสริมธุรกิจวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยํอม ( Small and 
Medium Enterprises: SMEs) ธุรกิจขนาดจิ๋ว (Micro businesses) โดยได๎นําคณะผู๎บริหารเยือนสาธารณรัฐ



๑๘ 
 
โมซัมบิก สาธารณรัฐประชาชนจีน สหราชอาณาจักร สาธารณรัฐฝรั่งเศส สหพันธรัฐรัสเซีย และสาธารณรัฐ
เกาหลี นอกจากนี้ได๎ต๎อนรับคณะผู๎แทนการค๎าจากประเทศตํางๆ ที่เดินทางเยือนไทย 
   (3) ผลักดันการค๎าในตลาดเมืองรอง (City Focus) ได๎ดําเนินโครงการตําง ๆ ดังนี้ 
    (3.๑) โครงการเจาะตลาดเจ็ดสาวน๎อย ณ เมืองกูวาฮาตี รัฐอัสสัม และ
เมืองอิมฟาล รัฐมณีปุระ สาธารณรัฐอินเดีย และสํารวจเส๎นทาง AH1 เพ่ือสํารวจชํองทางในการดําเนินธุรกิจ
การค๎าการลงทุนในพ้ืนที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของอินเดีย 
    (3.๒) โครงการ Top Thai Brand ณ ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐ
สังคมนิยมเวียดนาม สาธารณรัฐแหํงสหภาพเมียนมา สาธารณรัฐประชาชนจีน ประเทศมาเลเซีย สาธารณรัฐ
ฟิลิปปินส์ เพื่อการสํงเสริมการจัดจําหนํายและแสดงสินค๎าแบรนด์ไทยให๎เป็นที่รู๎จัก 
    (3.๓) โครงการ Mini Thailand Week 2018 ณ สาธารณรัฐสังคมนิยม
เวียดนาม สาธารณรัฐแหํงสหภาพเมียนมา สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา 
สาธารณรัฐสังคมนิยมประชาธิปไตยศรีลังกา สาธารณรัฐประชาชนบังกลาเทศ สาธารณรัฐอินเดีย สาธารณรัฐ
อิสลามปากีสถาน และสาธารณรัฐมัลดีฟส์ โดยเป็นการนําผู๎ประกอบการไปแสดงสินค๎าในตํางประเทศ เพ่ือเป็น
การขยายชํองทางการตลาดในการกระจายสินค๎าและผลิตภัณฑ์ของไทย 
    (3.๔) โครงการสํงเสริมสินค๎านวัตกรรมเข๎าสูํตลาดกลาง (Mainstream) 
ทวีปยุโรป ณ กรุงอัมสเตอร์ดัม ประเทศเนเธอร์แลนด์ โดยเป็นงานแสดงสินค๎าในกลุํมอาหาร (Food) และไมํใชํ
อาหาร (Non-Food)  
    (3.๕) กิจกรรมสํงเสริมการขายสินค๎าไทยรํวมกับร๎าน US Dollar Store 
เมืองโกลกาตา กอร์กอน และกรุงนิวเดลี สาธารณรัฐอินเดีย 
    (3.๖) กิจกรรมขับเคลื่อนการค๎าผํานธุรกิจค๎าปลีกสมัยใหมํ (Modern 
Trade) รํวมกับซุปเปอร์มาร์เก็ต Reliance ในสาธารณรัฐอินเดีย 
    (3.๗) งานแสดงสินค๎า China-ASEAN Expo (CAEXPO) ณ Nanning 
International Convention & Exhibition Center สาธารณรัฐประชาชนจีน 
  ๔.๔.๒ ส่งเสริมธุรกิจบริการ (Trade in Service Promotion) พัฒนาธุรกิจบริการ
และโลจิสติกส์การค๎า มีผู๎ประกอบการได๎รับการสํงเสริมให๎ขยายตลาด จํานวน ๒,๔๑๕ ราย จับคูํเจรจา 
๒,๗๖๔ คูํ เกิดมูลคําการสั่งซื้อรวมกวํา ๕,๖๓๓ ล๎านบาท  โดยมีกิจกรรมที่สําคัญ เชํน  
    (๑) กลุํม Creative/Digital Content 
     (๑.๑) เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าสําคัญ เชํน MIPCOM 2017 ณ 
สาธารณรัฐฝรั่งเศส Siggraph Asia 2017 ณ ประเทศไทย Asian Animation Summit 2017 ณ เครือรัฐ
ออสเตรเลีย งานแสดงสินค๎า Communic Asia 2018 ณ สาธารณรัฐสิงคโปร์ และกิจกรรมเจรจาการค๎าใน
งานแสดงสินค๎า American Film Market & Conference ณ สหรัฐอเมริกา รวมทั้งกิจกรรมด๎านงาน
ภาพยนตร์ เชํน งานแสดงสินค๎า Hong Kong International Film & TV Market 2018 (Filmart) ณ เขต
บริหารพิเศษฮํองกงแหํงสาธารณรัฐประชาชนจีน และเทศกาลภาพยนตร์ Taipei Golden Horse Film 
Festival ซึ่งได๎นําภาพยนตร์ไทยเข๎าฉาย จํานวน ๑ เรื่อง คือ “มะลิลา” งาน Cannes Film Festival 2018 
ณ เมืองคานส์ สาธารณรัฐฝรั่งเศส และงานแสดงสินค๎าภาพยนตร์สารคดี Sunny Side of the DOC 2018 
ณ สาธารณรัฐฝรั่งเศส ซึ่งเป็นงานสําคัญสําหรับวงการผลิตหนังสารคดีและจํากัดเฉพาะผู๎เข๎าเยี่ยมชมงานเพ่ือ
เจรจาการค๎าเทํานั้น 



๑๙ 
 
     (๑.๒) จัดคณะผู๎แทนการค๎าไปเจรจาการค๎าในตํางประเทศ เชํน 
นําผู๎ประกอบการคาแรคเตอร์ไทยเข๎ารํวมโครงการคณะผู๎แทนการค๎าธุรกิจ Character Licensing ภายในงาน 
Top Thai Brands 2018 ณ นครโฮจิมินห์ สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม นําคณะผู๎แทนการค๎าธุรกิจ
อุตสาหกรรมซอฟต์แวร์ไทยเยือนสาธารณรัฐแหํงสหภาพเมียนมา  
     (๑.๓) จัดกิจกรรมภายในงานแสดงสินค๎าภายในประเทศ เชํน 
กิจกรรม Character Licensing และการสร๎างต๎นแบบความคิดสร๎างสรรค์ “Creative Lab” ภายในงานแสดง
สินค๎า STYLE Bangkok กิจกรรมสํงเสริมสินค๎าและบริการด๎านอาหารที่เกี่ยวข๎องกับนโยบายเศรษฐกิจ
สร๎างสรรค์ (Creative Economy) (Thailand: Creative Food) ภายในงานแสดงสินค๎า THAIFEX 2018 และการ
สํงเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนท์ ในงาน Bangkok International Digital Content Festival 2018 (BIDC 2018) 
    (2) กลุํม Institutional Services and Trade Supporting Services มี
การดําเนินการที่สําคัญดังนี้ ๑) เข๎ารํวมงานและงานแสดงสินค๎าสําคัญของโลก เชํน Frankfurt Book Fair 
2017 ณ สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี Taipei International Book Exhibition (TIBE) 2018 ณ ไต๎หวัน  
และ ๒) จัดคณะผู๎แทนการค๎าไปเจรจาการค๎าทั้งในประเทศและตํางประเทศ เชํน คณะผู๎แทนการค๎า ธุรกิจ
บริหารการจัดงาน (Event Business) เยือนราชอาณาจักรกัมพูชา คณะผู๎แทนการค๎าธุรกิจบริการสิ่งพิมพ์
เยือนสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม รวมทั้งการหาตลาดการค๎าในหัวเมืองหลักทางเศรษฐกิจ ณ นครดานัง 
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ในกลุํมสินค๎าโรงแรม รีสอร์ท และภัตตาคาร 
    (3) กลุํม Wellness & Medical Services ได๎เข๎ารํวมงานและงานแสดง
สินค๎าสําคัญของโลก เชํน งาน Cosmoprof Asia 2017 ณ เขตบริหารพิเศษฮํองกงแหํงสาธารณรัฐประชาชนจีน  
งาน Beauty Dusseldorf ณ เมืองแฟรงก์เฟิร์ต สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี งาน Beauty World Middle East 2018 
ณ เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ รวมทั้งจัดคณะผู๎แทนการค๎าสินค๎าสมุนไพรไทยเจรจาการค๎า ณ สาธารณรัฐสิงคโปร์ 
สํงเสริมการขายรํวมกับซุปเปอร์มาร์เก็ตริมปิง ณ นครเวียงจันทน์ และห๎างวิวมอลล์ สาขาเวียงจันทน์ ณ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว และกิจกรรมสํงเสริม Wellness & Medical Services (WMS) ในงานแสดงสินค๎า STYLE 
April 2018 ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค กรุงเทพมหานคร 
    (4) กลุํม Logistics  
     (๔.๑) จัดงานแสดงสินค๎ า โลจิ สติกส์  ปี  ๒๕๖๑ (TILOG-
LOGISTIX 2018) ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค มีผู๎ประกอบการเข๎ารํวมงานรวม ๑๗๐ ราย มี
มูลคําการสั่งซื้อทันที ๑๓๑.๐๐ ล๎านบาท มูลคําการสั่งซื้อภายใน ๑ ปี ๑,๔๑๐ ล๎านบาท การจัดกิจกรรม
สํงเสริมการตลาดเพื่อเชิญนักธุรกิจตํางชาติเยือนงาน TILOG-LOGISTIX 2018 ณ กรุงโซล สาธารณรัฐเกาหลี 
และกรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุุน และการเข๎ารํวมงาน Transport Logistics China 2018 ณ นครเซี่ยงไฮ๎ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน รวมทั้งจัดคณะผู๎แทนการค๎าเยือนประเทศมาเลเซียและเข๎ารํวมงาน FIATA World 
Congress 2017  
     (๔.๒) การให๎คําปรึกษาและจัดกิจกรรมอ่ืน ๆ เชํน ให๎คําปรึกษา
ด๎านโลจิสติกส์การค๎าในงานแสดงสินค๎าไลฟ์สไตล์รูปแบบใหมํ กิจกรรมจับคูํทางธุรกิจ (Business Matching) 
การมอบรางวัล ELMA (Excellent Logistics Management Award) การจัดสัมมนา World Transport & 
Logistics Forum Thailand 2018 ภายในงาน TILOG-LOGISTIX 2018 และการสัมมนาเจาะลึกเส๎นทางสูํ
ความเป็นเลิศของโลจิสติกส์ไทย 

(5) กระทรวงพาณิชย์ผลักดันจัดตั้งกรมธุรกิจบริการเป็นสํวนราชการระดับกรม 
เนื่องจากธุรกิจบริการเป็นภาคธุรกิจขนาดใหญํ และมีความสําคัญตํอการเติบโตของเศรษฐกิจของประเทศ  
คิดเป็นสัดสํวนร๎อยละ 62 ตํอ GDP ของประเทศ (ปี 2559) โดยกรมธุรกิจบริการมีหน๎าที่กํากับดูแลและ



๒๐ 
 
บูรณาการการขับเคลื่อนภาคธุรกิจบริการของประเทศ เพ่ือรองรับเศรษฐกิจยุคใหมํที่เกิดขึ้น ซึ่งปัจจุบัน
กระทรวงพาณิชย์มีหนังสือขอจัดตั้งกรมธุรกิจบริการให๎รองนายกรัฐมนตรี (นายวิษณุ เครืองาม) พิจารณา 
  ๔.๔.๓ ส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์ (Clusters Promotion) มีผู๎ประกอบการ
ได๎รับการสํงเสริมไปขยายตลาด 4,712 ราย มีมูลคําการสั่งซื้อรวม 96,206 ล๎านบาท โดยมีกิจกรรมสําคัญ 
ดังนี้ 
   (๑) กลุํมอัญมณีและเครื่องประดับ จัดงานแสดงสินค๎าอัญมณีและเครื่องประดับ 
Bangkok Gems and Jewelry Fair รวม ๒ ครั้ง ดังนี้  

การจัดงาน 
ผู้ประกอบการ 

(ราย) 
มูลค่าการสั่งซื้อทันที 

(ล้านบาท) 
คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อภายใน ๑ ปี 

(ล้านบาท) 
ครั้งท่ี ๖๑ 
(วันท่ี ๒๑-๒๕ กุมภาพันธ์ ๒๕๖๑) 

๗๔๗ ๖๑๐.๓๕ ๑,๓๙๕.๕๗ 

ครั้งท่ี ๖๒ 
(วันท่ี ๗-๑๑ กันยายน ๒๕๖๑) 

๙๔๘ ๗๑๖.๙๙ ๑,๖๗๒.๗๕ 

 
    นอกจากนี้ ได๎จัดประชุมสมาพันธ์เครื่องประดับโลก (CIBJO CONGRESS) 
เพ่ือสํงเสริมภาพลักษณ์ประเทศในการเป็นศูนย์กลางอัญมณีและเครื่องประดับโลก (Gem and Jewelry Hub) 
รวมทั้งสร๎างเครือขํายผู๎ประกอบการและแสดงศักยภาพด๎านการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทย มี
ผู๎เข๎ารํวมงานทั้งชาวไทยและชาวตํางชาติจํานวน ๓๐๐ คน จาก ๔๓ ประเทศ 
   (๒) กลุํมอุตสาหกรรมหนัก 
    (๒.๑) เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าสําคัญระดับโลก เชํน งาน Automotive 
Aftermarket Products Expo (AAPEX) ณ สหรัฐอเมริกา งาน The BIG 5 Show และ Automechanika 
Dubai ณ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ งาน Internationale Eisenwarenmesse สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี 
India Wood 2018 ณ เมืองบังกาลอร์ ณ สาธารณรัฐอินเดีย AUTOMECHANIKA 2018 สหพันธ์
สาธารณรัฐเยอรมนี และงาน FACIM 2017 แอฟริกา  
    (๒.๒) จัดงานแสดงสินค๎าภายในประเทศเกี่ยวกับยานยนต์ ชิ้นสํวน 
อะไหลํยานยนต์และอุปกรณ์ตกแตํง ๒๕๖๑ (Thailand Auto Parts & Accessories 2018: TAPA 2018) 
ระหวํางวันที่ ๕-๘ เมษายน ๒๕๖๑ ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา มีบริษัทรํวมจัดแสดง
สินค๎าภายในงาน ๕๕๑ บริษัท มูลคําสั่งซื้อทันที ณ วันเจรจาธุรกิจ ๓๐๘.๖๔ ล๎านบาท มูลคําสั่งซื้อทันที  
ณ วันจําหนํายปลีก ๓.๒๗ ล๎านบาท มูลคําที่คาดวําจะซื้อภายใน ๑ ปี ณ วันเจรจาธุรกิจ ๑,๙๒๐.๔๗ ล๎านบาท 
    (๒.๓) จัดกิจกรรมจับคูํเจรจาการค๎าในงานมหกรรมแทรกเตอร์และ
จักรกลการเกษตรไทย (Thailand Tractor & Agri-Machinery Show: THAITAM 2017) 
    (๒.๔) จัดคณะผู๎แทนการค๎าไปที่นครเมลเบิร์น เครือรัฐออสเตรเลีย และ
ภูมิภาคแอฟริกา (สาธารณรัฐโมซัมบิก สหสาธารณรัฐแทนซาเนีย และสาธารณรัฐเคนยา) 
   (๓) กลุํมสินค๎าไลฟ์สไตล์ ได๎เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎าสําคัญระดับโลก อาทิ 
Intertextile Shanghai Apparel Fabrics 2017 ณ ประเทศจีน TEXWORLD (SPRING/SUMMER) 2018 ณ 
กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส ASIA PACIFIC LEATHER FAIR / APLF 2018 ณ เขตปกครองพิเศษฮํองกง ประเทศจีน 
รวมทั้งจัดงานแสดงสินค๎าไลฟ์สไตล์รูปแบบใหมํ STYLE April 2018 และ STYLE Bangkok October  รวมทั้ง
จัดคณะผู๎แทนการค๎าไปเจรจาการค๎า ณ ประเทศญี่ปุุน  
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   (๔) กลุํมสินค๎าเกษตรและอาหาร 

 (4.1)   เข๎ารํวมงานแสดงสินค๎า อาทิ Anuga 2017 ณ ประเทศเยอรมนี 
Gulfood 2018 Seafex 2018 ณ นครดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ Foodex Japan 2018 ณ เมืองชิบะ 
ประเทศญี่ปุุน Seafood Expo North America 2018 ณ เมืองบอสตัน ประเทศสหรัฐอเมริกา MIHAS 2018 ณ 
ประเทศมาเลเซีย  Seafood Expo Global 2018 ณ กรุงบรัสเซลส์ ประเทศเบลเยียม Seoul Food & Hotel 
2018    ณ เมืองโกยาง ประเทศเกาหลีใต๎ FINE FOOD AUSTRALIA 2018 ณ นครเมลเบิร์น ประเทศ
ออสเตรเลีย และสํงเสริมสินค๎าข๎าวและสินค๎าออร์แกนิคไทยในงานแสดงสินค๎า Singapore Food Expo 2018 
ประเทศสิงคโปร์ 
    (๔.๒) จัดงานแสดงสินค๎าอาหาร THAIFEX-World of Food Asia 
2018 ณ ศูนย์แสดงสินค๎าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี มีผู๎ประกอบการไทยเข๎ารํวม ๕๒๑ ราย 
มูลคําสั่งซื้อทันที ๙๗๑.๘๘ ล๎านบาท และมูลคําคาดการณ์ใน ๑ ปี ๑๐,๐๒๔.๔๐ ล๎านบาท 
    (๔.๓) จัดคณะผู๎แทนการค๎าไปเจรจาการค๎าในตํางประเทศ เชํน ธุรกิจ
สินค๎าข๎าวและผลิตภัณฑ์จากข๎าวเพ่ือเรํงรัดการสํงออก ณ โรงแรมเซ็นทารา แกรนด์ แอท เซ็นทรัลเวิลด์ สินค๎า 
Functional Food ไปเจรจาการค๎า ณ สหรัฐอเมริกา สินค๎าสหกรณ์ยางพาราไปเจรจาการค๎า ณ สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน สินค๎าอาหารและอุตสาหกรรม ไปเยือนภูมิภาคลาตินอเมริกา (สาธารณรัฐเอกวาดอร์ สาธารณรัฐ
คอสตาริกา และสาธารณรัฐปานามา) 
    (๔.๔) สํงเสริมธุรกิจร๎านอาหารไทย โดยมอบตราสัญลักษณ์ Thai 
SELECT ให๎แกํธุรกิจร๎านอาหารไทยที่ผํานการคัดเลือก ภายใต๎แนวคิด “Visit Thai Eat Thai Thai SELECT 
Fly Thai” มีร๎านอาหารไทยได๎รับการรับรองผลการคัดเลือกอยํางเป็นทางการ จํานวน ๕๗๙ ร๎าน (จาก 
๑,๑๐๐ ร๎านค๎าทั่วประเทศ) รวมทั้งเผยแพรํสํงเสริมร๎านอาหารไทย Thai SELECT ผํานสื่อสังคมออนไลน์ จัด
เส๎นทางการทํองเที่ยวเชื่อมโยงร๎านอาหาร Thai SELECT พร๎อมให๎สิทธิพิเศษแกํนักทํองเที่ยวที่ใช๎บริการ
ร๎านอาหาร Thai SELECT 
     นอกจากนี้ ภายในงานแสดงสินค๎าอาหาร THAIFEX-World of 
Food Asia 2018 ได๎มีผู๎ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารไทยสําเร็จรูปผํานการพิจารณาตัดสินและได๎รับตรา 
Thai SELECT จํานวน ๓๐ บริษัท ๒๕๔ ผลิตภัณฑ์ รวมผลิตภัณฑ์อาหารไทยที่ได๎รับตรา Thai SELECT ทั้งสิ้น 
๔๔๙ ผลิตภัณฑ์ สํวนร๎านอาหารที่ได๎รับตรา Thai SELECT ตั้งแตํเดือนตุลาคม ๒๕๖๐-พฤษภาคม ๒๕๖๑ มี
จํานวนรวม ๑๗๒ ร๎าน รวมร๎านอาหารที่ได๎รับตรา Thai SELECT ทั้งสิ้น ๑,๓๒๗ ร๎าน 
 

5. การขับเคลื่อนสู่เศรษฐกิจดิจิทัล  
 

 5.๑ การส่งเสริมด้านดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
5.1.1   การอ านวยความสะดวกทางธุรกิจและนวัตกรรม กระทรวงพาณิชย์ได๎สํงเสริมและ

อํานวยความสะดวกทางการค๎า โดยมีการดําเนินงานที่สําคัญ ดังนี้ 
(1) สร๎างสภาพแวดล๎อมทางธุรกิจให๎ไทยเป็นศูนย์กลางการค๎าการลงทุน โดยพัฒนา

ระบบการให๎บริการ อาทิ การบริการรับงบการเงินผํานทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Filing) บริการจดทะเบียนนิติ
บุคคลทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Registration) บริการออกหนังสือรับรองนิติบุคคลภาษาอังกฤษ การให๎บริการ
แบบเบ็ดเสร็จ ณ จุดเดียว (Moc Single Point Service) ลดขั้นตอนและระยะเวลาการจดทะเบียนธุรกิจจาก 
5 ขั้นตอน 25.5 วัน เหลือ 2 ขั้นตอน 2 วัน โดยในปี 2561 ได๎มีการรวมขั้นตอนการจองชื่อนิติบุคคลและ
การจดทะเบียนห๎างหุ๎นสํวน บริษัทจํากัด เป็นขั้นตอนเดียว (จากเดิม 2 ขั้นตอน) เพื่อให๎ผู๎ประกอบการสามารถ
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จองชื่อและกรอกข๎อมูลคําขอจดทะเบียนฯ ในระบบ e-Registration ได๎ในคราวเดียว และปรับลดอัตรา
คําธรรมเนียมการจดทะเบียนธุรกิจใหมํเป็นอัตราคงที่ (Flat Rate) จาก 5,500 – 275,000 บาท  
เป็น 5,500 บาทอัตราเดียว และหากจดทะเบียนออนไลน์ e-Registration ลงเหลือเพียง 3,850 บาท ทั้งนี้ 
ในปี 2561 (มกราคม – กันยายน)  มียอดขอจดทะเบียนนิติบุคคลใหมํ จํานวน 55,824 ราย เพ่ิมขึ้นร๎อยละ 
59 จากปี 2557  สะท๎อนวําภาคเอกชนมีความมั่นใจในการลงทุนภายในประเทศมากขึ้น สํงผลตํอการฟ้ืนตัว
ของเศรษฐกิจไทยได๎เป็นอยํางดี และคาดวําตลอดปี 2561 จะมีนิติบุคคลจัดตั้งใหมํไมํน๎อยกวํา 80,000 ราย 

(2) การจัดทําบทวิเคราะห์สถานการณ์เศรษฐกิจ เพ่ือประชาสัมพันธ์สร๎างการรับรู๎ 
อาทิ รายงานวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจการค๎า รายงานการค๎าระหวํางประเทศของไทย เกษตรวิถียั่งยืนและภูมิ
ปัญญาสูํการเพ่ิมมูลคํา สร๎างนวัตกรรมนําเศรษฐกิจไทย โอกาสของสมุนไพรไทยในอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพ  
เป็นต๎น รวมทั้งจัดทําตัวชี้วัดเศรษฐกิจการค๎าและภาวะการค๎าระหวํางประเทศเป็นรายเดือน ให๎หนํวยงานตํางๆ 
ทั้งภาครัฐและเอกชนและผู๎สนใจโดยผํานชํองทางตํางๆ 

(3) สร๎าง Private Cloud เพ่ือบริการหนํวยงานภายในกระทรวงพาณิชย์ เปิดใช๎งาน
ตั้งแตํมกราคม 2560 มีหนํวยงานมาใช๎บริการอยํางตํอเนื่อง และสร๎าง DR Site เพ่ือเป็นระบบสํารองหากเกิด
สถานการณ์ฉุกเฉินสามารถทํางานแทนระบบหลักได๎ สํงผลให๎ระบบสารสนเทศของกระทรวงพาณิชย์สามารถ
ให๎บริการประชาชนและผู๎ประกอบการได๎อยํางตํอเนื่อง 

(4) พัฒนาระบบชําระเงินกลางของกระทรวงพาณิชย์ (MOC e-Payment) เพ่ือเป็น
การรับชําระคําธรรมเนียมการให๎บริการของกระทรวงพาณิชย์ ผํานชํองทางตํางๆ ได๎แกํ เคาน์เตอร์ธนาคารไมํ
น๎อยกวํา 10 ธนาคาร  จุดบริการรับชําระเงินไมํน๎อยกวํา 1 แหํง บริการ Internet Banking ของธนาคาร 
บัตรเครดิต (VISA/MASTER) และบัตรเดบิต และระบบเติมเงินโดยชําระเงินลํวงหน๎า เชํน e-Wallet หรือ  
e-Money มีกําหนดระยะเวลาแล๎วเสร็จภายในมีนาคม 2562 

(5) พัฒนาคุณภาพและจัดทํามาตรฐานข๎อมูลด๎านการพาณิชย์ เพ่ือยกระดับข๎อมูลด๎าน
การพาณิชย์ให๎มีมาตรฐานสากล ตามกรอบแนวทางเชื่อมโยงรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์แหํงชาติ เวอร์ชั่น 2.0 (TH 
e-GIF 2.0) ประกอบด๎วย ข๎อมูลผู๎ประกอบการ ข๎อมูลสินค๎า และข๎อมูลทรัพย์สินทางปัญญา และเพ่ือพัฒนา
ระบบข๎อมูลเปิด (Open Data) ที่เป็นประโยชน์ทั้งผู๎ให๎ข๎อมูลและผู๎นําข๎อมูลไปใช๎ (High Value Data Set) 
เพ่ือให๎หนํวยงานทั้งภายในและภายนอก กระทรวงพาณิชย์สามารถนําข๎อมูลพัฒนาตํอยอด ประยุกต์ใช๎งาน
ตามความต๎องการได๎อยํางหลากหลาย เป็นการสร๎างโอกาสทางธุรกิจใหมํ และสร๎างมูลคําทางเศรษฐกิจได๎  
กําหนดระยะเวลาแล๎วเสร็จภายในมีนาคม 2562 

5.1.2 การส่งเสริมและพัฒนาตลาดอีคอมเมิร์ซ (e-Commerce) 
        (1) จัดทําแผนพัฒนาพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ระยะที่  ๑ (พ .ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔) 
ประกอบด๎วย 4 ยุทธศาสตร์ ได๎แกํ ยุทธศาสตร์ที่ ๑ : เสริมสร๎างและเพ่ิมความสามารถในการแขํงขันให๎
ผู๎ประกอบการ e-Commerce  ยุทธศาสตร์ที่ ๒ : เสริมสร๎างสภาพแวดล๎อมที่เอ้ือตํอการทํา e-Commerce และ
อํานวยความสะดวกการค๎าสูํสากล ยุทธศาสตร์ที่ ๓ : เพ่ิมประสิทธิภาพและคุณภาพปัจจัยสนับสนุน และ
ยุทธศาสตร์ที่ ๔ : สร๎างความเชื่อมั่นให๎ผู๎ซื้อและผู๎ขาย ทั้งนี้ จะจัดทําแผนปฏิบัติการภายใต๎แผนพัฒนาพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ตามรายยุทธศาสตร์เพ่ือใช๎เป็นแนวทางการดําเนินงานของหนํวยงานภาครัฐและเอกชนตํอไป 

(2) พัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัล (Digital Commerce) โดยสํงเสริมการค๎าออนไลน์ผําน
ชํองทางเว็บไซต์ Thaitrade.com มีจํานวนสมาชิกทั้งหมด 195,689 ราย (สมาชิกผู๎ซื้อ 170,851 ราย และ
สมาชิกผู๎ขาย 24,838 ราย) มีผู๎เข๎าเยี่ยมชม (ไมํนับซ้ํา) จํานวน 6,708,030 ราย มีการจับคูํเจรจาธุรกิจ 
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(Business Matching) จํานวน 6,998 คูํ มูลคําคาดการณ์การซื้อขายผําน Buying request ณ เดือนกันยายน 
2561 มูลคําการซื้อขายที่มีหลักฐานจนถึงปัจจุบัน 5,555 ล๎านบาท 

(3) ขยายชํองทางการตลาด e-Commerce สําหรับสินค๎าชุมชน ผํานเว็บไซต์ “ของ
ดีทั่วไทย” (www.kongdeetourthai.com) ศูนย์รวมข๎อมูลสินค๎าที่ดี เดํน ดัง ประจําท๎องถิ่นทั่วประเทศในรูปแบบ 
e-Directory เพ่ือเป็นชํองทางการชํวยเหลือและพัฒนาให๎ผู๎ประกอบการรายยํอย ขนาดกลางและเล็ก (SMEs) 
ได๎มีโอกาสในการค๎าขายออนไลน์ ซึ่งเป็นนโยบายของรัฐบาลที่ต๎องการให๎มีพ้ืนที่สําหรับผู๎ประกอบการได๎มี
โอกาสการจําหนํายสินค๎าออกสูํตลาดได๎ทั้งประเทศ แทนที่จะขายได๎เพียงในพ้ืนที่หรือแหลํงผลิต ปัจจุบันมี
ร๎านค๎าและสินค๎าที่ผํานการคัดเลือก 36 จังหวัด จํานวน 81 ร๎านค๎า รวมสินค๎าจํานวน 237 รายการ รวมทั้ง 
พัฒนาระบบตลาดสินค๎าเกษตรออนไลน์ (http://agrimark.dit.go.th) ปัจจุบันมีสมาชิก จํานวน 1,358 ราย  
อีกท้ังลงนามความรํวมมือในการสํงเสริมชํองทางการตลาด e-Commerce เพ่ือพัฒนาการซื้อขายผํานออนไลน์ 
การสร๎างเครือขํายการขนสํงสินค๎าและระบบชําระเงิน จํานวน 30 หนํวยงาน อาทิ หนํวยงานราชการ ตลาด
กลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ผู๎ให๎บริการขนสํง และผู๎ใช๎บริการชําระเงิน ฯลฯ 

(4) สร๎างโอกาสทางการตลาดผํานมหกรรมลดราคาสินค๎าทางออนไลน์ (Thailand 
Online Mega Sale) เพ่ือกระตุ๎นให๎เกิดการซื้อขายสินค๎าและบริการออนไลน์มากขึ้น ผํานเว็บไซต์ 
www.thailandmegasale.com มีมูลคําการขายรวม 596 ล๎านบาท 

(5) สํงเสริมสภาพแวดล๎อมที่เอ้ือตํอการทําธุรกิจ e-Commerce และอํานวยความ
สะดวกทางการค๎าสูํสากล  โดยเพ่ิมประสิทธิภาพและคุณภาพปัจจัยสนับสนุนในการสร๎างความเชื่อมั่นให๎ผู๎ซื้อ
และผู๎ขายให๎เกิดผลเป็นรูปธรรม ผํานการออกเครื่องหมายรับรองการมีตัวตน (DBD Registered) โดยปัจจุบัน
มีผู๎ประกอบการมายืนยันตัวตนแล๎ว 37,987 ราย 

(6)  สํงเสริมสินค๎าไทยไปยังตลาดจีนผํานชํองทางออนไลน์ เพ่ือสํงเสริมสินค๎าเกษตร
และนวัตกรรมเกษตรไทยในการเจาะตลาดจีนแบบสํงตรงถึงมือผู๎บริโภค (B2C) ผํานเว็บไซต์พรีเมียม 
Tmall.com โดยได๎เปิดตัว Thai Rice Flagship Store (หน๎าเพจเฉพาะสําหรับสินค๎าไทยในหน๎าเว็บไซต์ 
Tmall.com) ซึ่งปัจจุบันมีสินค๎าข๎าวและผลิตภัณฑ์จากข๎าวขึ้นขายแล๎ว  รวมกวํา 200   รายการสินค๎า (SKUs) 
จาก 22   แบรนด์ ยอดรวมขายทั้งหมดกวํา 100 ล๎านบาท ซึ่งแบรนด์เหลํานี้ได๎รับการสนับสนุนผํานชํองทาง
ตํางๆ  ของอาลีบาบาทั้ง  online และ offline เชํน Hema Fresh และ  RTart โดยกระทรวงพาณิชย์ และอาลี
บาบาตั้งเปูาจะมีสินค๎าไทยขึ้นขายบนเว็บไซต์ Tmall.com มากกวํา 500  รายการ ภายในสิ้นปี 2561 
นอกจากนี้ ได๎รํวมมือกับพันธมิตรอ่ืนๆ จัดทําบันทึกความเข๎าใจเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการแขํงขันของธุรกิจ 
SMEs และธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข๎ามแดนไปยังจีน เพ่ืออํานวยความสะดวกและประชาสัมพันธ์สินค๎า 
SME ของไทย อีกทั้งได๎จัดโครงการ “ตํอยอดการพัฒนาศักยภาพผู๎ประกอบการการค๎าออนไลน์ Smart 
Online SMEs Plus (S.O.S+)” และโครงการ “Cross-Border e-Commerce Solutions & Business 
Matching” ในงานแสดงสินค๎านานาชาติภายในประเทศ เพ่ือเปิดโอกาสให๎ผู๎ประกอบการไทยสามารถขาย
สินค๎าผํานชํองทางออนไลน์ไปตํางประเทศ ผํานกิจกรรมการจับคูํเจรจาธุรกิจ (Business Matching) ระหวําง
ผู๎ประกอบการไทยและ e-Marketplace ตํางๆ อาทิ ตลาดสหรัฐอเมริกา (Amazon, eBay) ตลาดจีน (ICBC, 
Tmall) ตลาดแอฟริกา (Gosoko) ตลาดสิงคโปร์ (Redmart, ShopJJ) และตลาดเมียนมา (Bagantrade) เป็นต๎น 
มีผู๎เข๎ารํวมโครงการกวํา 1,800 ราย 

 
 
  

http://www.kongdeetourthai.com/
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 5.2 การใช้ประโยชน์จากข้อมูลขนาดใหญ่ Big Data ส าหรับหน่วยงานภาครัฐ 
  5.2.1 การบริหารจัดการ Big Data จัดทําระบบประมวลข๎อมูล Big Data เพ่ือ“สร้าง”อาชีพ
ที่เหมาะสมให๎กับประชาชนเป็นรายพ้ืนที่ โดยเริ่มตั้งแตํการสร๎างโอกาสทางธุรกิจในระดับฐานรากด๎วยการใช๎ข๎อมูล 
Big Data ด๎านข๎อมูลธุรกิจ ในการแสวงหาโอกาสทางธุรกิจในแตํละพ้ืนที่รวมถึงเสนอแนะธุรกิจแฟรนไชส์ที่
เหมาะสมกับแตํละบุคคล และ “ส่งเสริม” การผลักกันการค๎าระหวํางประเทศให๎เป็นไปตามเปูาหมาย โดยการ 
บูรณาการเชื่อมโยงข๎อมูลหนํวยงานด๎านการค๎าระหวํางประเทศของกระทรวง เพ่ือนํามาประมวลและแสดงผลแบบ 
Real-time สําหรับใช๎เป็นข๎อมูลประกอบการตัดสินใจของผู๎บริหารในการกําหนดนโยบายการค๎าระหวํางประเทศ 
ตลอดจนใช๎ในการติดตาม ผลักดัน และขยายโอกาสการค๎าระหวํางประเทศให๎บรรลุเปูาหมาย นอกจากนี้ยัง 
“สนับสนุน” องค์ความรู๎ให๎กับภาคประชาชนและผู๎ประกอบการ SMEs ผํานการฝึกอบรมอยํางเป็นระบบตั้งแตํ
เริ่มต๎นธุรกิจไปจนถึงการค๎าระหวํางประเทศตามศักยภาพรายบุคคล โดยกระทรวงได๎บูรณาการข๎อมูลและ
หลักสูตรการฝึกอบรมของทุกหนํวยงานในกระทรวงพาณิชย์ 
 
นโยบายข้อ ๗  
การส่งเสริมบทบาทและการใช้โอกาสในประชาคมอาเซียน 
 

1. การจัดกิจกรรมและสัมมนาต่างๆ เพื่อเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจในเรื่องประชาคมอาเซียน 

 1.1 จัดฝึกอบรม YEN-D Season IV (Young Entrepreneur Network Development 
Program) โครงการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน รุ่นที่ 4 ไทย – 
เมียนมา วันที่ 19-23 พฤษภาคม 2561 ณ ธนาคารเพ่ือการสํงออกและนําเข๎าแหํงประเทศไทย (EXIM Bank) 
โรงแรมเฟลิกซ์ ริเวอร์แคว รีสอร์ท อ.เมือง จ.กาญจนบุรี และโรงแรมวินเซอร์ สวีทส์ สุขุมวิท กรุงเทพฯ เพ่ือ
แนะนําโครงการและสร๎ างความรู๎ จั กคุ๎น เคย โดยให๎ความรู๎ เกี่ ยวกับ เขตพัฒนาเศรษฐกิจ พิ เศษ 
ของไทย การแนะนําธุรกิจระหวํางกัน (Business Show - off) รวมถึงการสร๎างกลยุทธ์และพัฒนาธุรกิจด๎วย
เทคโนโลยีดิจิทัล โดยการบรรยายจากวิทยากรผู๎ทรงคุณวุฒิ และนําผู๎ประกอบการรุํนใหมํของไทย ( YEN-D) 
เดินทางเยือนประเทศกัมพูชา ลาว และเมียนมา เจรจาจับคูํธุรกิจ (Business Matching) ระหวําง
ผู๎ประกอบการรุํนใหมํของไทย จํานวน 236 คน และผู๎ประกอบการรุํนใหมํของกัมพูชา ลาว เมียนมา 404 คน 
โดยสามารถเจรจาจับคูํธุรกิจ มูลคําประมาณ 665 ล๎านบาท  
 1.2  จัดสัมมนาให้ความรู้การใช้ระบบต่างๆ “Digital Signature (DS) และระบบ Electronic 
Signature and Seal (ESS)” “พัฒนาผู๎ประกอบการตํอยอดงานวิจัย” “เชียงราย : โอกาสในการค๎าชายแดนกับ
ประเทศในลุํมแมํน้ําโขง” “India : Your Destiny, Your New Destination” “T-REX” “ติดอาวุธทางปัญญา 
พัฒนาศักยภาพผู๎ประกอบการค๎าชายแดน” “อนาคตการค๎าไทย...ก๎าวไกลด๎วยการใช๎สิทธิประโยชน์”  
“ขอหนังสือรับรองถิ่นกําเนิดสินค๎า Form D” โดยมีผู๎ประกอบการได๎รับความรู๎กวํา 3,677 ราย 
 

2. การเร่งขยายการส่งออกไปในกลุ่มประเทศ CLMV  
 รัฐบาลได๎ผลักดันให๎ไทยเป็นศูนย์กลางของภูมิภาคในการเชื่อมโยงเศรษฐกิจโลก ทั้งในด๎านเศรษฐกิจ
การค๎าและการลงทุน โดยได๎ดําเนินงานสําคัญ ดังนี้ 
 2.๑ การเชื่อมโยงการค้าการลงทุนกับประเทศเพื่อนบ้าน โดยเฉพาะการค้าชายแดน และ CLMVT 
กํอให๎เกิดมูลคําการค๎าชายแดนไทยกับประเทศเพ่ือนบ๎าน 4 ประเทศ (มาเลเซีย เมียนมา สปป.ลาว กัมพูชา) 
ขยายตัวอยํางตํอเนื่อง โดยในปี 2561 รอบ 10 เดือน (มกราคม – ตุลาคม 2561) มีมูลคําการค๎ารวม 



๒๕ 
 
931,679 ล๎านบาท (ไมํรวมการนําเข๎าก๏าซธรรมชาติ) เมื่อเทียบกับชํวงเดียวกันของปีกํอน ขยายตัวเพ่ิมขึ้น 
ร๎อยละ 4 
 2.2 การจัดตั้งกลไกใหม่การเชื่อมโยงการค้าการลงทุนกับ CLMVT   
 2.2.1 การจัดงาน CLMVT Forum 2018 ภายใต๎แนวคิด “ทะยานสูํอนาคตด๎วยการใช๎เทคโนโลยี” 
(CLMVT Taking-Off Through Technology) ระหวํางวันที่ 16-17 สิงหาคม 2561 ณ โรงแรมเซ็นทารา
แกรนด์และบางกอกคอนเวนชันเซ็นเตอร์ เซ็นทรัลเวิลด์ กรุงเทพฯ เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ด๎านเศรษฐกิจ
การค๎าการลงทุนในกลุํมประเทศ CLMVT อันได๎แกํ กัมพูชา ลาว เมียนมา เวียดนาม และไทย ให๎แนํนแฟูนยิ่งขึ้น 
และเป็นเวทีสร๎างความรํวมมือในภูมิภาคให๎เติบโตตํอเนื่องและแขํงขันได๎ทํามกลางความท๎าทายและบริบท
เศรษฐกิจการค๎าโลกยุคใหมํ โดยมุํงเน๎นการใช๎ประโยชน์จากความก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีดิจิทัล มาชํวยในการ
พัฒนาเศรษฐกิจทุกระดับอยํางทั่วถึงและยั่งยืน ทั้งนี้ การจัดงาน CLMVT Forum 2018 มีผู๎เข๎ารํวมงานรวม
ประมาณ 1,000 คน จากภาครัฐ ภาคเอกชน และภาควิชาการ รวมทั้งสื่อจากประเทศ CLMVT 
 2.2.2  การจัดงานมหกรรมการค้าชายแดนอย่างต่อเนื่อง อาท ิ

(1) มหกรรมการค๎าชายแดนไทย-กัมพูชา ภายใต๎ยุทธศาสตร์การสร๎างความ
เจริญเติบโตทางเศรษฐกิจเมืองหน๎าดํานไทย-กัมพูชา โดยบูรณาการจัดกิจกรรม ดังนี้ ประชุมหอการค๎า
ชายแดนไทย-กัมพูชา ประชุมพาณิชย์จังหวัดชายแดนภาคตะวันออก-ตะวันตก  จัดสัมมนาเรื่อง “การสํงเสริม
การค๎าชายแดนไทย-กัมพูชา” มีผู๎เข๎ารํวมสัมมนา จํานวน 100 คน  จัดกิจกรรมเจรจาจับคูํธุรกิจ จํานวน 5 คูํ 
สร๎างมูลคําการค๎าประมาณ 65 ล๎านบาท  รวมทั้งจัดงานมหกรรมธงฟูาขับเคลื่อนเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษ
จังหวัดสระแก๎ว 
 (2) มหกรรมการค๎าชายแดน และมหกรรมการค๎าภายใต๎กรอบความรํวมมือ         
IMT-GT/BIMP - EAGA ณ ศูนย์ประชุมนานาชาติฉลองสิริราชสมบัติครบ 60 ปี มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 
มีกิจกรรมเจรจาจับคูํธุรกิจ (Business Matching) ระหวํางผู๎ประกอบการไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ 
และบรูไน สามารถเจรจาจับคูํธุรกิจ รวม 12 คูํ คิดเป็นมูลคํากวํา 150 ล๎านบาท  และมีการจัดทํา MOU 
รํวมมือการซื้อขายระหวํางกัน 3 ประเทศ ได๎แกํ มาเลเซีย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ รวม 4 คูํสัญญา มูลคํา
ประมาณ 10 ล๎านบาท  จัดงานแสดงสินค๎านานาชาติจาก 5 ประเทศ ได๎แกํ  ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 
ฟิลิปปินส์ และบรูไน จํานวน 230 คูหา มีมูลคําการซื้อขายภายในงานประมาณ 14 ล๎านบาท  นอกจากนี้จัด
งานสัมมนาให๎ความรู๎เกี่ยวกับโอกาสทางการค๎า กฎระเบียบ การใช๎สิทธิประโยชน์ทางการค๎าระหวํางไทยกับ
มาเลเซีย การขยายการค๎าการลงทุนไปยังอินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และบรูไน การลงทุนในธุรกิจสินค๎าฮาลาลใน 
กลุํม IMT-GT&BIMP-EAGA มีผู๎เข๎ารํวมสัมมนา จํานวน 400 คน 
 2.2.3  การจัดตั้งตลาดประชารัฐชายแดน โดยเข๎าไปปรับปรุงให๎ตลาดมีมาตรฐานและผลักดัน
ให๎เป็นตลาดที่ทําการซื้อขายสินค๎าของคนในพ้ืนที่ และดึงให๎คนจากประเทศเพ่ือนบ๎านเข๎ามาซื้อขายเพ่ือขยาย
มูลคําการค๎าชายแดน ได๎มีการนํารํองตลาดประชารัฐไทย-ลาว เป็นแหํงแรก สํวนในจังหวัดที่ติดชายแดนอ่ืนๆ 
จะสํารวจสถานที่เพ่ือผลักดันเปิดเป็นตลาดประชารัฐตํอไป ซึ่งจะเน๎นในจังหวัดที่มีดํานชายแดน เพ่ือให๎
ประชาชนของประเทศเพ่ือนบ๎านข๎ามฝั่งเข๎ามาซื้อสินค๎าได๎โดยสะดวก เชํน ตลาดแถวดํานแมํสอด จ.ตาก ตลาด
โรงเกลือ จ.สระแก๎ว เป็นต๎น 

2.3  สร้างเครือข่ายและพัฒนาผู้ประกอบการไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน (Young Entrepreneur 
Network Development Program : Yen-D Program)  
  (1) ดําเนินโครงการสร๎างเครือขํายผู๎ประกอบการรุํนใหมํของไทยกับประเทศเพ่ือนบ๎าน (Young 
Entrepreneur Network Development Program) Season 4 หรือ YEN-D 4.1 Season IV โดยจัดอบรมให๎แกํ



๒๖ 
 
ผู๎ประกอบการรุํนใหมํของไทยและผู๎ประกอบการรุํนใหมํจากกลุํมประเทศ CLMV (กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา และ
เวียดนาม) จํานวน 4 รุํน รุํนละ 60 คน รวม 240 คน (ฝุายละ 30 คน)  
  (2) ดําเนินโครงการสร๎างเครือขํายผู๎ประกอบการรุํนใหมํการค๎าชายแดนไทยกับประเทศเพ่ือน
บ๎าน (Yong Entrepreneur Network Development Program at the Frontier : YEN-D Frontier) โดย
จัดอบรมให๎แกํผู๎ประกอบการรุํนใหมํการค๎าชายแดน (มาเลเซีย สปป.ลาว และกัมพูชา) จํานวน 3 รุํน รวม 84 คน ดังนี้ 
   - รุํนไทย-มาเลเซีย 26 คน (ไทย 10 คน : มาเลเซีย  16 คน) 
   - รุํนไทย-สปป.ลาว 29 คน (ไทย 13 คน : สปป.ลาว 16 คน) 
   - รุํนไทย-กัมพูชา   29 คน (ไทย 15 คน : กัมพูชา  14 คน) 
     (3) ดําเนินโครงการคืนสูํ เหย๎าผู๎ประกอบการรุํนใหมํของไทยกับประเทศเพ่ือนบ๎าน (Yong 
Entrepreneur Network Development Reunion : YEN-D Reunion) เป็นการนําผู๎ประกอบการรุํนใหมํที่
เคยเข๎ารํวมโครงการ YEN-D Program ทั้ง 4 Seasons และ YEN-D Frontier ได๎กลับมารวมตัวกันเพ่ือพบ
หารือ แลกเปลี่ยนเรื่องราวทางธุรกิจระหวํางกันและที่สําคัญ คือ เปิดโอกาสให๎ทําความรู๎จักกับเพ่ือนใหมํที่อยูํ
ตํางรุํนให๎สามารถสร๎างเครือขํายและสร๎างสัมพันธ์ตํอยอดธุรกิจ โดยมีผู๎เข๎ารํวมงาน จํานวน 250 คน 
     ทั้งนี้ โครงการ YEN-D ได๎ดําเนินการมาแล๎ว 4 ปี (2558-2561) รวม 21 รุํน สามารถสร๎าง
เครือขํายผู๎ประกอบการรุํนใหมํ 1,184 คน มีการตํอยอดธุรกิจการค๎าการลงทุนระหวํางกันแล๎ว มูลคํากวํา 
4,065 ล๎านบาท นอกจากนี้ เมื่อวันที่ 14 กันยายน 2561 โครงการ YEN–D ยังได๎รับรางวัลเลิศรัฐ สาขา
พัฒนาการบริการ ประจําปี 2561 จากสํานักงาน ก.พ.ร.  
 
นโยบายข้อ ๑๐  
การส่งเสริมการบริหารราชการแผ่นดินที่มีธรรมาภิบาลและการป้องกันปราบปรามการทุจริตและประพฤติ
มิชอบในภาครัฐ 
 

1. การยกระดับสมรรถนะของหน่วยงานของรัฐให้มีประสิทธิภาพ 
 1.1 การพัฒนาองค์การและเพิ่มประสิทธิภาพบุคลากร ดําเนินการจัดอบรมหลักสูตรในการพัฒนา
สมรรถนะบุคลากรเพ่ือตอบสนองยุทธศาสตร์และสอดรับกับนโยบายรัฐบาล อาทิ การขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก 
ในการสร๎างรายได๎แกํชุมชนในเมืองรอง การสร๎างนวัตกรรมการบริหารงานภาครัฐ ศักยภาพด๎านเทคโนโลยี
ดิจิทัล ทักษะด๎านภาษาตํางประเทศ นักบริหารการพาณิชย์ระดับสูง ศักยภาพที่จําเป็นในการปฏิบัติงาน เป็นต๎น 
 1.2 การพัฒนากลไกการบริหารงานในภูมิภาค  ใช๎กลไกการบริหารงานในภูมิภาคที่คลํองตัว           
มีประสิทธิภาพ และเป็นเอกภาพ โดยบริหารงานที่มีการบูรณาการรํวมกันภายใต๎แนวคิด “หลังคาเดียวกัน 
(One Roof) และกําหนดให๎มีกลไกขับเคลื่อนงานที่เรียกวํา “พาณิชย์ภาค” (Mini MOC) ซึ่งเป็นผู๎บริหาร
ระดับสูงจากสํวนกลางเป็นผู๎นําในการขับเคลื่อนการปฏิบัติภารกิจเชิงนโยบายให๎เป็นไปอยํางมีประสิทธิภาพ 
ทําให๎สามารถแก๎ไขปัญหาที่เกิดในพ้ืนที่ได๎อยํางรวดเร็ว 
 
2. การใช้มาตรการทางกฎหมาย การปลูกฝังค่านิยม คุณธรรม จริยธรรมและจิตส านึกในการรักษาศักดิ์ศรี
ของความเป็นข้าราชการและความซ่ือสัตย์สุจริต 
 2.1 การป้องปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบ  ดําเนินการพัฒนาจิตสํานึกและสร๎างความเข๎มแข็ง
ของกลไกตํอต๎านการทุจริต เชํน การสร๎างการรับรู๎เกี่ยวกับการพัฒนาระบบราชการให๎เกิดความโปรํงใส 
หลักเกณฑ์และมาตรการปูองกันและปราบปรามการกระทําอันเป็นการขัดกันระหวํางประโยชน์สํวนบุคคลกับ



๒๗ 
 
ประโยชน์สํวนรวม รวมถึงการอบรมเชิงปฏิบัติการเครือขําย (MOC Watch Dog) เฝูาระวังการทุจริตในองค์กร   
โดยรํวมมือกับองค์กรตํอต๎านคอร์รัปชัน (ประเทศไทย) นอกจากนี้ ยังมีการขับเคลื่อนให๎กระทรวงพาณิชย์เป็น
องค์กรคุณธรรม โดยจัดให๎มีสํานักงานพาณิชย์คุณธรรม ซึ่งได๎นํารํองในสํานักงานพาณิชย์จังหวัด 18 จังหวัด 
ควบคูํไปกับการสํงเสริมให๎ข๎าราชการมีคุณธรรมอันพึงประสงค์ 4 ประการ คือ พอเพียง วินัย สุจริต จิตอาสา 
รวมทั้งมีการรํวมมือกับเครือขํายภาคเอกชนในการสํงเสริมให๎ผู๎ประกอบการดําเนินธุรกิจอยํางโปรํงใสมีธรรมาภิบาล 
 
นโยบายข้อ ๑๑ 
การปรับปรุงกฎหมายและกระบวนการยุติธรรม 
๑. การปรับปรุงกฎหมายที่ล้าสมัย ไม่เป็นธรรม  
 ๑.๑ กฎหมายด้านเศรษฐกิจ  
 

ชื่อกฎหมาย สาระส าคัญ สถานะ 

กฎกระทรวงกําหนดให๎
ต๎นไม๎ที่มีมูลคําสูงทาง
เศรษฐกิจเป็น
หลักประกันทางธุรกิจ 

พระราชบัญญัติหลักประกันทางธุรกิจ พ.ศ. 2558 
เป็นกฎหมายที่เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบธุรกิจ
สามารถน าทรัพย์สินทั้งสังหาริมทรัพย์ เช่น 
สินค้าคงคลัง วัตถุดิบ บัญชีเงินฝากธนาคาร 
สิทธิการเช่าพ้ืนที่ประกอบธุรกิจ หรือทรัพย์สิน
ทางปัญญา และอสังหาริมทรัพย์ มาใช้เป็น
หลักประกันการกู้ยืมเงินหรือการขอสินเชื่อ โดย
ไม่ต้องส่งมอบการครอบครองทรัพย์สินให้กับ
เจ้าหนี้ และเพ่ือให๎ผู๎ประกอบการเข๎าถึงแหลํง
เงินทุนได๎มากขึ้น กระทรวงพาณิชย์จึงได๎ออก
กฎกระทรวงกําหนดให๎ต๎นไม๎ที่มีมูลคําสูงทาง
เศรษฐกิจเป็นหลักประกันทางธุรกิจ ผู้ประกอบการ
สามารถน าต้นไม้ราคาสูงเป็นหลักประกันการกู้ยืม
เงินได ้รวมทั้งส่งเสริมให้ประชาชนปลูกไม้ยืนต้น
มูลค่าสูงในที่ดินกรรมสิทธิ์ของตนเองเพ่ือการออม 
การสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ สามารถใช้
ประโยชน์จากต้นไม้และใช้ที่ดินให้เกิดความคุ้มค่า
ได้เพ่ิมมากข้ึน โดยการปลูกต้นไม้ซึ่งเป็นทรัพย์สิน
ที่มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ และเพ่ิมพ้ืนที่ป่าไม้ของ
ประเทศไทย 

ประกาศราชกิจจานุเบกษา ฉบับ
กฤษฎีกา เลํม ๑๓5 ตอนที่ 89 ก 
วันที่ 5 พฤศจิกายน ๒๕๖1 

-------------------------- 

ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 


